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关于鸿日达科技股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市的 

审核中心意见落实函的专项核查意见 

容诚专字[2022]215Z0139 号 

 

深圳证券交易所： 

深圳证券交易所（以下简称“贵所”）于 2022 年 3 月 13 日出具的《关于

鸿日达科技股份有限公司申请首次公开发行股票并在创业板上市的审核中心意

见落实函》（审核函{2022}010272 号）（以下简称“《落实函》”）已收悉。根据

贵所出具的《落实函》要求，容诚会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称

“本所”或“申报会计师”）对问询函中涉及本所的有关问题进行了专项核查。      

现就《落实函》提出的有关问题向贵所回复如下： 

 

 

 

 

 

 

 

 

落实函所列问题 黑体（加粗） 

落实函所列问题的回复 宋体 
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1.关于持续经营能力 

申请文件及审核问询回复显示： 

（1）消费电子行业产品迭代较快。报告期内，发行人受下游客户产品迭代

影响，对小米、伟创力、传音控股等客户销售收入下滑。 

（2）发行人对联创宏声和全成电子销售的产品主要应用于华为耳机及耳机

插口转换器。受华为移动终端业务下滑影响，2021 年，发行人相关收入由上年

的 6,781.91 万元降至 1,727.20 万元。 

（3）2021 年，受全球芯片供应短缺的影响，闻泰科技连接器产品对发行人

的提货量下滑，发行人对其实现销售收入的金额与上年相比下降 11.34%。 

请发行人： 

（1）说明各主要产品技术迭代情况、发行人相关技术储备及研发情况，发

行人与各主要客户在研项目情况，分析与主要客户合作的持续性、稳定性，进

一步分析下游客户产品迭代对发行人收入增长可持续性的影响、发行人是否存

在流失重要客户的风险。 

（2）量化分析华为移动终端业务下滑、芯片短缺等因素对发行人收入稳定

性及持续经营能力的影响，说明未来业绩是否存在大幅下滑风险，并补充相关

风险提示。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

回复： 

一、说明各主要产品技术迭代情况、发行人相关技术储备及研发情况，发

行人与各主要客户在研项目情况，分析与主要客户合作的持续性、稳定性，进

一步分析下游客户产品迭代对发行人收入增长可持续性的影响、发行人是否存

在流失重要客户的风险。 

（一）说明各主要产品技术迭代情况、发行人相关技术储备及研发情况，

发行人与各主要客户在研项目情况 

1、各主要产品技术迭代情况 

公司主要从事精密连接器的研发、生产和销售，产品主要应用于手机及其周

边产品、智能穿戴设备、电脑等 3C 领域，形成了以连接器为主、以精密机构件

为辅的产品体系。公司连接器产品由卡类连接器、I/O 连接器、耳机连接器、电
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池连接器及其他类连接器构成，其中卡类连接器、I/O 连接器及耳机连接器是公

司最主要的连接器产品。 

近年来，随着消费终端产品智能化、轻薄化、高速化需求不断提高、5G 正

式商用以及技术的快速发展，相应的连接器产品亦在不断的更新迭代，其中“三

选三”卡座产品对“三选二”卡座产品加单卡卡座的组合形成了迭代、Type-C

产品对 Micro-USB 类产品及耳机连接器产品形成了迭代。 

卡类连接器方面，为了同时实现双卡双待及拓展储存空间的需求，2017 年

及以前，行业内普遍采用的是“三选二”卡座+单卡卡座的组合，该类一体式卡

座在设计及生产方面较为复杂，产品的品质稳定性较难把控。相比较而言，“三

选三”分体式卡座生产工艺更为简洁，更具有竞争优势，从而逐渐形成了对“三

选二”卡座产品加单卡卡座组合的技术迭代。随着 5G 通信技术的普及，为进一

步减小卡类连接器占用主板的面积，卡类连接器中的叠层卡类连接器等产品将成

为卡类连接器新方向。报告期内，公司通过持续的研发投入，开发了多款“三选

三”卡座、叠层卡类连接器产品并实现量产。 

I/O 连接器方面，传统的 I/O 连接器包括 USB Type A、B ，MICRO USB，HDMI

等，近年来，凭借可扩展能力强、可双向供电、传输速率快及传输功率高、支持

正反两面插拔、接口更轻薄等优点，Type-C 连接器正逐渐成为消费电子主流接

口，并有望实现对传统 I/O 连接器的全面替代。随着消费电子产品 Type-C 接口

的普及，Type-C 连接器的市场需求量大幅增加。 

耳机连接器方面，随着 Type-C 接口的普及，在高端智能手机市场，耳机类

连接器已逐步被 Type-C 连接器所替代。 

公司紧跟行业发展趋势及客户需求，保持产品的持续更新迭代，已形成了多

元化的产品系列以及完整的产品规格结构，满足了客户的多样化需求，增强了客

户粘性。 

2、发行人相关技术储备及研发情况 

公司作为连接器产品的研发、生产、销售的综合解决方案供应商，深耕连接

器领域十几年，历经行业技术迭代进程，目前已建立了应对技术迭代的研发机制，

拥有了满足市场迭代产品需求的技术储备和技术实力，具体情况如下： 

（1）公司具备应对技术迭代的研发机制 
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公司自成立以来紧密跟踪下游行业发展趋势，持续研发投入，不断推动公司

连接器产品创新和技术进步。公司的下游行业具有技术更新快、产品迭代快的特

点，为此，公司围绕应用市场、客户需求，不断进行前沿研究以及客户需求驱动

开发。一方面，公司基于对连接器行业发展趋势、前沿技术的分析判断，结合对

客户、市场需求变化的理解，布局新的研发方向或者对原有技术进行升级，不断

提升技术、工艺水平；另一方面，公司深挖各领域客户需求，根据客户对功能特

点、技术参数、应用场景等方面的不同需求，将产品技术进步与客户当前需求和

未来潜在需求紧密连接，持续性地为客户提供新产品开发及生产方案，以应对行

业变化和终端消费升级需求。公司虽然面临技术升级迭代风险，但公司紧跟行业

技术发展，相应产品的更新与技术迭代相匹配。 

（2）公司具备满足市场迭代产品需求的技术储备和技术实力 

公司精准把握行业产品发展趋势，通过多年研发，掌握了多合一卡座开发技

术、防水 Type-C 开发技术、深抽引壳开发技术、全自动连线点胶技术等多项主

要产品的核心技术。报告期内，公司与主要迭代产品相关的技术储备及研发情况

具体如下： 

产品分类 产品迭代情况 
技术储

备 
专利名称 报告期内相关产品研发情况 

卡类连接器 

“三选三”分

体式卡座为

“三选二”卡

座产品加单卡

卡座组合的产

品迭代 

多合一

卡座开

发技术 

一种空间占用小的叠层式三合

一卡座连接器 1、热插拔 PIN-PUSH 超薄型三

选三叠层卡座的研发； 

2、热插拔 PIN-PUSH 平铺面积

小叠层式三选二手机卡座的

研发 

一种高强度的小型化叠层三选

二卡座连接器 

一种托盘形叠层双NANO SIM卡

座 

一种小型化叠层卡座 

I/O 连接器 
Type-C 连接器

为 USB Type A、

B ，MICRO USB，

HDMI 的迭代产

品，同时为传

统耳机连接器

的迭代产品 

防水

Type-C

开发技

术 

一种防水 USB Type-C 连接器 1、侧立式大电流 Type-C 母端

连接器的研发； 

2、超短型高强度回型轴引壳

16PIN 防水 Type-C 母座开发

项目； 

3、一体塑胶壳焊线式 Type-C

防水母端连接器的研发； 

4、无缝管制外壳大电流

Type-C 公端连接器的研发； 

5、高速高密封性 USB Type-C 

3.1 母座连接器的研发； 

6、Type-C 母座 24P 防水项目

一种防水 24pin type c 母座 

一种高精密高速传输防水 USB 

type-c 母端连接器（申请中） 

耳机连接器 

深抽引

壳开发

技术 

一种优化端子应力分布的

Type-C 连接器公头 

全自动

连线点

一种强度高且防水等级高的

TYPE-C 连接器 
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胶技术 一种连接器料带式线内免烘烤

倾角点胶工艺及点胶设备（申

请中） 

的研发； 

7、高精密稳定接触大电流

Type-C 公端连接器的研发； 

8、高精密防干扰型防水

Type-C 母端连接器的研发； 

9、两次成型错位结构设计的

24pin Type-C 母座的研发； 

10、基于防短路抽引式铁壳设

计的 Type-C 母头的研发； 

11、可限制弹高尺寸的Type-C

连接器的研发； 

12、防短路设计的高速Type-C

连接器的研发 

一种便于操作的电子产品配件

用点胶设备（申请中） 

一种连接器料带式线内免烘烤

倾角点胶设备 

凭借扎实的研发实力及良好的产品品质，公司与客户的合作进一步加强，产

品种类日益丰富。 

3、发行人与各主要客户在研项目情况 

截止本回复出具日，公司与主要客户在研项目情况如下： 

主要客户 研发产品类别 
是否实现小

批量试产 
产品料号 应用的终端品牌 

闻泰科技/小米/传音控股 卡类连接器 是 S259 小米/传音 

中兴通讯/华勤/传音控股 卡类连接器 否 S238 标准件，可应用于多品牌 

传音控股 卡类连接器 是 S251 传音 

传音控股 I/O 连接器 是 UC63 传音 

闻泰科技/华勤/OPPO I/O 连接器 是 UC95 OPPO 

闻泰科技/华勤 其他连接器 否 RF2 OPPO/三星等 

天珑科技/闻泰科技/传音控股 卡类连接器 否 KT* 联想/传音/OPPO 等 

华勤/小米 卡类连接器 否 S261 亚马逊等 

小米 其他连接器 否 TP15 小米 

小米 I/O 连接器 是 UC70 小米 

小米 I/O 连接器 是 UC80 小米 

小米 I/O 连接器 是 UC81 小米 

小米 I/O 连接器 是 UC89 小米 

小米 I/O 连接器 否 UC102 小米 

小米/深圳素士科技股份有限公司 I/O 连接器 否 UC99 小米/素士 

小天才 精密机构件 是 
A12/A13/M

IM215/217
小天才 
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/218 

小天才 精密机构件 是 A08/A10 小天才 

小天才 精密机构件 是 A16/MIM 小天才 

小天才 精密机构件 是 A17 小天才 

小天才 精密机构件 是 MIM255 小天才 

昆山科森科技股份有限公司 精密机构件 是 A89 苹果 

昆山科森科技股份有限公司 精密机构件 是 A199 苹果 

汉拿科锐动电子（苏州）有限公司 汽车连接器 否 C06/7 Ford 

公司在研项目涵盖公司主要客户及产品类别，同时，公司不断挖掘新客户、

丰富产品类别、拓展应用领域，已与小米生态链企业中主营个人健康护理消费电

子的深圳素士科技股份有限公司、苹果供应商昆山科森科技股份有限公司、汽车

零配件行业供应商汉拿科锐动电子（苏州）有限公司建立了合作关系。公司与主

要客户在研项目均按照既定的开发计划进行，开发进度符合预期，部分项目已达

到小批量试产阶段。上述在研项目实现量产后将为公司带来良好的销售收入，为

公司未来经营业绩奠定了稳定的基础。 

综上，公司适应行业技术更替的趋势，已建立应对技术迭代的研发机制，拥

有满足市场迭代产品需求的技术储备和技术实力，能够保持产品的持续更新迭代，

满足客户的多样化需求，公司与主要客户的在研项目较为丰富，为公司未来经营

业绩稳定增长提供了保障。 

（二）分析与主要客户合作的持续性、稳定性，进一步分析下游客户产品

迭代对发行人收入增长可持续性的影响、发行人是否存在流失重要客户的风险 

1、发行人与主要客户合作的持续性、稳定性 

2018 年至 2021 年，发行人对各期前五大客户的销售情况如下： 

单位：万元 

客户名称 
2021 年度 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 变动率 金额 变动率 金额 变动率 金额 

闻泰科技 8,039.04 -11.34% 9,067.21 29.30% 7,012.52 23.73% 5,667.55 

传音控股 7,018.83 -20.66% 8,847.01 89.30% 4,673.46 28.06% 3,649.38 

天珑科技 4,971.18 21.20% 4,101.59 54.45% 2,655.57 20.17% 2,209.79 

华勤 4,656.18 72.03% 2,706.56 19.14% 2,271.83 146.04% 923.37 

小米 3,491.89 143.21% 1,435.78 -36.23% 2,251.60 -55.82% 5,096.69 
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联创宏声 1,480.73 -45.62% 2,722.93 -46.29% 5,069.83 2.01% 4,969.80 

小天才 4,716.19 80.12% 2,618.32 154.62% 1,028.31 - - 

全成电子 534.92 -87.63% 4,322.66 51.18% 2,859.24 4.13% 2,745.95 

伟创力 748.01 -11.96% 849.66 -3.24% 878.09 -68.79% 2,813.30 

合计 35,656.97 - 36,671.72 - 28,700.45 - 28,075.83 

2019 年及 2020 年，发行人对闻泰科技各类主要连接器产品的销售规模均保

持增长趋势，2021 年，闻泰科技连接器产品对发行人的提货量略有下降，发行

人对其实现销售收入的金额与上年相比下降 11.34%。 

传音控股主要从事以手机为核心的智能终端的设计、研发、生产、销售和品

牌运营。主要产品为 TECNO、itel 和 Infinix 三大品牌手机，包括功能机和智能

机。销售区域主要集中在非洲、南亚、东南亚、中东和南美等全球新兴市场地区。

2019 年及 2020 年，发行人对传音控股各类主要连接器产品的销售规模均保持增

长趋势。2021 年，发行人对传音控股销售收入由上年的 8,847.01 万元降至

7,018.83 万元，下降了 1,828.18 万元。具体看来，传音控股部分下游低端产品

逐步淘汰，发行人相关连接器产品销售金额下降 403.68 万元；传音控股对部分

产品供应商份额进行调整，发行人相关产品销售金额下降 945.53 万元；传音控

股产品迭代，发行人相关产品销售金额下降 132.45 万元。 

随着 5G 等新技术的推出，智能化、轻薄化成为手机等消费电子终端产品发

展的主要趋势之一，传音控股逐步淘汰部分中低端功能机，发行人对其销售的

4.5mm 厚度三合一卡座、3.5mm 厚度电池连接器等相关产品销售规模相应有所下

降，销售金额同比下降 403.68 万元。 

发行人对传音控股销售的应用于功能机产品的传统单卡卡座及配套电池座、

耳机座等中低端产品技术相对简单，工艺较为成熟，市场竞争激烈。2021 年，

传音控股对此类产品引入新的供应商，对供应商份额进行了调整。公司目前主要

聚焦于智能机相关连接器产品的研发、生产和销售，未主动争取更多的功能机产

品供货份额。传音控股对供应商份额调整后，公司对其上述产品的供货份额由七

成左右降至四至五成，销售收入由 2,445.88 万元降至 1,500.35 万元，下降了

945.53 万元。 

2021 年，传音控股部分产品迭代，使用的连接器零部件相应进行了迭代升

级，其中单卡卡座迭代升级为叠层三选三卡座，电池连接器迭代升级为 BTB 连接
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器。公司目前尚未与传音控股进行 BTB 连接器产品的合作，上述产品迭代影响公

司对传音控股电池连接器的销售金额较上年下降 132.45 万元。 

2018 年至 2021 年，发行人对天珑科技的销售金额分别为 2,209.79 万元、

2,655.57 万元、4,101.59 万元及 4,971.18 万元，随着发行人与天珑科技合作的

不断加深，对天珑科技的销售收入规模逐年稳步增长，2019 年至 2021 年各年增

幅分别为 20.17%、54.45%和 21.20%。 

受益于华勤自身业务的快速发展，2018 年至 2021 年，发行人对其实现销售

收入的规模逐年增长，各期销售收入分别为 923.37 万元、2,271.83 万元、

2,706.56 万元及 4,656.18 万元。 

2018 年至 2021 年，发行人对小米的销售收入分别为 5,096.69 万元、

2,251.60 万元、1,435.78 万元及 3,491.89 万元，各年波动较大，具体销售情况

如下： 

单位：万元 

产品类别 
2021 年度 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 变动率 金额 变动率 金额 变动率 金额 

卡类连接器 310.22 60,481.23% 0.51 -99.92% 625.19 -81.13% 3,313.47 

I/O 连接器 2,577.28 7,883.79% 32.28 -82.66% 186.12 -63.44% 509.03 

耳机连接器 604.39 -56.92% 1,402.99 -2.59% 1,440.29 14.86% 1,253.96 

其他连接器 - / - / - -100.00% 20.24 

合计 3,491.89 143.21% 1,435.78 -36.23% 2,251.60 -55.82% 5,096.69 

2018 年，发行人对小米销售的卡类连接器主要应用于红米 5A、小米 5X 等终

端产品。该等项目结束后，发行人与小米在后续项目的产品设计方案、产品报价

等方面未协商一致，双方综合考虑后未进行后续新项目卡类连接器产品的合作，

公司对小米卡类连接器的销售规模 2018 年至 2020 年呈逐年下降趋势。2021 年，

公司与小米合作用于 Redmi note 11、小米 12X 等手机的卡座产品，当年实现卡

类连接器销售收入 310.22 万元。 

随着电子产品 Type-C 接口的普及，公司与小米合作的 I/O 连接器亦由

Micro-USB 接口逐步更新升级为 Type-C 接口。2018 年至 2021 年，发行人对小米

Micro-USB 产品的销售金额分别为 509.03 万元、186.12 万元、0 万元及 0 万元，

销售规模逐年下降。2020 年开始，发行人与小米合作开发应用于 Redmi Note 9
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系列、Redmi Note 11 系列及小米 12X 等手机终端的 Type-C 产品，相关产品于

2021 年逐渐放量，2020 年及 2021 年，发行人对小米 Type-C 产品的销售收入分

别为 32.28 万元及 2,577.28 万元。 

2021 年，随着小米产品的升级换代，中高端手机耳机接口逐步取消，小米

对发行人耳机连接器的提货量有所下降，发行人对小米耳机连接器销售收入由上

年的 1,402.99 万元降至 604.39 万元。 

2018 年至 2021 年，受华为移动终端业务量下滑的影响，发行人对联创宏声

及全成电子相关产品的销售规模波动较大。 

2018 年至 2021 年，公司华为耳机及耳机插口转换器相关产品的具体销售情

况如下： 

单位：万元 

终端产品 客户 2021 年度 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

华为耳机、耳机插

口转换器（老品） 

联创宏声 562.26 1,812.21 4,743.49 4,799.84 

全成电子 395.83 3,880.90 2,859.24 2,745.95 

合计 958.09 5,693.11 7,602.73 7,545.79 

华为耳机、耳机插

口转换器（新品） 

联创宏声 630.03 647.04 - - 

全成电子 139.08 441.75 - - 

合计 769.12 1,088.79 - - 

合计 

联创宏声 1,192.29 2,459.25 4,743.49 4,799.84 

全成电子 534.92 4,322.66 2,859.24 2,745.95 

合计 1,727.20 6,781.91 7,602.73 7,545.79 

2020 年开始，中美贸易摩擦加剧，美国对华为相关业务采取制裁措施，华

为移动终端业务急剧下滑，华为耳机及耳机插口转换器等手机周边产品的业务规

模亦受到影响。由上表可知，2018 年及 2019 年，发行人华为耳机及耳机插口转

换器相关产品销售收入分别为 7,545.79 万元和 7,602.73 万元，基本保持稳定，

2020 年销售规模与上年相比略有下降，2021 年与上年相比降幅较大，由 6,781.91

万元降至 1,727.20 万元。 

小天才是步步高教育电子集团推出的智能产品品牌，专注打造潮流的高品质

儿童智能产品，旗下产品包括儿童智能电话手表与儿童护眼平板电脑。发行人自

2019 年开始向小天才供货，发行人产品主要应用于小天才电话手表及小天才平

板电脑。随着合作的逐步深入，公司精密机构件产品的质量与技术得到小天才的
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认可，对小天才的销售收入逐年保持增长趋势，2019年至 2021年分别为 1,028.31

万元、2,618.32 万元及 4,716.19 万元。 

伟创力系全球知名的电子制造服务商，从公司采购的连接器产品主要用于其

印度市场 ODM 业务，具体来看，主要应用于印度网络电信运营商 Reliance Jio

旗下的 Jio Phone 系列手机。2018 年至 2021 年，伟创力向发行人采购连接器的

金额分别为 2,813.30 万元、878.09 万元、849.66 万元及 748.01 万元，2019 年

采购金额较上年减少较多。 

2018 年至 2021 年，发行人对伟创力销售收入及相关终端产品的出货量对比

如下： 

项目 
2021 年度 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 变动率 金额 变动率 金额 变动率 金额 

Jio Phone 手机出

货量（百万部） 
/ / / / 18.00 -75.00% 72.00 

发行人对伟创力

销售收入（万元） 
748.01 -11.96% 849.66 -3.24% 878.09 -68.79% 2,813.30 

注：Jio Phone 手机出货量数据来源于 Counterpoint，2020 年及 2021 年未披露相关数

据。 

由上表可知，2019 年，发行人对伟创力销售金额同比下降 68.79%，终端产

品 Jio Phone 手机的出货量同比下降 75%，发行人对伟创力销售规模的变动与终

端产品出货量的变动情况基本匹配。 

公司客户进行新项目开发，对产品进行迭代升级时，一般会根据新产品的工

艺及技术需求重新向其合格供应商体系内包括发行人在内的主要连接器供应商

发送产品需求，由供应商根据相关技术及工艺参数设计产品方案并提交客户，客

户综合比较各供应商提交的方案后确定最终的产品定案并邀请各供应商进行竞

标或商务谈判。客户产品迭代后新项目供应商的选择受供应商提交的产品方案、

产品报价、过往合作经验等因素的综合影响。在客户终端产品的迭代过程中，发

行人与部分客户的项目合作规模存在一定的波动，公司积极进行新的市场开发，

不断扩大与其他主要客户的合作规模，有效降低了个别客户收入下滑对发行人整

体经营业绩的影响。 

综上所述，2018 年至 2021 年，公司前五名客户未出现重大变动，且合计销

售占比亦基本稳定，公司客户结构基本保持稳定。受下游客户产品迭代、客户对
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供应商供货份额调整、终端客户业务量下滑等因素的影响，报告期内，发行人对

小米、联创宏声、全成电子、传音控股、伟创力等部分主要客户的销售收入出现

过一定程度的波动。除上述个别客户外，发行人与其他主要客户的合作规模总体

保持稳定。公司前五大客户近年来均与公司持续保持合作关系，公司与主要客户

合作的持续性较好。 

2、下游客户产品迭代对发行人收入增长可持续性的影响、发行人是否存在

流失重要客户的风险 

公司主营连接器、精密机构件的研发、生产和销售，连接器产品的下游应用

领域主要为消费电子行业，下游产品主要包括手机及手机手边产品、电脑、智能

穿戴设备、个人护理小家电等消费电子产品；精密机构件主要为通过 MIM 工艺生

产的各类机构件，下游产品以智能手表等智能穿戴设备及平板电脑等消费电子产

品为主。 

随着 5G 等新技术的推出，手机等终端产品在硬件性能、产品外观、软件内

容等多个维度实现了功能的全面升级。终端产品新功能、新应用、智能化、轻薄

化等创新带动了连接器的需求变化：新功能、新应用导入及智能化和轻薄化趋势

使得连接器数量同步增多，同时终端产品内部结构设计更加紧凑，层次和精度共

同提升，对连接器的性能和质量要求也随之提高，从而带动整个连接器产品功能

及价值量的提升。 

智能手表、无线耳机等可穿戴设备是继智能手机、平板电脑之后的消费电子

产品发展主力。近年来可穿戴设备内涵逐渐丰富，逐步拓展到健康管理、生理数

据监测、安全防护和娱乐等领域。在产品形态上，包括了无线耳机、智能手表、

手环等。从现有主流可穿戴设备的功能上看，一方面保留了手机的部分功能，如

通话，发送信息，显示时间等，另一方面则是汇集了诸多监测功能，包括运动量

监测、心率监测、睡眠质量监测等，满足了大众对于健康管理的需求。随着可穿

戴设备产品种类与应用场景的不断延伸，丰富多样的产品形态及功能进一步激活

产业链，加速产品升级迭代。 

报告期内，下游客户产品迭代对发行人销售收入影响较大的客户主要为小米，

2018 年至 2021 年，发行人对小米销售收入的金额分别为 5,096.69 万元、

2,251.60 万元、1,435.78 万元及 3,491.89 万元，各年波动较大，主要系受小米
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产品迭代的影响，发行人与小米合作项目的规模及提货量各期存在一定的波动。

2018 年至 2020 年，发行人与小米在手项目合作陆续结束后，新项目合作较少，

对小米的销售收入逐年下降较多。2021 年，发行人与小米合作开发的应用于

Redmi Note 9 系列、Redmi Note 11 系列及小米 12X 等机型的 Type-C 接口产品

逐渐放量，I/O 连接器的销售金额由上年的 32.28 万元增长至 2,577.28 万元，

带动公司对小米的整体销售规模由上年的 1,435.78 万元增长至 3,491.89 万元。 

总体看来，受客户产品迭代的影响，报告期内发行人存在对少量客户个别年

度收入下滑的情况，一般情况下，后续客户仍会与发行人进行新项目新产品的合

作，发行人与客户合作的持续性较好。发行人具备优质的客户基础，与下游行业

主要客户均建立了长期稳定的合作关系，单个客户个别年度的收入波动不会对发

行人整体收入增长的可持续性造成重大的不利影响。 

发行人积累了丰富的消费电子行业经验，相关技术储备充分。公司深挖各领

域客户需求，根据客户对功能特点、技术参数、应用场景等方面的不同需求，将

产品技术进步与客户当前需求和未来潜在需求紧密连接，对产品功能、材质、结

构等进行有序迭代，持续性地为客户提供新产品开发及生产方案，满足客户不断

更新迭代的产品需求，与主要客户均建立了长期稳定的合作关系，发行人不存在

流失重要客户的风险。 

二、量化分析华为移动终端业务下滑、芯片短缺等因素对发行人收入稳定

性及持续经营能力的影响，说明未来业绩是否存在大幅下滑风险，并补充相关

风险提示。 

（一）量化分析华为移动终端业务下滑、芯片短缺等因素对发行人收入稳

定性及持续经营能力的影响 

1、华为移动终端业务下滑对发行人收入的影响 

2020 年以来，中美贸易摩擦加剧，美国制裁华为、限制对其的芯片供应后，

华为手机等移动终端产品的销量快速下滑。依据 IDC 相关数据，2019 及 2020

年度，华为手机出货量在全球智能手机市场分别占据 17.6%及 14.6%的市场份额，

智能手机出货量排名分别为第二名和第三名，2021 年出货量排名跌出行业前五

名。报告期内，发行人销售规模波动较大的华为相关产品主要为华为耳机、耳机

插口转换器相关产品及华为 P 系列手机相关精密机构件产品，其中，华为耳机、
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耳机插口转换器相关产品的客户主要为联创宏声及全成电子；华为 P系列手机相

关精密机构件产品的客户主要为伯恩光学。 

（1）华为耳机、耳机插口转换器相关产品 

公司华为耳机、耳机插口转换器相关产品的客户主要为联创宏声及全成电子，

报告期各期，相关产品的具体销售情况如下： 

单位：万元 

终端产品 客户 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

华为耳机、耳机插口转

换器（老品） 

联创宏声 562.26 1,812.21 4,743.49 

全成电子 395.83 3,880.90 2,859.24 

合计 958.09 5,693.11 7,602.73 

华为耳机、耳机插口转

换器（新品） 

联创宏声 630.03 647.04 - 

全成电子 139.08 441.75 - 

合计 769.12 1,088.79 - 

合计 

联创宏声 1,192.29 2,459.25 4,743.49 

全成电子 534.92 4,322.66 2,859.24 

合计 1,727.20 6,781.91 7,602.73 

2020 年开始，中美贸易摩擦加剧，美国对华为相关业务采取制裁措施，华

为移动终端业务急剧下滑，华为耳机及耳机插口转换器等手机周边产品的业务规

模亦受到影响。由上表可知，2020 年，发行人华为耳机及耳机插口转换器相关

产品销售规模与上年相比略有下降，销售金额由 7,602.73 万元降至 6,781.91

万元；2021 年与上年相比降幅较大，销售金额由 2020 年的 6,781.91 万元降至

1,727.20 万元。 

（2）华为 P系列手机相关精密机构件产品 

报告期内，公司华为 P系列手机相关产品主要为摄像头模组配套精密机构件，

主要应用于华为 P30、P40 系列手机，客户主要为伯恩光学及其合作厂商，具体

销售情况如下所示： 

单位：万元 

客户名称 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

伯恩光学 - 532.23 1,325.67 

东莞隆凯精密机械科技有限公司 - 243.80 0.46 

东莞市鸿茂五金制品有限公司 - 175.79 - 
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蓝思精密（东莞）有限公司 - - 9.19 

合计 - 951.82 1,335.32 

2019 年，随着公司与伯恩光学等客户建立起紧密的合作关系，当年实现华

为手机相关精密机构件产品销售收入 1,335.32 万元。2020 年开始，受美国政府

对华为实施禁令的影响，华为手机等移动终端业务急剧下滑，公司华为手机相关

精密机构件产品销售收入相应有所下降，2020 年及 2021 年销售规模分别为

951.82 万元和 0 万元。 

综上所述， 中美贸易摩擦加剧、美国制裁华为的受 影响，报告期内发行人华

为移动终端相关业务的销售规模出现一定的下滑，其中华为耳机及耳机插口转换

器相关产品的销售收入由 2019 年的 7,602.73 万元降至 2021 年的 1,727.20 万元，

华为 P 系列手机相关产品的销售收入由 2019 年的 1,335.32 万元降至 2021 年的 0

 万元，华为移动终端相关业务的下滑对发行人的收入稳定性带来了一定的影响。

2、芯片短缺等因素对发行人主要客户经营情况的影响 

全球新冠疫情的反复对半导体产业链造成了一定的冲击，使得 2021 年以来，

手机、汽车、家电等行业均出现芯片短缺的现象。芯片短缺成为全球电子、通信、

汽车行业普遍面临的问题，公司的主要客户针对芯片短缺问题做出了积极、充分

的应对，有效抵御了芯片短缺对其经营业绩的影响。2020 及 2021 年度，发行人

主要客户经营业绩变动情况如下： 

单位：亿元 

客户名称 

2021 年度 2020 年度 

营业收入 
归属于母公司所有者的

净利润 
营业收入 

归属于母公司所

有者的净利润 

金额 
较上年同期

变动 
金额 

较上年同

期变动 
金额 金额 

闻泰科技 
386.46 

(三季报) 
0.80% 

20.41 

（三季报） 
-9.64% 517.07 24.15 

传音控股 492.54 30.33% 39.24 46.08% 377.92 26.86 

天珑科技 
95.28 

(三季报) 
72.98% 

0.90 

（三季报） 
-32.42% 86.81 0.61 

小天才 / / / / / / 

华勤 
371.07 

(半年报) 
53.85% 

10.96 

（半年报） 
/ 598.66 21.91 

全成电子 / / / / / / 
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联创宏声 / / / / / / 

小米 
2,427.34 

(三季报) 
38.39% 

168.5 

（三季报） 
46.02% 2,458.66 203.56 

伟创力 254-258 5.29%-6.95% 
7.69 

（三季报） 
106.17% 241.24 6.13 

注 1：小天才、全成电子、联创宏声为非公众公司，无法获取其公开财务数据； 

注 2：伟创力为美股上市公司，其数据币别为美元，其财报披露期间为当年 4 月 1 日至

次年 3 月 31 日； 

注 3：2021 年闻泰科技、天珑科技、小米为三季报数据，华勤为半年报数据，传音控股

为年度业绩快报数据，伟创力为年度业绩预告数据。 

由上表可知，2021 年度，除闻泰科技、天珑科技净利润同比下降外，发行

人其他主要客户营业收入、净利润同比均呈增长趋势，芯片短缺问题对发行人主

要客户经营情况影响不大。2021 年 1-9 月，闻泰科技实现归属于母公司所有者

的净利润 20.41 亿元，较上年同期变动-9.64%，据其公开披露信息描述，消费电

子上游器件和芯片的价格上涨，对闻泰科技盈利能力构成一定影响。据天珑科技

公开披露信息描述，2021 年 1-9 月，天珑科技客户结构有所调整，营业收入及

营业成本均有所增加，营业成本的增幅高于营业收入，使得其当期综合毛利率由

上年同期的 14.62%降至 9.09%，下降了 5.53%个百分点，是天珑科技 2021 年 1-9

月归属于母公司所有者的净利润较上年同期下降 32.42%的主要原因。 

整体看来，芯片短缺未对发行人主要客户的经营情况造成严重影响，主要客

户的经营规模未出现明显的下滑，对发行人的采购规模未受芯片短缺的影响而大

幅下降，芯片短缺对发行人的收入稳定性及持续经营能力影响较小。 

3、相关因素对发行人收入稳定性及持续经营能力的影响 

报告期各期，公司客户结构基本保持稳定，前十名客户销售金额占各年主营

业务收入的比例分别为 65.34%、67.03%及 64.39%，销售占比保持稳定。具体看

来，2020 年度，公司前十大客户与上年相比仅变动一家，伯恩光学对公司采购

金额有所下降，退出公司当年前十大客户行列，小天才产品逐渐放量，当年对公

司采购额大幅增长，成为公司当年第六大客户。2021 年，中兴通讯及 TCL 提货

较多，成为公司前十大客户。全成电子受华为移动终端业务量下滑的影响，对公

司采购金额有所下降，退出公司当年前十大客户行列。 

近年来，发行人存在个别客户或个别产品各年销售波动较为明显的情形。整

体看来，公司主要客户变动较小，客户较为集中及稳定；公司与大部分主要客户

合作时间较长，合作关系较为稳定，公司客户群体具有稳定性及可持续性。同时，
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公司已建立了较为完善的市场营销体系，形成了分布合理、功能完善的销售服务

网络，在与现有客户继续保持良好合作关系的前提下，不断拓展新的优质客户，

能够保障公司销售的稳定性。 

2019 年至 2021 年，发行人营业收入分别为 48,182.20 万元、60,548.50 万

元及 61,825.97 万元，归属于母公司所有者的净利润分别为 3,774.92 万元、

6,018.15 万元及 6,262.41 万元，公司盈利能力不断增强，具备较强的持续经营

能力。公司与大部分主要客户合作时间较长，合作关系较为稳定，公司对单个客

户销售规模及个别合作项目出货量的波动对发行人的持续经营能力不会造成重

大的不利影响。公司主要客户均为行业内领先的知名客户，具备较强的抗风险能

力，芯片短缺等因素对发行人主要客户经营情况影响整体较小，不会对发行人的

持续经营能力产生重大不利影响。未来，发行人将继续立足于自主创新，不断促

进技术及产品的升级，推动公司可持续发展，持续提升公司持续盈利能力。 

综上，报告期内，华为移动终端业务量下滑导致发行人对部分客户的销售规

模有所下降，对发行人的收入稳定性带来了一定的影响。芯片短缺目前未对发行

人主要客户的经营产生重大影响，对发行人的收入稳定性及持续经营能力影响较

小。总体看来，公司与大部分主要客户合作时间较长，合作关系较为稳定，公司

对单个客户销售规模及个别合作项目出货量的波动对发行人整体销售收入的稳

定性及持续经营能力不会造成重大的不利影响。 

（二）说明未来业绩是否存在大幅下滑风险，并补充相关风险提示 

公司主要从事精密连接器的研发、生产和销售，产品主要应用于手机及其周

边产品、智能穿戴设备、电脑等 3C 领域。近年来，受益于国家产业政策的支持

及下游终端市场的不断发展，公司的业务规模持续增长。公司与下游行业知名客

户建立了长期、稳定的合作关系，能够紧跟市场发展动态，持续进行技术及产品

升级，主要产品市场前景良好，发行人经营业绩具有可持续性，不存在大幅下滑

的迹象。另一方面，受全球新冠疫情反复及国际形势变化的影响，下游消费电子

行业持续出现芯片短缺的现象，大宗材料价格上涨趋势明显，若相关因素的影响

程度不断增强，或影响时间持续较长，均可能会对发行人的未来业绩造成一定的

影响。 
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三、请申报会计师发表明确意见。 

（一）核查程序 

1、向公司研发部负责人了解公司主要产品的技术迭代情况、相关技术储备

及研发情况； 

2、获取发行人与主要客户在研项目清单，分析公司在研项目情况； 

3、获取发行人销售明细清单，汇总分析主要产品的应用终端，分析终端产

品业务量变动对发行人经营情况的影响；汇总主要客户销售情况，分析主要客户

的销售波动情况； 

4、查询主要客户公开披露信息，分析芯片短缺等因素对主要客户经营情况

的影响； 

5、结合发行人所处行业基本情况、主要材料市场价格变动趋势等分析发行

人未来业绩变动。 

（二）核查意见 

经核查，申报会计师认为： 

1、公司适应行业技术更替的趋势，已建立应对技术迭代的研发机制，拥有

满足市场迭代产品需求的技术储备和技术实力，能够保持产品的持续更新迭代，

满足客户的多样化需求，公司与主要客户的在研项目较为丰富，为公司未来经营

业绩稳定增长提供了保障。 

2、公司根据下游客户对功能特点、技术参数、应用场景等方面的不同需求，

对产品功能、材质、结构等进行有序迭代，持续性地为客户提供新产品开发及生

产方案，不存在流失重要客户的风险。 

3、公司与大部分主要客户合作时间较长，合作关系较为稳定，公司客户群

体具有稳定性及可持续性。2019 年至 2021 年，发行人营业收入分别为 48,182.20

万元、60,548.50 万元及 61,825.97 万元，归属于母公司所有者的净利润分别为

3,774.92 万元、6,018.15 万元及 6,262.41 万元，公司盈利能力不断增强，具备

较强的持续经营能力。 

4、公司与下游行业知名客户建立了长期、稳定的合作关系，能够紧跟市场

发展动态，持续进行技术及产品升级，主要产品市场前景良好，发行人经营业绩

具有可持续性，不存在大幅下滑的迹象。另一方面，受全球新冠疫情反复及国际
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形势变化的影响，下游消费电子行业持续出现芯片短缺的现象，大宗材料价格上

涨趋势明显，若相关因素的影响程度不断增强，或影响时间持续较长，均可能会

对发行人的未来业绩造成一定的影响。 

 

2.关于毛利率下滑 

申请文件及审核问询回复显示： 

（1）报告期各期发行人主营业务毛利率为 21.32%、24.61%、28.16%、26.87%，

2021 年 1-6 月发行人毛利率下滑。 

（2）发行人主要原材料包括金盐、钯盐、铜材、不锈钢等。铜材包括镍铜、

黄铜、磷铜等。 

公开资料显示，发行人所处消费电子行业竞争较为激烈；报告期后镍、不

锈钢、钯金等大宗原材料价格大幅上涨。 

请发行人： 

（1）结合所处行业竞争格局情况，分析说明毛利率是否存在进一步下滑的

风险。 

（2）量化分析说明报告期内及报告期后大宗原材料价格大幅上涨对毛利率

的影响情况，结合价格传导机制情况分析毛利率下滑风险，并在招股说明书中

进一步完善相关风险提示。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

回复： 

一、结合所处行业竞争格局情况，分析说明毛利率是否存在进一步下滑的

风险。 

连接器是一个竞争充分，市场集中度高的行业。在国际市场上，欧美、日本

及中国台湾的连接器跨国公司大多是集上游原材料、产品研发、销售一体化的大

型制造型企业，在产品质量、产业规模等方面，竞争优势明显。这些跨国公司凭

借充足的研发资金及多年的技术积累，通过不断推出高端产品而引领行业的发展

方向，占据高端连接器市场份额。从近三十年的发展趋势看，全球连接器市场逐

渐呈现集中化的趋势，全球连接器行业前十名企业的市场份额已达 60%以上，形

成了寡头垄断的局面。 
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国内连接器市场起步相对较晚，但发展迅速。借助中国经济转型升级及结构

调整的契机，中国制造业加速成长，尤其在 5G 技术应用、AI、云计算、物联网

和新能源汽车等新兴产业对高端连接器的需求快速增长，中国连接器市场在规模

和深度上迎来新一轮的机遇，由此推动了国内连接器产业链的发展完善，一些本

土连接器企业乘势崛起。同时，连接器的国产替代进口进程加快。国内连接器制

造企业通过不断引进吸收国外先进技术和自主创新，凭借更为贴近客户以及反应

迅速等优势，通过加强工艺与成本管控，生产的连接器在产品质量、工艺性能、

技术水平等方面与进口产品的差距不断缩小，且相同性能的产品更具有价格优势

的背景下，国产连接器产品呈现出逐步替代进口产品的趋势，国内市场份额占比

不断提高。 

连接器产品的细分应用领域众多，不同领域对连接器的形态结构、性能要求、

规格尺寸、材料材质等方面的需求各不相同，国内连接器制造企业凭借自身的专

业经验、客户资源、技术积累、专业服务等优势，选择了不同的发展方向和业务

领域，或多领域全面发展，或在某细分领域进行差异化竞争，形成各自核心竞争

力。未来随着新兴产业对连接器的需求增加、连接器的国产替代进口进程加快、

消费电子行业市场需求持续复苏及功能创新等诸多利好因素，连接器市场仍具有

较大的发展空间。 

连接器行业目前的竞争格局，对于公司来说，既是机遇，亦是挑战。公司在

连接器及精密机构件领域精耕细作十余载，产品结构充分贴合行业发展趋势及客

户需求，在行业内树立了一定的地位和品牌影响力，目前已拥有卡类连接器、I/O

连接器、耳机连接器、电池连接器、MIM 机构件等丰富的产品线，获得了如闻泰

科技、传音控股、小米、伟创力、天珑科技、华勤、小天才、TCL、中兴等业内

知名企业的认可，形成了公司优质的客户基础；公司以主动研发和客户需求研发

为起点，围绕技术创新、产品创新、工艺创新等方面不断探索，形成了一系列核

心技术并广泛应用于产品的生产制造，同时，公司具备全制程生产工艺以及多品

种、多批量的柔性生产能力，有效确保产品技术水平与产品质量。以上核心竞争

力的构筑，有助于公司不断开拓市场，实现业绩的持续增长及毛利率的稳定。 

公司毛利率水平主要受产品销售价格、产品结构、原材料采购价格、人工及

制费成本以及行业竞争环境等因素影响。2021 年，公司毛利率较上年呈下降趋
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势，一方面，公司近年来厂房及设备等生产性资产投入较大，资产折旧等制造费

用同比有所增加；另一方面，受大宗材料市场价格波动的影响，2021 年发行人

铜材、不锈钢等主要生产材料的采购价格有所上涨。 

报告期内发行人所处行业的经营环境、竞争格局及公司的行业地位未发生重

大变化，预计未来一段时间内发行人所处行业的经营环境、竞争格局及公司的行

业地位仍将保持稳定，发行人毛利率因行业经营环境、竞争格局及公司的行业地

位发生重大不利变化而进一步下滑的风险较小。 

二、量化分析说明报告期内及报告期后大宗原材料价格大幅上涨对毛利率

的影响情况，结合价格传导机制情况分析毛利率下滑风险，并在招股说明书中

进一步完善相关风险提示。 

公司主营连接器及精密机构件的研发、生产和销售，主要产品体积较小，单

价较低，公司向客户进行产品报价时，根据报价当时的材料市场价格、耗用材料

数量、产品人工及制造费用等成本因素，加成合理利润形成最终的对外报价。产

品的最终价格由公司与客户协商确定，若公司产品的材料价格等成本因素出现较

大变化，发行人则会与客户协商进行产品价格的调整。 

报告期内，公司持续通过技术、工艺创新，生产效率提升，供应商优化及采

购价格谈判等措施降低产品生产成本，当原材料价格大幅上涨时，公司降低生产

成本的措施往往不能及时抵消原材料价格大幅上涨对生产成本的不利影响，同时，

公司启动与客户产品价格调整协商至双方就价格调整达成一致通常亦需要较长

时间，短期内原材料采购价格的大幅上涨会导致公司产品成本的提升，从而对公

司毛利率水平产生不利影响。 

报告期内及报告期后发行人主要材料采购价格变动对主营业务毛利率的影

响如下： 

材料类别 项目 2022 年 1-2 月 2021 年度 2020 年度 2019年度 

铜材 

采购单价（元/公斤） 116.37 92.80 68.44 70.40 

较上期变动 25.39% 35.59% -2.80% / 

毛利率对材料价格变动的敏

感性（材料价格变动 1%） 
-0.05% -0.05% -0.05% -0.05% 

对主营业务毛利率的影响 -1.38% -1.93% 0.15% / 

不锈钢 
采购单价（元/公斤） 22.64 22.19 20.44 22.25 

较上期变动 2.04% 8.56% -8.12% / 
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毛利率对材料价格变动的敏

感性（材料价格变动 1%） 
-0.04% -0.04% -0.03% -0.04% 

对主营业务毛利率的影响 -0.08% -0.32% 0.26% / 

塑胶 

采购单价（元/公斤） 66.16 54.63 51.96 55.47 

较上期变动 21.11% 5.14% -6.32% / 

毛利率对材料价格变动的敏

感性（材料价格变动 1%） 
-0.05% -0.05% -0.05% -0.05% 

对主营业务毛利率的影响 -1.02% -0.25% 0.31% / 

金盐 

采购单价（元/克） 229.93 228.58 239.68 204.47 

较上期变动 0.59% -4.63% 17.22% / 

毛利率对材料价格变动的敏

感性（材料价格变动 1%） 
-0.06% -0.06% -0.08% / 

对主营业务毛利率的影响 -0.04% 0.30% / / 

钯盐 

采购单价（元/克） 418.96 513.36 483.26 / 

较上期变动 -18.39% 6.23% / / 

毛利率对材料价格变动的敏

感性（材料价格变动 1%） 
-0.02% -0.02% -0.01% / 

对主营业务毛利率的影响 0.40% -0.13% / / 

注：公司电镀产线 2020 年正式投产，2019 年金盐采购主要为生产备料，故未考虑 2020

年金盐采购价格变动对毛利率的影响。 

2020 年，发行人主要材料的采购价格较上年相对保持稳定，铜材、不锈钢

等金属材料采购价格较上年分别下降 2.80%和 8.12%，塑胶材料采购价格较上年

下降了 6.32%。2021 年，大宗材料价格上涨趋势明显，发行人铜材、不锈钢、塑

胶材料等主要材料的采购价格均较上年有所上涨，其中铜材的采购价格涨幅较为

明显，2021 年采购均价较 2020 年上涨 35.59%。 

2020 年，发行人铜材、不锈钢、塑胶材料等主要材料的采购价格较上年均

有所下降，变动幅度分别为-2.80%、-8.12%及-6.32%，对发行人当年主营业务毛

利率的影响分别为 0.15%、0.26%及 0.31%，材料采购价格变动对毛利率的影响整

体不大。 

2021 年，发行人铜材、不锈钢、塑胶材料及钯盐的采购价格较上年分别上

涨了 35.59%、8.56%、5.14%及 6.23%，对主营业务毛利率的影响分别为-1.93%、

-0.32%、-0.25%及-0.13%；金盐的采购价格较上年下降 4.63%，对主营业务毛利

率的影响为 0.30%，整体而言材料采购价格的上涨对发行人主营业务毛利率的影
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响较大。综合看来，2021 年，发行人主要材料采购价格较上年涨幅较大，对发

行人主营业务毛利率的影响高于报告期内其他年度。 

2022 年 1-2 月，铜材、塑胶材料的市场价格处在高位，发行人铜材、塑胶

材料平均采购价格较2021年全年采购均价分别上涨了25.39%及21.11%；不锈钢、

金盐的采购价格保持稳定，较上年采购均价分别变动 2.04%及 0.59%；钯盐的采

购价格较上年采购均价下降了 18.39%。总体看来，2022 年 1-2 月，铜材、塑胶

材料及钯盐等主要材料采购价格的变动对发行人主营业务毛利率的影响分别为

-1.38%、-1.02%及 0.40%。 

三、请申报会计师发表明确意见。 

（一）核查程序 

1、访谈公司核心技术人员，了解发行人所处行业目前的竞争格局及发行人

所处的行业地位； 

2、获取报告期内及报告期后发行人主要材料采购清单，汇总分析报告期内

及报告期后主要材料采购价格变动情况； 

3、就主要材料采购价格变动对发行人主营业务毛利率的影响进行敏感性分

析，结合发行人价格传导机制分析报告期内及报告期后材料采购价格变动对发行

人主营业务毛利率的影响。 

（二）核查意见 

经核查，申报会计师认为： 

1、公司所处的连接器行业竞争充分、市场集中度高，具有较大的发展空间，

公司凭借构筑的核心竞争力不断开拓市场，实现销售收入和业绩的持续增长。报

告期内发行人所处行业的经营环境、竞争格局及公司的行业地位未发生重大变化，

预计未来一段时间内发行人所处行业的经营环境、竞争格局及公司的行业地位仍

将保持稳定，发行人毛利率因行业经营环境、竞争格局及公司的行业地位发生重

大不利变化而进一步下滑的风险较小。 

2、2019 及 2020 年度，发行人材料采购价格变动对毛利率的影响总体较小；

2021 年度，发行人主要材料铜材、不锈钢、塑胶材料、钯盐等采购价格均较上

年有所上涨，材料采购价格变动对发行人 2021 年度主营业务毛利率存在一定的

影响。 
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