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关于杭州和顺科技股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市之发行注册环节 

反馈意见落实函中有关财务事项的说明 

天健函〔2022〕91 号 

深圳证券交易所： 

由东兴证券股份有限公司转来的《关于杭州和顺科技股份有限公司发行注册

环节反馈意见落实函》（审核函〔2021〕011346 号，以下简称反馈意见落实函）

奉悉。我们已对反馈意见落实函所提及的杭州和顺科技股份有限公司（以下简称

和顺科技公司或公司）财务事项进行了审慎核查，现汇报如下。 

 

一、关于收入 

请公司说明，报告期新增客户回款情况，贸易商和主要新增客户销售实现

情况，是否存在客户集中突击采购及积压情况；请公司对收入的真实性发表明

确意见。 

请保荐人和申报会计师核查并发表明确意见。（反馈意见落实函问题 1） 

(一) 报告期各期收入增长及新增客户的合理性 

1. 报告期各期公司收入情况 

报告期内，公司主营业务收入按季度划分情况如下： 

单位：万元 

季度 
2021年 1-6 月 2020年度 2019年度 2018年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

一季度 14,675.18 48.16% 3,825.81 10.22% 4,406.98 18.75% 3,504.98 19.32% 

二季度 15,795.84 51.84% 5,707.84 15.24% 6,452.87 27.46% 4,475.82 24.67% 

三季度   12,860.48 34.34% 6,620.98 28.18% 5,425.34 29.91% 

四季度   15,058.55 40.21% 6,018.16 25.61% 4,735.66 26.10% 

合计 30,471.02 100.00% 37,452.68 100.00% 23,499.00 100.00% 18,141.80 100.00% 
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(1) 公司报告期各期收入变动情况 

公司 2018年-2020年收入金额逐年增加、2021年 1-6月收入金额较 2020年

同期显著增加，主要原因系 2018年 10月，公司年产 6,000吨聚酯薄膜的三号线

正式投入生产，公司整体产能由 0.9 万吨/年增加至 1.5 万吨/年，2020 年 6 月

及 2020年 8月公司五号线及四号线陆续投产后，公司产能在 2020 年内由 1.5万

吨/年上升至 4.2 万吨/年。随着公司产能逐步增加，公司产销规模相应扩大。 

(2) 公司报告期各期最后一个季度销售金额占各期全部销售金额的比例情

况 

1) 2018年、2019年第四季度销售金额占全年销售金额的比例接近四分之一，

不存在重大异常波动情况； 

2) 2020年第四季度销售金额占全年销售金额的比例较高，主要原因系 2020

年 6月及 2020年 8月公司五号线及四号线陆续投产后，公司产能在 2020年下半

年由 1.5万吨/年上升至 4.2万吨/年，订单的交付能力提升，销售规模有所增长； 

3) 2021 年第二季度销售金额占 2021 年 1-6 月销售金额的比例较高，主要

原因系第一季度受春节假期影响，销售规模相对较低。 

2. 报告期各期收入按销售模式划分情况 

报告期内，公司主营业务收入按销售模式划分情况如下： 

单位：万元 

项目 

2021年 1-6月 2020 年度 

销售金额 
销售金额

占比 
客户数量 销售金额 

销售金额

占比 
客户数量 

直接销售 22,416.85 73.57% 387 27,788.73 74.20% 471 

贸易商销售 8,054.17 26.43% 87 9,663.95 25.80% 119 

合计 30,471.02 100.00% 474 37,452.68 100.00% 590 

项目 
2019 年度 2018 年度 

销售金额 
销售金额

占比 客户数量 销售金额 
销售金额

占比 客户数量 

直接销售 20,247.51 86.16% 437 16,165.88 89.11% 460 

贸易商销售 3,251.48 13.84% 39 1,975.92 10.89% 32 

合计 23,499.00 100.00% 476 18,141.80 100.00% 492 

报告期内，公司主营业务收入主要来自直销客户，公司直销客户数量相对稳
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定。但随着公司销售规模的扩大，贸易商客户对公司主营业务收入的贡献逐年增

加，贸易商客户数量增加较多。 

2020 年及 2021 年 1-6 月，公司贸易商模式下的销售收入分别为 9,663.95

万元及 8,054.17 万元，占比较前两年有较大幅度提升，且贸易商客户数量增加

较多，主要原因如下： 

(1) 新生产线投产后，公司产能大幅增长，原有销售渠道短期内无法消化新

增产能，公司需要借助贸易商的渠道优势迅速匹配供需，快速实现产品销售 

公司的聚酯薄膜产品应用领域广、客户较为分散，贸易商具有一定的集散优

势、资源优势、信息优势，可帮助公司有效扩大市场销量，是公司直销渠道的有

效补充。具体而言，2018年 10月，公司年产 6,000吨聚酯薄膜的三号线正式投

入生产，公司整体产能由 0.9 万吨/年增加至 1.5 万吨/年。2020 年 6 月及 2020

年 8月公司五号线及四号线陆续投产后，公司产能在 2020年内由 1.5万吨/年上

升至 4.2 万吨/年。三号线至五号线的投产很大程度缓解了公司产能的不足，有

效提升了公司的供货能力。贸易商客户在分销上具备一定的集散优势、资源优势、

信息优势，可迅速匹配供需，有效降低与实际使用客户直接对接的成本，有效加

快公司库存产品的周转，扩大公司产品的市场销量； 

(2) 四号线、五号线投产初期，产品质量不够稳定，主要通过贸易商客户销

售至对质量要求不高的应用领域 

公司四号、五号线分别于 2020 年 8 月、6 月份投产。新聚酯薄膜生产线投

产初期产品质量尚未稳定，而公司的四号线、五号线需同时满足有色光电基膜、

透明膜的生产工艺，调试、磨合周期较普通生产线更长，磨合期一直持续到 2021

年 5月左右。因此，为降低投产初期的磨合损失，公司在此期间主要安排生产成

本较低、工艺相对简单的普通透明膜。即使磨合期间产品稳定性相对较差，由于

贸易商客户的客户群体相对广泛，部分客户对产品质量要求不高，公司亦可以通

过贸易商客户的分销能力来迅速消化产品。 

因此，报告期内公司贸易商模式销售金额占比逐期增长、贸易商客户数量增

加，具备合理性。 

3. 与同行业可比公司销售模式相比的合理性 

通过贸易商销售符合行业惯例，同行业可比公司内销产品的销售模式如下表

所示： 
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序号 公司名称 销售模式 

1 裕兴股份 

主要采用直接销售模式，小部分为经销商分销模式。 

2009 年至 2011 年，裕兴股份的经销收入占当期主营业务收入的比例分别为 7.47%、

7.43%和 19.47%，2011年度同比大幅增长。 

2 东材科技 以直销为主、经销为辅；以直销为主导，占公司整体销售额的 80%以上 

3 长阳科技 
主要采用直销与经销商分销相结合的方式，以直销模式为主。2016 年至 2019 年 1-6

月，长阳科技经销模式下的销售收入占比分别为 20.44%、17.32%、18.05%、21.50%。 

4 航天彩虹 未披露销售模式 

5 钟恒新材 

直销为主，贸易商销售为辅。 

2017 年至 2020 年 1-9 月，钟恒新材贸易商销售收入占当期主营业务收入的比例分别

为 15.54%、13.40%、10.22%、17.32%，2020年 1-9月贸易商销售收入占比大幅增长。 

注：以上信息来自可比公司招股说明书及定期报告 

公司主要贸易商客户在向公司采购的同时也向同行业其他公司采购同类产

品。例如，达马实业（上海）有限公司同时销售恒力集团有限公司下属企业营口

康辉石化有限公司的聚酯薄膜产品；东莞市博远光学材料有限公司同时销售长阳

科技的透明膜产品。 

因此，同行业公司大多采用“直销为主，贸易商销售为辅”的销售模式。公

司“直销为主，贸易商销售为辅”的销售模式与同行业可比公司销售模式不存在

显著差异。2020年度及 2021年 1-6月，公司利用贸易商的集散优势、渠道优势，

实现四号线、五号线新增产能的快速消化，导致贸易商客户收入占比大幅增长，

亦符合行业内企业普遍的发展特征。 

综上所述，公司报告期各期收入增长及新增客户具有商业合理性。 

(二) 报告期新增客户回款情况 

公司报告期各期新增客户当期期末应收账款的期后 6 个月回款情况具体如

下： 

单位：万元 

项目 2021年 6月末 2020年末 2019年末 2018年末 

新增客户当期期末应收

账款 
447.50 354.86 415.64 115.59 

期后 6个月回款金额 447.50[注] 353.40 394.64 99.95 

期后回款比例 100.00% 99.59% 94.95% 86.47% 

[注]2021 年 6 月末新增客户当期期末应收账款期后回款金额统计截至 2021

年 11月 30日 
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公司报告期各期新增客户当期期末应收账款的期后 6 个月回款比例分别为

86.47%、94.95%、99.59%、100.00%，回款比例较高。 

(三) 贸易商和主要新增客户销售实现情况，是否存在客户集中突击采购及

积压情况 

  1. 贸易商客户销售实现情况 

我们获取了公司主要贸易商客户提供的销售实现情况说明调查函，公司向这

些主要贸易商客户的销售额占报告期各期公司对贸易商客户销售总额的比例分

别为 86.15%、80.75%、85.03%、94.77%。报告期各期，公司产品在这些主要贸

易商客户期末结存及销售实现情况如下： 

单位：吨 

项目 
2021年 6月末

/2021年 1-6月 

2020年末

/2020 年度 

2019年末

/2019年度 

2018年末

/2018年度 

向公司采购数量（A）    7,030.15    8,159.67    1,693.79    1,078.63  

对外销售数量（B）    6,927.15    8,100.76    1,688.79    1,078.63  

期末结存      166.91       63.91        5.00    

销售实现率（C=B/A） 98.53% 99.28% 99.70% 100.00% 

报告期各期，公司这些主要贸易商客户的销售实现率分别为100.00%、99.70%、

99.28%和 98.53%，当期采购的产品基本于当期实现销售，不存在积压情况。 

2. 主要新增客户销售实现情况 

我们获取了公司主要新增客户提供的销售或使用情况说明调查函，公司向这

些主要新增客户的销售额占报告期各期公司对新增客户销售总额的比例分别为

50.54%、49.21%、46.22%、63.98%。报告期各期，公司产品在这些主要新增客户

期末结存及销售或使用情况如下： 

单位：吨 

项目 
2021年 6月末

/2021年 1-6月 

2020年末

/2020 年度 

2019年末

/2019年度 

2018年末

/2018年度 

向公司采购数量（A）    1,399.71    3,456.86    1,214.72      838.47  

销售或使用数量（B）    1,397.06    3,444.49    1,048.11      657.05  

期末结存        2.65       12.37      166.62      181.42  

销售或使用实现率

（C=B/A） 
99.81% 99.64% 86.28% 78.36% 

报告期各期，公司这些主要新增客户的销售或使用实现率分别为 78.36%、



 

8-2-6 

86.28%、99.64%和 99.81%，当期采购的产品于当期销售或使用的比例较高，不

存在明显积压情况。 

3. 是否存在客户集中突击采购情况 

(1) 贸易商是否存在客户集中突击采购情况 

报告期公司对全部贸易商客户最后一个月销售收入占公司对其当期销售收

入的比例如下： 

单位：万元 

项目 
2021年 6月

/2021年 1-6月 

2020年 12月

/2020年度 

2019年 12月

/2019年度 

2018年 12月

/2018年度 

公司对全部贸易商最

后一个月销售收入 
1,085.90 1,514.45 400.76 102.39 

公司对全部贸易商当

期销售收入 
8,054.17 9,663.95 3,251.48 1,975.92 

占比 6.74%[注] 15.67% 12.33% 5.18% 

[注]2021年 6月销售收入占 2021年 1-6月销售收入的比例为年化数据 

2018 年、2019 年公司对贸易商客户最后一个月销售收入占公司对其当期销

售收入的比例有所波动，主要系公司销售给贸易商客户的总体规模不大、销售时

间分布不均所致； 2020年公司对贸易商客户最后一个月销售收入占公司对其当

期销售收入的比例较高，主要系公司四号、五号线分别于 2020 年 8 月、6 月份

投产，投产后透明膜生产规模迅速扩大，公司借助贸易商的渠道优势，向其销售

较多的透明膜所致；2021 年 1-6 月公司对贸易商客户最后一个月销售收入占公

司对其当期销售收入的比例较低，主要系公司对贸易商客户主要销售透明膜产品，

2021 年 5 月之后随着行业内新增产能的释放和原材料价格上涨，透明膜市场竞

争加剧，公司主动调整经营策略，根据市场需求增加了其他功能膜中太阳能背板

基膜的产量，并逐步减少透明膜的排产和销售所致。 

综上，公司贸易商客户不存在客户集中突击采购情况。 

(2) 新增客户是否存在客户集中突击采购情况 

报告期各期公司对全部新增客户最后一个月销售收入占公司对其当期销售

收入的比例如下： 

单位：万元 
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项目 
2021 年 6月

/2021年 1-6月 

2020年 12月

/2020年度 

2019年 12 月

/2019年度 

2018年 12月

/2018年度 

公司对各期全部新增客户

最后一个月销售收入 
744.70 1,540.70 572.26 174.96 

公司对各期全部新增客户

当期销售收入 
2,164.28 7,347.06 3,482.56 2,285.92 

占比 17.20%[注] 20.97% 16.43% 7.65% 

[注]2021年 6月销售收入占 2021年 1-6月销售收入的比例为年化数据 

报告期各期公司对新增客户最后一个月销售收入占公司对其当期销售收入

的比例有所波动，主要系新增客户业务开始月份及销售规模不同所致。2020 年

公司对新增客户最后一个月销售收入占公司对其当期销售收入的比例较高，主要

系公司四号、五号线分别于 2020 年 8 月、6 月份投产，投产后透明膜生产规模

迅速扩大，为借助贸易商的渠道优势，新增较多贸易商客户所致；2021 年 1-6

月，公司对新增客户最后一个月销售收入占公司对其当期销售收入的比例较高，

主要原因系新增太阳能背板用膜客户苏州中来光伏新材股份有限公司（股票代码

300393）于 2021年 4月份开始向公司采购，剔除该客户后的年化比例为 12.22%。 

综上所述，报告期各期，公司主要贸易商、新增客户的销售实现率较高，当

期采购的产品基本于当期实现销售或使用，且公司对贸易商、新增客户最后一个

月销售收入分别占公司对其当期销售收入的比例波动原因合理，不存在客户集中

突击采购及积压情况。 

(四) 关于报告期内主要贸易商客户松翌新材独立性的核查 

1. 松翌新材的基本情况 

(1) 公司基本信息 

经查询公开信息，松翌新材的基本情况如下： 

企业名称 上海松翌新材料科技有限公司 

成立时间 2017年 10月 18 日 

法定代表人 李晓静 

经营范围 

新材料科技领域内的技术开发、技术咨询、技术转让、技术服务，橡塑制品、

建筑材料、水性涂料、金属材料、建筑材料、电子产品、机械设备及配件、

电器设备、五金交电、家用电器、针纺织品、日用百货、包装材料、办公用

品、化工原料及产品（除危险化学品、监控化学品、烟花爆竹、民用爆炸物

品、易制毒化学品）批发零售，从事货物及技术的进出口业务，电子商务（不

得从事增值电信、金融业务）。【依法须经批准的项目，经相关部门批准后方

可开展经营活动】 
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序号 股东姓名/名称 出资额（万元） 出资比例 

1 李晓静 160 80% 

2 杨志勇 40 20% 

合计 200 100% 

(2) 张明与李晓静、杨志勇及松翌新材不存在关联关系 

松翌新材股东李晓静与杨志勇系夫妻关系，为松翌新材的实际控制人。张明

系和顺科技实际控制人张静之胞弟。项目组赴松翌新材实地访谈了杨志勇，经访

谈了解，李晓静夫妇及张明曾受共同朋友邀请一起成立上海余道薄膜科技有限公

司而相识，在之前并不相识。经杨志勇本人确认，李晓静夫妇与张明均系朋友关

系，其本人及李晓静与张明及其配偶不存在亲属关系。 

经杨志勇确认，张明现在及曾经均未持有松翌新材的股权、未在松翌新材任

职、亦未参与松翌新材的实际经营。 

综上所述，张明与李晓静、杨志勇及松翌新材不存在关联关系。 

（3）松翌新材并非公司的关联方 

松翌新材为李晓静与杨志勇实际控制的企业。经访谈确认，松翌新材并非公

司的关联方，其亦未曾与公司签署除正常业务合同之外的其他协议。项目组获取

并查阅了公司控股股东及董监高关联方调查表，亦未发现松翌新材属于其关联方。 

2. 公司与松翌新材之间的交易情况 

松翌新材于 2019 年通过公司员工陆宇介绍成为公司贸易商客户，其主要销

售领域为窗膜市场。2019年至 2021年 1-6月，公司向其销售的金额分别为 51.16

万元、622.65 万元及 978.42 万元，占销售总额的比例分别为 0.22%、1.65%及

3.19%。 

公司主要向松翌新材销售窗膜产品，在 2020年度及 2021年 1-6月份同时销

售少量透明膜及有色光电基膜产品。2020 年度及 2021年 1-6月，窗膜市场情况

较好，松翌新材向公司采购金额呈上升趋势，因此于 2020年度、2021年 1-6月

成为公司前五大贸易商客户。公司向松翌新材销售产品的具体情况如下： 

单位：万元 

期间 序号 客户名称 销售金额 占比 

2021年 1-6月 1 其他功能膜 809.57 82.74% 
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期间 序号 客户名称 销售金额 占比 

1.1 其中：定制化窗膜 809.57 82.74% 

2 透明膜 86.63 8.85% 

3 有色光电基膜 82.21 8.40% 

合计 978.42 100.00% 

2020 年度 

1 其他功能膜 506.99 81.42% 

1.1 其中：定制化窗膜 506.38 81.33% 

1.2 非定制窗膜 0.62 0.10% 

2 透明膜 95.85 15.39% 

3 有色光电基膜 19.81 3.18% 

合计 622.65 100.00% 

2019 年度 

1 其他功能膜 51.16 100.00% 

1.1 其中：定制化窗膜 46.60 91.10% 

1.2 非定制窗膜 4.55 8.90% 

合计 51.16 100.00% 

2018 年度 公司未对其销售 

由上表可见，松翌新材主要向公司采购定制化窗膜产品。 

综上所述，报告期公司主要贸易商客户松翌新材并非公司的关联方。 

(五) 核查程序及意见 

针对上述事项，我们主要实施了以下核查程序： 

1. 了解公司与收入确认相关的关键内部控制，评价这些控制的设计，确定

其是否得到执行，并测试相关内部控制的运行有效性； 

2. 统计新增客户的期后回款数据，分析有无逾期等异常情况； 

3. 检查公司贸易商及新增客户销售合同或业务订单，了解销售发货、信用

政策等主要合同条款，分析是否存在异常情况； 

4. 获取由公司主要贸易商、新增客户直接邮寄给本所的销售或使用情况说

明调查函，了解客户的销售以及结存情况，判断客户是否存在积压现象； 

5. 抽取临近资产负债表日前后确认的收入样本，核对至订单、出库单、签

收单、出口报关单、货运提单等支持性文件，评价营业收入是否在恰当期间确认； 

6. 选取公司主要新增客户、贸易商进行现场访谈或视频询问，以核实业务

关系真实存在，并了解销售协议的执行情况； 



 

8-2-10 

7. 结合应收账款情况对报告期内贸易商及新增客户销售收入进行函证确认； 

8. 实地走访松翌新材并访谈实际控制人之一杨志勇；获取松翌新材销售公

司产品的部分合同及发票；现场查看松翌新材仓库中公司的产品情况； 

9. 通过国家企业信用信息公示系统及企查查查询松翌新材的基本信息及股

权情况；现场查阅李晓静与杨志勇的结婚证； 

10. 获取公司报告期收入成本明细表，分析松翌新材各期购买产品情况。 

经核查，我们认为，公司报告期新增客户回款情况较好，主要贸易商、新增

客户向公司当期采购的产品基本于当期实现销售或使用，销售实现情况较好，不

存在客户集中突击采购及积压情况，公司收入确认真实、准确；报告期公司主要

贸易商客户松翌新材并非公司的关联方。 

 

二、关于成本 

公司库存商品分类为有色光电基膜、透明膜及其他功能膜，存货中库存商

品单位成本与当期结转营业成本部分产品单位成本的比较情况如下： 

(1)有色光电基膜 

单位：元/Kg 

项目 2020 年度（末） 2019 年度（末） 2018 年度（末） 

库存商品单位成本① 9.65 11.09 12.05 

结转营业成本部分产品单位

成本② 
9.22 11.07 11.42 

差异=①-② 0.43 0.02 0.63 

(2)透明膜 

单位：元/Kg 

项目 2020 年度（末） 2019 年度（末） 2018 年度（末） 

库存商品平均生产入库单位

成本① 
6.64 9.20 10.29 

库存商品单位成本② 7.93 8.79 10.91 

结转营业成本部分产品单位

成本③ 
6.64 9.64 9.71 

差异 1=①-③  -0.44 0.58 

差异 2=②-③ 1.29 -0.85 1.20 

(3)其他功能膜 
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单位：元/Kg 

项目 2020 年度（末） 2019 年度（末） 2018 年度（末） 

库存商品单位成本① 15.02 16.76 16.58 

结转营业成本部分产品单

位成本② 
9.69 12.29 13.00 

差异=①-② 5.33 4.47 3.58 

请公司说明，报告期始终存在库存商品单位成本大于当期结转营业成本部

分中产品单位成本情况的原因及合理性，存货盘点情况，存货计量和成本核算

是否符合企业会计准则相关规定。 

请保荐人和申报会计师说明核查情况，并发表明确意见。（反馈意见落实函

问题 2） 

(一) 报告期始终存在库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分中产

品单位成本情况的原因及合理性 

1. 整体原因分析 

报告期公司始终存在库存商品单位成本大于当期结转营业成本的单位成本

具有合理原因，主要原因如下： 

(1) 在聚酯切片的价格整体呈下行趋势下，库龄 1年以上的产品导致各期末

库存商品单位成本较高 

公司直接材料占主营业务成本的比重均在 70%以上，且聚酯切片是公司产品

耗用量最多的直接材料，因此聚酯切片的价格波动对公司成本的影响较大。聚酯

切片的主要原材料为精对苯二甲酸（PTA），PTA属于石油化工产品，其价格的变

动与国际原油价波动密切相关。 

目前，国内聚酯切片结算价格共有三类，分别为中石化结算价、CCF月度均

价及 CCF结算现价。中石化结算价即中石化公布的结算价格，CCF 月度均价即中

国化纤信息网（www.ccf.com.cn）公布的月度均价，CCF现价即中国化纤信息网

（www.ccf.com.cn）公布的日结算价。 

报告期内，中石化聚酯切片结算价格、中国化纤信息网聚酯切片月度均价（以

下简称 CCF月度均价）走势图如下： 
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数据来源：wind 数据库，2021年 1-6月中石化价格尚未披露 

2018-2020年期间，除 2018年 8-10 月聚酯切片市场价格处在高位之外，聚

酯切片市场价格整体呈下行趋势。2021年 1-6月，聚酯切片市场价格有所增长，

但仍未达到 2018 年的高价格水平。 

报告期各期，公司聚酯切片平均采购单价和市场平均单价比较情况如下： 

单位：元/kg 

聚酯切片 
2021年 1-6 月 2020 年度 

公司平均

采购单价 

市场平

均单价 
差异率 

公司平均

采购单价 

市场平

均单价 
差异率 

CCF 价格结算 4.98  5.19 -4.05% 4.21 4.27 -1.41% 

中石化价格结算 5.98   4.70 4.73  -0.63% 

（续上表） 

聚酯切片 
2019年度 2018 年度 

公司平均

采购单价 

市场平

均单价 
差异率 

公司平均

采购单价 
市场平

均单价 
差异

率 

CCF 价格结算 6.24 6.16 1.30% 7.65 7.27 5.23% 

中石化价格结算 6.65 6.65  0.00% 7.67 7.72  -0.65% 

注：CCF 价格结算包括以 CCF 月度均价结算和参照 CCF 实时价格协商确定的

价格结算两种结算方式 

报告期内，公司聚酯切片采购单价根据市场定价依据不同分为 CCF价格结算

以及中石化价格结算。报告期内，公司平均采购单价与市场价格均存在部分差异，

主要系：①公司不同月份的采购量存在差异，导致各年度平均采购单价与市场平
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均价格存在差异；②由于 CCF实时价格系参考价格，实际定价与 CCF实时价格有

所差异。 

2018 年度，公司采用 CCF 价格结算的采购单价较市场价格差异较大，主要

系 2018 年 8 月起聚酯切片市场价格大幅度上涨，波动较大，且公司已经于本年

年初根据年度生产计划以及 2018 年 8 月三号线试生产情况，与万凯新材料签订

了带量采购协议，采购价格按照当月 CCF 均价确定，从而 2018年 8月起采用 CCF

价格结算的聚酯切片采购量大幅增加，导致 2018年度聚酯切片采购单价较 2018

年度市场平均单价差异较大。2021 年 1-6 月，公司采用 CCF 价格结算的采购单

价较市场价格差异较大，主要系公司于 2020 年末以预付供应商材料款形式锁定

了部分材料单价，导致 2021年 1-6月采购单价部分以 2020年末较低价格结算所

致。 

公司目标是未来能够成为产品种类最为齐全的聚酯薄膜生产企业，因此公司

专注于“差异化、功能性”聚酯薄膜的研发、生产和销售，能够根据客户的差异

化需求，生产多种规格、多种型号及不同用途的聚酯薄膜产品。为满足部分客户

小批量、多批次的需求，并降低生产成本，公司对部分种类规格的产品进行适量

备货，故存在部分库龄 1年以上的产品。公司主要原材料聚酯切片的采购价格在

2018-2020年期间除 2018年 8-10月聚酯切片市场价格处在高位之外，整体出现

明显下滑，导致库龄 1年以上的产品结存单位成本相对较高。 

(2) 受聚酯切片采购价格上涨影响，2018年末库存商品单位成本较高 

由于公司的产能有限以及公司主营产品规格多、用途广的特性，公司主要采

用以客户需求为主导、以市场预测为辅的生产模式，满足客户对产品的差异化和

及时性需求。 

公司生产部门根据历史销售数据、在手订单情况及预测销售数据等因素制定

整体生产计划，并结合现有库存情况、订单数量、各条生产线的工艺特点及综合

生产效率等因素安排具体的生产计划。在销售部门将订单情况反馈给生产部门后，

生产部门根据生产计划并结合现有库存情况进行原料需求分析，以此向采购部门

提出采购需求。 

公司三号生产线于 2018 年 8 月投入试生产，并于 2018 年 10 月正式投入使

用。公司产能增加，订单的交付能力提升，公司预测未来销售会进一步增长。基

于上述情况，公司安排了相应的生产计划，并告知采购部门进行提前备货。因此，
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公司在 2018 年 9 月之后，采购较多的聚酯切片进行提前备货，符合公司的业务

模式且具备商业合理性。 

2018年 8-10 月，公司的聚酯切片采购价格较高，8-10月聚酯切片采购均价

为 8.45 元/Kg，较 2018 年度采购均价上涨 10.34%，导致 2018 年结存的库存商

品单位成本较高。 

(3) 2020年疫情期间生产的部分高单位成本的透明膜截至2020年末未销售，

导致 2020年末库存商品中透明膜单位成本较高 

2020年初受疫情影响停工停产，2月下旬开始陆续复工复产，因开机生产当

月产量较少，T105D、T101D 系列透明膜单位成本较高，上述部分透明膜在当年

尚未销售，导致 2020 年末透明膜结存单位成本较高。 

(4) 期末结存产品细分结构与销售产品细分结构不同导致库存商品单位成

本与当期结转营业成本的单位成本存在差异 

公司目标是未来能够成为产品种类最为齐全的聚酯薄膜生产企业，因此公司

专注于“差异化、功能性”聚酯薄膜的研发、生产和销售，能够根据客户的差异

化需求，生产多种规格、多种型号及不同用途的聚酯薄膜产品。受各类产品细分

规格结构性差异及细分规格按月末一次加权平均发出计价差异的影响，导致存货

中库存商品结存单位成本与当期结转营业成本的单位成本存在差异。 

2. 同行业可比公司采购模式及单位成本差异比较分析 

(1) 采购模式比较分析 

经查询，公司同行业上市公司裕兴股份、长阳科技在主要业务模式中介绍了

其会结合市场的需求及公司产能情况来安排经营计划的业务模式。具体而言，长

阳科技在招股说明书主要经营模式部分披露“在生产销售过程中，由总经理办公

会议根据下游市场需求情况，综合考虑生产、销售、回款、采购、产能等情况，

制定一个月至一个季度的生产经营计划；裕兴股份在招股说明书主要经营模式部

分披露“公司每周定期召开总经理办公例会并制定每周生产经营计划，总经理办

公会议根据最近聚酯薄膜市场发展情况，综合考虑客户和市场的需求、设备的状

况以及生产、销售、采购、技术等情况，制定最近一周或一个月的经营计划，在

某段时间内主要生产销售某种或某类型聚酯薄膜，并根据市场的变化及时进行修

正。”因此，公司因产能增加提前备货符合公司的采购生产模式，亦符合行业惯

例，具备商业合理性。 
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(2) 同行业可比公司库存商品结存单位成本与结转营业成本的单位成本差

异分析 

报告期内，同行业可比公司库存商品结存单位成本与结转营业成本的单位成

本差异具体如下： 

单位：元/Kg 

公司名称 项目 
2021年 1-6月

（末） 

2020年度

（末） 

2019年度

（末） 

2018年度

（末） 

裕兴股份 

库存商品单位成本①  7.96  9.12  11.00  

结转营业成本的单位成本②  7.31  9.01  10.22  

差异=①-②  0.66  0.11  0.78  

东材科技 

库存商品单位成本①  17.18  17.44  15.09  

结转营业成本的单位成本②  11.40  13.58  13.82  

差异=①-②  5.78 3.86 1.27 

注：上述数据来源于其披露的年度报告，2021 年中报未披露结存数量和销

售数量 

从上表可以看出，同行业可比公司裕兴股份东材科技也存在库存商品单位成

本始终大于结转营业成本的单位成本的情况，与本公司情况一致。 

3. 公司各类产品的结存单位成本与当期结转营业成本的单位成本的差异对

利润总额的影响较小 

考虑计提的存货跌价准备后，根据公司各类产品的结存单位成本与当期结转

营业成本的单位成本差异，乘以各类产品的结存数量，测算对公司利润总额的影

响如下： 

单位：万元 

项目 2021年 1-6月 2020 年度 2019年度 2018年度 

差异对利润总额的

影响金额 
 175.90   23.50   -71.54   100.09  

利润总额  8,312.74   8,574.83   4,104.25   2,577.84  

影响金额占利润总

额的比重 
2.12% 0.27% -1.74% 3.88% 

报告期内，考虑计提的存货跌价准备后，公司各类产品的结存单位成本与当

期结转营业成本的单位成本差异对利润总额的影响比重分别为 3.88%、-1.74%、

0.27%和 2.12%，影响较小。 

4. 具体原因分析 
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(1) 有色光电基膜 

报告期各期末，公司 1年以内及 1年以上的有色光电基膜具体结存情况如下： 

库龄 

2021年 6月 30日 2020年 12月 31日 

结存金额 

（万元） 
结存占比 

结存单位成

本（元/Kg） 

结存金额 

（万元） 
结存占比 

结存单位成

本（元/Kg） 

1年以内  2,975.99  79.97%  9.31    2,677.54   77.03%  9.17  

1年以上  745.41  20.03%  11.34      798.48   22.97%  11.72  

小 计  3,721.40  100.00%  9.65    3,476.02  100.00%  9.65  

（续上表） 

库龄 

2019年 12月 31日 2018年 12月 31日 

结存金额 

（万元） 
结存占比 

结存单位成

本（元/Kg） 

结存金额 

（万元） 
结存占比 

结存单位成

本（元/Kg） 

1年以内    2,573.84  81.47%  10.95    2,080.35  84.54%  12.24  

1年以上       585.59  18.53%  11.78      380.33  15.46%  11.14  

小 计    3,159.43  100.00%  11.09    2,460.68  100.00%  12.05  

由上表可见，2019 年末至 2021 年 6 月末，1 年以上的结存有色光电基膜单

位成本明显高于 1 年以内的单位成本，报告期各期末剔除库龄 1 年以上有色光电

基膜的结存，与当期结转营业成本部分产品单位成本的比较情况如下： 

单位：元/Kg 

项目 2021年1-6月（末） 2020年度（末） 2019年度（末） 2018年度（末） 

库存商品单位成本

① 
 9.31   9.17   10.95   12.24  

结转营业成本部分

产品单位成本② 
 9.00   9.22   11.07   11.42  

差异=①-②  0.31   -0.05   -0.12   0.82  

剔除后报告期各期的有色光电基膜库存商品单位成本不存在始终大于当期

结转营业成本部分产品单位成本，两者差异整体较小，其中 2018 年度差异相对

较大主要系 2018 年 9-10 月聚酯切片采购价格出现较快上涨，2018 年四季度生

产的有色光电基膜单位成本较高，而部分该产品未在当年实现销售所致；2021

年 1-6 月有色光电基膜库存商品单位成本高于当期结转营业成本部分产品单位

成本主要系主要原材料聚酯切片在 2021 年 1-6 月采购价格波动上涨，库存商品

结存单位成本随之上涨所致。 

公司针对库龄较长以及其他结存成本高于可变现净值的有色光电基膜计提
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了相应跌价准备，计提跌价准备后有色光电基膜的结存单位成本与当期结转营业

成本部分产品单位成本的比较情况如下： 

截止日 
账面余额

（万元） 

跌价准备

（万元） 

计提跌价后结

存单位成本

（元/Kg）① 

结转营业成本部

分产品单位成本

（元/Kg）② 

差异

=①-② 

2021年 6月 30日  3,721.40   221.92   9.08  9.00  0.08  

2020年 12月 31日  3,476.02   220.99   9.04  9.22  -0.18  

2019年 12月 31日  3,159.43   48.80   10.92  11.07  -0.15  

2018年 12月 31日  2,460.68   19.85   11.96  11.42  0.54  

计提跌价准备后有色光电基膜库存商品结存单位成本不存在始终大于当期

结转营业成本部分产品单位成本，两者差异整体较小。 

(2) 透明膜 

单位：元/Kg 

项目 2021年1-6月（末） 2020年度（末） 2019年度（末） 2018年度（末） 

库存商品平均生产入

库单位成本① 
6.77  6.64   9.20   10.29  

库存商品单位成本② 7.67  7.93   8.79   10.91  

结转营业成本部分产

品单位成本③ 
6.74  6.64   9.64   9.71  

差异 1=①-③ 0.03   -0.44   0.58  

差异 2=②-③ 0.93  1.29   -0.85   1.20  

报告期各期透明膜平均生产入库单位成本与结转营业成本部分产品单位成

本的差异整体较小，不存在少结转成本的情况。2018 年度透明膜平均生产入库

单位成本高于结转营业成本部分产品单位成本 0.58 元/Kg，而 2019 年度透明膜

平均生产入库单位成本低于结转营业成本部分产品单位成本 0.44 元/Kg，主要系

2018年 9-10月主要原材料聚酯切片采购价格出现较快上涨，2018 年四季度生产

的透明膜单位成本较高而部分在下年度实现销售所致。 

公司透明膜库存商品单位成本不存在始终大于当期结转营业成本部分产品

单位成本的情况，但各期差异金额相对较大的原因如下： 

① 2018年度透明膜库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位

成本主要系：公司三号生产线于 2018年 10月投产，同时 2018年 9-10月聚酯切

片采购价格出现较快上涨，2018 年四季度生产的透明膜单位成本相应较高，以
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致 2018 年四季度透明膜的结转营业成本部分产品单位成本由三季度的 9.79 元

/Kg 上涨至 11.19 元/Kg，2018 年四季度透明膜的结转营业成本部分产品单位成

本与 2018年末结存单位成本 10.91元/Kg 差异较小。 

② 2019年度透明膜库存商品单位成本小于当期结转营业成本部分产品单位

成本主要系：一方面由于 2018年末结存单位成本较高的透明膜在 2019年度销售

结转；另一方面 2019 年聚酯切片采购价格呈波动下降，进而导致 2019年末结存

库存商品单位成本小于当期结转营业成本部分产品单位成本。 

③ 2020年度透明膜库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位

成本，一方面系 2020 年末库龄 1 年以上的透明膜结存金额及占比较高，拉高了

2020 年末库存商品结存单位成本，公司区分 1 年以内及 1 年以上的透明膜结存

情况如下： 

库龄 
2020年 12月 31日 

结存金额（万元） 结存占比 结存单位成本（元/Kg） 

1 年以内     472.25   83.83%  7.75  

1 年以上     91.11   16.17%  9.00  

小 计    563.36   100.00% 7.93   

另一方面系 2020 年初受疫情影响停工停产，2 月下旬开始陆续复工复产，

因开机生产当月产量较少，T105D、T101D 系列透明膜单位成本较高，上述部分

透明膜在当年尚未销售，具体结存情况如下： 

项目 

2020年 12月 31日 

结存金额（元） 结存数量（Kg） 
结存单位成本

（元/ Kg） 

T105D系列透明膜 926,780.33   85,237.80   10.87 

T101D系列透明膜 47,153.09   2,287.80   20.61 

小 计  973,933.42  87,525.60  11.13  

2020年末，公司已按照 T105D、T101D 系列透明膜成本高于可变现净值的差

额计提存货跌价准备金额为 305,697.10 元。库龄 1 年以内的库存商品结存剔除

上述 T105D、T101D 系列透明膜的结存，与当期结转营业成本部分产品单位成本

的比较情况如下： 

单位：元/Kg 
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项目 2020年度（末） 

库存商品单位成本①  7.19  

结转营业成本部分产品单位成本② 6.64 

差异=①-②  0.55  

剔除上述影响因素，2020 年度库存商品单位成本大于当期结转营业成本部

分产品单位成本主要系受各类产品细分规格结构性差异及细分规格按月末一次

加权平均发出计价差异的影响，导致库存商品结存单位成本与当期结转营业成本

部分单位成本存在差异。 

④ 2021年 1-6月库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位成

本，主要系主要原材料聚酯切片采购价格波动上涨，结存库存商品单位成本随之

上涨所致。2021年公司一、二季度聚酯切片采购均价情况如下： 

单位：元/Kg 

项目 2021年第一季度 2021年第二季度 

聚酯切片采购均价 4.82    5.65  

由上表可见，2021年第二季度聚酯切片采购均价较第一季度上涨 0.83元/Kg，

导致 2021 年 1-6 月库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位成本

的情况。 

公司针对库龄较长以及其他结存成本高于可变现净值的透明膜计提了相应

跌价准备，计提跌价准备后透明膜的结存单位成本与当期结转营业成本部分产品

单位成本的比较情况如下： 

截止日 
账面余额

（万元） 

跌价准备

（万元） 

计提跌价后结

存单位成本

（元/Kg）① 

结转营业成本部

分产品单位成本 

（元/Kg）② 

差异

=①-② 

2021年 6月 30日  1,062.03   49.47  7.31 6.74  0.57  

2020年 12月 31日  563.36   71.82  6.92 6.64  0.28  

2019年 12月 31日  476.20   20.18  8.42 9.64  -1.22  

2018年 12月 31日  623.77   82.70  9.46 9.71  -0.25  

计提跌价准备后透明膜库存商品结存单位成本与当期结转营业成本部分产

品单位成本除 2019 年度外差异较小，2019 年度差异较大主要系：2018年末结存

单位成本较高的透明膜在 2019年度销售结转，且 2019年聚酯切片采购价格呈波
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动下降，进而导致 2019年度当期结转营业成本部分产品单位成本较高。 

(3) 其他功能膜 

报告期各期末，其他功能膜主要产品的结存情况如下：  

主要产品 

类别 

2021年 6月 30日 2020年 12月 31日 

结存金额 

（元） 

结存数量 

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 

结存金额 

（元） 

结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 

定制化窗膜  724,436.19   81,763.00   8.86   239,124.86   29,792.40   8.03  

非定制窗膜 1,632,700.83  107,686.00   15.16  1,744,795.02  102,081.88   17.09  

太阳能背板膜  532,792.24   64,063.80   8.32     

（续上表） 

库龄 

2019 年 12月 31日 2018 年 12月 31日 

结存金额 

（元） 

结存数量 

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 

结存金额 

（元） 

结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 

定制化窗膜  1,111.98   88.20   12.61   1,111.98   88.20   12.61  

非定制窗膜 1,432,601.17  84,702.23  16.91  191,032.67   11,498.70   16.61  

2018-2020年度其他功能膜主要为定制化窗膜和非定制窗膜，库存商品单位

成本高于结转营业成本部分产品单位成本主要系单价相对较低的定制化窗膜绝

大部分都对外销售，各期末结存占比较低，而单价相对较高的非定制化窗膜期末

结存占比相对较高所致。2021 年 6 月末其他功能膜库存商品单位成本较以前各

年末有所下降，主要系 2021 年 1-6 月其他功能膜中新增太阳能背板用膜，其结

存单位成本较非定制化窗膜明显偏低，且存在部分单位成本较低的定制化窗膜尚

未出售的情形所致。具体分析如下： 

① 定制化窗膜 

单位：元/Kg 

项目 2021年1-6月（末） 2020年度（末） 2019年度（末） 2018年度（末） 

库存商品单位成本

① 
8.86 8.03    12.61    12.61    

结转营业成本部分

产品单位成本② 
7.99 7.62   10.17     12.11   

差异=①-② 0.87  0.41    2.44   0.50   

报告期各期，定制化窗膜期末结存金额占当期销售结转成本的比例较低，具

体数据如下： 
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单位：元 

项目 2021年1-6月（末） 2020年度（末） 2019年度（末） 2018年度（末） 

期末结存金额  724,436.19   239,124.86   1,111.98   1,111.98  

当期销售结转成本  8,787,121.60  6,154,457.80  6,806,793.73    4,547,676.92  

占比 8.24% 3.89% 0.02% 0.02% 

2018年末和 2019年末结存金额较小，且均系物料名称为 C-SG42-23的定制

化窗膜，该产品生产的单位成本相对较高。 

2020 年度库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位成本主要

系细分产品结构性因素所致，2020 年度定制化窗膜主要规格产品的结存和当期

销售结转准确，具体数据如下： 

物料名称 

2020年度（末） 

账面余额（元） 
结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 
销售成本（元） 

销售数量

（Kg） 

结转单位成

本（元/Kg） 

CW-HTF15  129,097.01   21,468.00   6.01  2,816,991.49  401,817.80   7.01  

C-HS955D  41,422.97   2,567.80   16.13     

CW-GUV  38,585.73   3,766.40   10.24     

C-GR05CD  24,289.88   1,458.60   16.65     

小 计  233,395.59   29,260.80  7.98 2,816,991.49  401,817.80  7.01 

账面余额/

销售成本 
 239,124.86    6,154,457.80    

占 比 97.60%   45.77%   

2021年 1-6月库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位成本，

主要系 2021 年 1-6 月主要原材料聚酯切片采购价格波动上涨，定制化窗膜库存

商品结存单位成本随之上涨所致。 

② 非定制窗膜 

单位：元/Kg 

项目 2021年1-6月（末） 2020年度（末） 2019年度（末） 2018年度（末） 

库存商品单位成本

① 
15.16 17.09   16.91     16.61 

结转营业成本部分

产品单位成本② 
14.36   16.66     15.93    16.19 

差异=①-② 0.80 0.43 0.98      0.42 
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非定制窗膜因细分产品之间的功能不同，所耗用的材料不同，功能要求比较

单一的，相应产品单位成本较低，而产品功能要求比较齐全的，相应产品单位成

本较高。报告期各期非定制窗膜库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产

品单位成本主要系细分产品结构性因素所致。非定制窗膜各期主要规格产品的结

存单位成本与当期销售结转单位成本差异不大，差异系各月具体规格产品的入库

单位成本存在波动以及销售结转发出计价按月末一次加权平均法的影响，公司各

期销售成本结转准确，具体数据如下： 

物料名称 

2021 年 1-6月（末） 

账面余额（元） 
结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 
销售成本（元） 

销售数量

（Kg） 

结转单位成

本（元/Kg） 

CR-03D  254,299.87  14,432.70   17.62   205,496.08  11,523.50   17.83  

CR10620 251,237.86 15,064.00 16.68  55,380.24   3,324.80   16.66  

CR-20318  158,772.14  11,005.60   14.43     

CR-1616D  125,468.31   8,228.40   15.25   447,180.30  32,694.80   13.68  

CR-1635D  114,064.94   8,934.60   12.77   534,122.42  41,755.40   12.79  

CR-10805  79,632.21   4,295.60   18.54     

小 计 983,475.33 61,960.90  15.87  1,242,179.04  89,298.50   13.91  

账面余额/

销售成本 
1,632,700.83    2,393,019.33    

占 比 60.24%   51.91%   

（续上表） 

物料名称 

2020 年度（末） 

账面余额（元） 
结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 
销售成本（元） 

销售数量

（Kg） 

结转单位成

本（元/Kg） 

CR-03D  451,835.44  25,069.70   18.02     

CR10620  308,290.07  18,484.80   16.68  275,305.71   16,284.00 16.91 

CR10605 275,447.67  16,515.60   16.68   274,763.28  16,270.40  16.89 

CR-0218D  175,290.96  8,947.48   19.59   20,901.09   1,055.72   19.80  

CR-1616D  36,436.61   2,193.80   16.61  719,655.48   44,434.40   16.20  

CR-1605D     887,814.10   52,295.40   16.98  

CR-1635D     554,705.96   34,773.40   15.95  

小 计 1,247,300.75 71,211.38   17.52  2,733,145.62  165,113.32  16.55  

账面余额/

销售成本 
1,744,795.02   3,972,604.39    

占 比 71.49%   68.80%   
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(续上表) 

物料名称 

2019年度（末） 

账面余额（元） 
结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 
销售成本（元） 

销售数量

（Kg） 

结转单位成

本（元/Kg） 

CR-03D 456,187.59  25,321.03   18.02  1,007,921.15   57,849.57   17.42  

CR-0218D 196,018.48   10,003.20   19.60   440,983.04   24,948.30   17.68  

CR-1616D 153,292.44   10,416.60   14.72  992,887.52 63,618.70   15.61  

CR-02D 121,676.71  7,586.70  16.04  407,461.11  23,657.20   17.22  

CR-1605D  71,020.25   4,863.20   14.60   930,312.86   58,841.60   15.81  

CR-1635D     883,148.52   56,659.80   15.59  

小 计 998,195.47  58,190.73   17.15  4,662,714.20 285,575.17  16.33  

账面余额/

销售成本 
1,432,601.17    6,830,817.82    

占 比 69.68%   68.26%   

（续上表） 

物料名称 

2018年度（末） 

账面余额（元） 
结存数量

（Kg） 

结存单位成

本（元/Kg） 
销售成本（元） 

销售数量

（Kg） 

结转单位成

本（元/Kg） 

C102D-5  52,265.28  2,527.70   20.68     

CR-02D 45,223.12 2,701.60   16.74  1,037,950.81   67,138.50   15.46  

CR-15D  31,547.46  1,964.00   16.06     

C102D-15  17,223.95   833.00   20.68     

小 计 146,259.81  8,026.30   18.22  1,037,950.81  67,138.50   15.46  

账面余额/

销售成本 
191,032.67    1,715,417.32    

占 比 76.56%   60.51%   

③ 太阳能背板用膜 

单位：元/Kg 

项目 2021年1-6月（末） 2020年度（末） 2019年度（末） 2018年度（末） 

库存商品单位成本

① 
8.32    

结转营业成本部分

产品单位成本② 
8.35    

差异=①-② -0.03    
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太阳能背板用膜周转较快，库存商品单位成本与当期结转营业成本部分产品

单位成本基本一致。 

综上所述，报告期始终存在存货中库存商品单位成本大于当期结转营业成本

部分产品单位成本情况的原因主要系：（1）在聚酯切片的价格整体呈下行趋势下，

库龄 1年以上的产品导致各期末库存商品单位成本较高；（2）受聚酯切片采购价

格上涨影响，2018 年末库存商品单位成本较高；（3）2020 年疫情期间生产的部

分高单位成本的透明膜截至 2020年末未销售，导致 2020年末库存商品中透明膜

单位成本较高；（4）期末结存产品细分结构与销售产品细分结构不同导致库存商

品单位成本与当期结转营业成本的单位成本存在差异。因此，报告期始终存在存

货中库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分产品单位成本的情况具有合

理性。 

针对上述情况，公司针对库龄较长以及其他结存成本高于可变现净值的库存

商品已计提了足额的跌价准备，计提政策谨慎。同时，公司各类产品的结存单位

成本与当期结转营业成本的单位成本的测算差异对利润总额的影响较小。除此之

外，公司诸如盘点制度、财务制度等内控制度体系完备，运行正常，可以确保财

务数据的准确性及合理性。  

(二) 报告期存货盘点情况 

公司严格按照《存货盘点管理制度》进行存货定期盘点。公司将周转较快的

存货存放于各个仓库便于日常出、入库的区域，周转周期较长的存货存放至特定

区域。 

1. 盘点过程 

盘点过程中，盘点人员注意观察存货摆放及仓库环境是否符合存货管理要求，

存货是否存在陈旧、呆滞及毁损，标识卡的信息是否齐全等，对存货盘点中出现

账实差异的，由存货保管员和仓库记账员共同核查原因，盘点人员记录差异原因

并索取造成差异的单据。 

对于可能存在陈旧、呆滞及毁损情况的存货及时报送给仓管主管以及管理层，

需查明原因、落实并追究责任，按照规定权限批准后处置。 

盘点结束后，收回全部盘点记录表，所有参与盘点人员在盘点记录表上签字

确认。财务部对盘点中发现的问题或差异进行跟踪处理，如出现存货盘盈、盘亏

确需进行账务处理的，最终形成盘点报告提交管理层按照权限履行审核审批程序
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后，进行账务处理。 

2. 盘点结果 

单位：万元 

项目 2021 年 6月末 2020年末 2019年末 2018年末 

盘点时间 2021年 6月 30日 2020年 12月 31日 2019年 12月 31日 2018年 12月 31 日 

盘点地点 各车间/仓库 各车间/仓库 各车间/仓库 各车间/仓库 

盘点人员 财务人员、仓库人员 

盘点范围 原材料仓、成品仓及车间 

盘点比例 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 

盘点差异金额 -11.99 -8.00  0.94  1.59  

其中：原材料 -11.99 -8.00  -8.76  -16.29  

      库存商品     9.70  17.88  

期末存货余额 8,291.76 6,831.31  5,534.62  4,805.84  

盘点差异金额占期

末存货余额比例 
-0.14% -0.12% 0.02% 0.03% 

报告期内各期末公司存货盘点差异金额及占期末存货金额比例均较小，原材

料盘点差异系由于考虑停产损失较大，盘点期间不停产，盘点当日存在车间生产

领用材料情况，盘点差异已经与当日车间领料单核对一致，并及时录入 ERP系统。

2018、2019 年库存商品盘点差异系盘点期间部分当日生产库存商品未单独摆放

所致，已经与当日车间成品入库单核对一致，并及时录入 ERP 系统。2020 年和

2021年 6月末随着浙江和顺二期工程厂房达到预定可使用状态，仓库空间扩大，

期末盘点时当日生产库存商品均单独摆放，不存在盘点差异。 

另外，我们在报告期各期末对公司存货进行了监盘，监盘比例分别为58.97%、

67.04%、90.75%及 92.19%，监盘结果良好。 

(三) 说明存货计量和成本核算是否符合企业会计准则相关规定 

1. 存货计量 

公司存货的取得和发出均通过 ERP系统进行核算。公司存货在取得时采用实

际成本进行初始计量，具体包括采购成本、加工成本和其他成本；发出时，通过

ERP系统设定的方法进行发出计价，即按存货具体规格型号采用月末一次加权平

均法进行后续计量；资产负债表日，存货采用成本与可变现净值孰低，按照单个
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存货成本高于可变现净值的差额计提存货跌价准备，符合《企业会计准则》的相

关规定。 

2. 成本核算方法 

公司采用实际成本法进行成本核算，具体如下： 

核算科目 成本核算方法 

直接材料 
按照月末一次加权平均法核算领用原材料成本，再根据领料单用途分配

直接材料至相应的产品 

直接人工 根据不同产品领用的直接材料重量分配人工费用至相应的产品 

制造费用 根据不同产品领用的直接材料重量分配制造费用至相应的产品 

通过上述成本核算方法，公司按不同产品归集相应的产品成本，符合《企业

会计准则》的相关规定。 

(四) 核查程序及意见 

针对上述事项，我们执行了以下核查程序： 

1. 取得公司报告期各类产品营业成本明细表、库存商品结存清单及库龄分

析表，分析存货中库存商品单位成本与当期结转营业成本部分产品单位成本差异

的原因； 

2. 了解公司库存商品跌价的测算过程，测试公司可变现净值计算的准确性

以及长库龄产品跌价计提的充分性； 

3. 获取公司《存货盘点管理制度》，询问公司仓储管理人员以了解有关存货

存放地点的情况，关注周转周期较长的库存商品存放和管理情况，对公司制定的

存货盘点程序的执行情况进行观察，并对部分存货执行监盘程序，检查期末存货

的数量和状况是否存在异常； 

4. 了解公司成本核算方法，分析是否符合《企业会计准则》的相关规定，

抽查库存商品具体规格的原始凭证，包括领料单、工资分配表、制造费用分配表

等原始单据，并复核成本计算单是否准确； 

5. 了解公司存货计量方法，分析是否符合《企业会计准则》的相关规定，

并根据公司存货发出计价方法，抽样测试存货发出计价是否准确。 

经核查，我们认为： 

1. 报告期始终存在库存商品单位成本大于当期结转营业成本部分中产品单

位成本的情况具有合理性。针对上述情况，公司针对库龄较长以及其他结存成本
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高于可变现净值的库存商品已计提了足额的跌价准备，计提政策谨慎。同时，公

司各类产品的结存单位成本与当期结转营业成本的单位成本的测算差异对利润

总额的影响较小。除此之外，公司诸如盘点制度、财务制度等内控制度体系完备，

运行正常，可以确保财务数据的准确性及合理性； 

2. 公司定期组织存货盘点，盘点结果良好； 

3. 公司存货计量和成本核算符合企业会计准则相关规定。 

 

专此说明，请予察核。 

 

 

 

 

 

 

 

天健会计师事务所（特殊普通合伙） 中国注册会计师： 

 

 中国·杭州  中国注册会计师： 

 

  二〇二二年一月十九日 
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