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关于保定市东利机械制造股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市的 

审核中心意见落实函中有关财务事项的说明 

天健函〔2021〕7-237 号 

 

深圳证券交易所： 

我们已对《关于保定市东利机械制造股份有限公司申请首次公开发行股票并

在创业板上市的审核中心意见落实函》（审核函〔2021〕011055 号，以下简称

意见落实函）所提及的保定市东利机械制造股份有限公司（以下简称东利股份公

司或公司）财务事项进行了审慎核查，并出具了《关于保定市东利机械制造股份

有限公司首次公开发行股票并在创业板上市的审核中心意见落实函中有关财务

事项的说明》（天健函〔2021〕7-171 号）。因公司补充了最近一期财务数据，

我们为此作了追加核查，现汇报如下。 

 

一、关于业绩波动风险 

申请文件及问询回复显示：（1）报告期内发行人外销收入占比较高，与同

行业可比公司存在较大差异。2020 年受海外疫情影响，发行人经营业绩大幅下

滑。（2）2021 年 1-6 月，发行人经审阅后实现营业收入 24,665.49 万元，较去

年同期增长 70.43%，实现扣除非经常性损益后的归属于母公司普通股股东的净

利润 3,025.78 万元，较去年同期增长 2.45 倍。 

请发行人：（1）说明截至本次意见落实函回复日，发行人主要客户所在国

（地区）疫情发展态势以及各主要客户（区分不同地区明细客户）的生产经营

状态，并说明对发行人主营业务构成重大不利影响的因素是否消除。（2）量化

分析说明发行人 2021 年 1-6 月经审阅后实现的收入及扣非后归母净利润相比

2019、2020 年同期大幅增长的原因，是否与下游客户、终端车型或品牌产销数
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据匹配。（3）说明发行人是否存在明确的开拓境内客户的规划及能力，如是，

请说明客户开拓及订单获取情况；如否，请说明发行人拟采取何种措施以减少

外销占比较高导致的经营风险。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。（意见落实函问题一） 

(一) 说明截至本次意见落实函回复日，公司主要客户所在国（地区）疫情

发展态势以及各主要客户（区分不同地区明细客户）的生产经营状态，并说明

对公司主营业务构成重大不利影响的因素是否消除 

1. 公司主要客户所在国（地区）疫情发展态势 

报告期内，公司的主要客户（报告期各期前 5 大客户）包括 AAM 集团（AAM

集团系 Metaldyne International (UK) Ltd、Metaldyne International France、

Metaldyne International Spain, S.L.、Metaldyne Powertrain Components, 

Inc.、Metaldyne International Deutschland GmbH、AAM Poland Sp. z o.o.、

麦特达因（苏州）汽车部件有限公司，合并披露）、VC集团（VC集团系Vibracoustic 

CZ, s.r.o.、Vibracoustic AG & Co. KG、Vibracoustic North America, L.P.、

Vibracoustic Polska Sp. z o.o.、Vibracoustic USA Inc、Beltan Vibracoustic 

Titresim Elemanlari、Vibracoustic Toluca S.A. de C.V.、威巴克（烟

台）汽车零部件有限公司、威巴克（无锡）减振器有限公司，合并披露）、岱高

集团（岱高集团系 Dayco Poland Sp. z o.o.、Dayco Products, S.A. De C.V. 、

Dayco Products LLC、 Dayco Europe S.r.l.a Socio Unico、 Dayco Power 

Transmission pvt tld、岱高（苏州）汽车零部件有限公司，合并披露）、贝尔

福洛（贝尔福洛系 Bergflu Import&Export GmbH 、Well Hunt Company Limited,

合并披露）、青海中德进出口贸易有限公司（以下简称青海中德）和长城汽车股

份有限公司（以下简称长城汽车）。其中，贝尔福洛和青海中德为贸易商客户，

其最终客户为威克迈德国、威克迈波兰和威克迈廊坊。截至本意见落实函回复日，

公司主要客户所在国（地区）疫情发展态势如下表所示： 

国内/国

外 

国家/地

区 

疫情发展态势 

客户名称 客户集团 最近 7 天新

增确诊（例） 

现有确诊

病例（例） 
复工复产情况 

国内 廊坊 0 3 

2020 年 3 月 17

日全面复工复

产 

威克迈廊坊
 威克迈集

团 
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国内/国

外 

国家/地

区 

疫情发展态势 

客户名称 客户集团 最近 7 天新

增确诊（例） 

现有确诊

病例（例） 
复工复产情况 

保定 0 5 

2020 年 3 月 10

日全面复工复

产 

蜂巢传动 长城汽车 

诺博橡胶 长城汽车 

苏州 0 0 

2020 年 3 月 19

日全面复工复

产 

AAM 苏州 AAM 集团 

岱高苏州 岱高集团 

无锡 0 0 

2020 年 2 月 19

日全面复工复

产 

VC 无锡 VC 集团 

烟台 0 0 

2020 年 3 月 11

日全面复工复

产 

VC 烟台 VC 集团 

国外 

波兰 162,440 424,479 

2020 年 4 月 20

日开始逐步复

工复产 

AAM 波兰 AAM 集团 

VC 波兰 VC 集团 

岱高波兰 岱高集团 

威克迈波兰 
威克迈集

团 

德国 404,815 812,213 

2020 年 4 月 20

日，德国宣布复

工，一些大型制

造业企业逐步

复工 

AAM 德国 AAM 集团 

VC 德国 VC 集团 

威克迈德国 
威克迈集

团 

法国 205,077 385,966 

2020 年 5 月 11

日起逐步解除

限制 

AAM 法国 AAM 集团 

捷克 119,498 264,407 

2020 年 5 月 11

日起逐步复工

复产 

VC 捷克 VC 集团 

美国 506,780 9,420,095 

2020年 5月1日

起各州根据各

自情况，陆续开

始复工 

AAM 美国 AAM 集团 

VC 北美 VC 集团 

VC 美国 VC 集团 

岱高美国 岱高集团 

墨西哥 19,430 349,424 

2020年 6月1日

起部分地区开

始复工复产 

VC 墨西哥 VC 集团 

岱高墨西哥 岱高集团 

土耳其 174,501 390,999 

2020年 6月1日

起大规模复工

复产 

VC 土耳其 VC 集团 

西班牙 50,349 4,893,179 2020 年 4 月 11 AAM 西班牙 AAM 集团 
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国内/国

外 

国家/地

区 

疫情发展态势 

客户名称 客户集团 最近 7 天新

增确诊（例） 

现有确诊

病例（例） 
复工复产情况 

日发布复工复

产指导规范 

意大利 82,130 186,443 

2020 年 4 月 14

日开始允许复

工 

岱高意大利 岱高集团 

印度 62,110 105,691 

2020 年 4 月 20

日起逐步推进

复工复产 

岱高印度 岱高集团 

英国 305,163 1,027,431 

2020 年 5 月 13

日起执行逐步

复工的计划 

AAM 英国 AAM 集团 

数据来源：确诊病例数据来源于 Wind 资讯，复工复产情况根据公开新闻资

料整理，数据截至 2021 年 11 月 28 日。 

注：贝尔福洛、青海中德为贸易公司，此处提供最终客户所在区域情况，下

同 

总体来看，公司的主要客户所在区域中，国内疫情形势基本稳定，区域性反

弹偶有发生。2020 年年中，国内疫情在全国共同抗疫下得到有效控制，医疗资

源供给相对充足。针对境外输入和季节变换等因素引发的局部地区疫情反弹情

况，各级政府也做好了完备的应急预案，能够快速反应、高效解决，使得国内疫

情防控形势持续向好发展。而海外各国防疫措施和力度各有不同，总体而言疫情

形势仍然严峻。由于文化、政府治理等多种因素差异，大多数国家疫情状况不容

乐观，至今尚未得到有效控制。预计海外各国的疫情或仍将持续一段时间，而随

着各地疫苗接种工作的持续推进，新增确诊病例数或将逐渐降低。 

2. 各主要客户（区分不同地区明细客户）的生产经营状态 

截至本意见落实函回复日，公司主要客户提货情况（以公司产品出库数量衡

量）如下表所示： 

单位：万件 

客户名称 
2021 年 1-10 月 

月均提货量 

2020 年 1-10 月 

月均提货量 
同比变动率 

AAM 常熟    0.07     

AAM 苏州              0.42  -100.00% 

AAM 波兰    3.75       1.07  248.89% 
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客户名称 
2021 年 1-10 月 

月均提货量 

2020 年 1-10 月 

月均提货量 
同比变动率 

AAM 法国   13.53      11.87  14.00% 

AAM 美国    0.53       0.47  11.83% 

AAM 西班牙    5.17      10.91  -52.59% 

AAM 英国    6.39       7.88  -18.88% 

AAM 集团小计   29.44      32.62  -9.77% 

VC 无锡    2.32       2.21  4.62% 

VC 烟台    9.32       7.87  18.38% 

VC 波兰    0.40       0.62  -36.26% 

VC 德国    8.08       7.02  15.21% 

VC 捷克    8.80       7.18  22.44% 

VC 北美    2.15       3.03  -29.08% 

VC 美国    0.15       0.07  123.72% 

VC 墨西哥    2.03       0.00  69,480.14% 

VC 土耳其    0.02       0.01  50.00% 

VC 集团小计   33.25      28.01  18.69% 

岱高巴西    0.01     

岱高波兰   18.87      12.07  56.30% 

岱高美国    3.03       4.00  -24.28% 

岱高墨西哥    9.30       7.50  23.99% 

岱高意大利    0.12       0.03  375.63% 

岱高印度    0.00       0.01  -40.00% 

岱高集团小计   31.33      23.60  32.73% 

威克迈廊坊    7.66       9.34  -18.01% 

威克迈波兰、威克迈德国   25.78      20.54  25.53% 

威克迈集团小计   33.44      29.88  11.92% 

蜂巢传动   31.93       1.53  1,981.11% 

诺博橡胶    0.02       0.02  -4.48% 

长城汽车小计   31.95       1.55  1,956.30% 
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客户名称 
2021 年 1-10 月 

月均提货量 

2020 年 1-10 月 

月均提货量 
同比变动率 

合  计  159.40     115.67  37.81% 

由上表可见，随着各地复工复产的持续推进，2021 年 1-10 月各主要客户的

月均提货数量较去年同期有较大提升，回归到了正常水平，有少部分明细客户提

货数量有所下降。其中 VC 北美、岱高美国提货量有所下降主要系 2021 年 6 月前

后搬迁厂址，位于美国的相应厂区于近期逐步迁移，订单量略有减少；AAM 苏州

提货量下降主要系其业务转移至 AAM 常熟；AAM 英国提货量下降主要系部分业务

及产品转移至 AAM 波兰；AAM 西班牙提货量下降主要系其主要产品轮毂 78 号、

轮毂 89 号于 2019 年及 2020 年达到量产需求高峰，后续需求下滑并趋于平稳；

VC 波兰、岱高印度和诺博橡胶提货量下降主要系客户向公司采购规模较小，订

单量不稳定；威克迈廊坊提货量下降主要系威克迈廊坊对大众及沃尔沃的供货量

减少，采购需求逐渐下降。 

整体来看，公司主要客户集团的大部分子公司 2021 年 1-10 月的月均提货量

与 2020 年 1-10 月相比均有较大增长，说明主要客户的生产经营状态仍然良好，

提货节奏正常。 

同时，逐月分析可见，公司 2021 年 1-9 月各月份的主营业务收入均较 2020

年同期、2019 年同期有较为明显的增长： 

单位：万元 

月度 2021 年 2020 年 2019 年 
较 2020 年同

期变动率 

较 2019 年同

期变动率 

1 月 3,994.39 3,181.01 3,290.53 25.57% 21.39% 

2 月 3,539.64 3,112.70 3,077.02 13.72% 15.03% 

3 月 5,200.62 3,073.63 3,064.91 69.20% 69.68% 

4 月 4,060.90 1,098.55 2,858.12 269.66% 42.08% 

5 月 3,947.76 1,455.59 2,883.23 171.21% 36.92% 

6 月 3,676.41 2,444.10 3,056.94 50.42% 20.26% 

7 月 3,705.51 3,547.84 3,371.55 4.44% 9.90% 

8 月 4,291.11 3,267.34 3,367.38 31.33% 27.43% 

9 月 4,486.89 4,230.30 4,233.56 6.07% 5.98% 

因此，虽然公司海外客户所在区域疫情仍未得到有效控制，但防控已经常态
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化，未出现 2020 年大范围停工停产的情形，公司主要客户的提货量随着复工复

产的持续推进已回归并保持在正常水平，生产经营状态良好。同时，公司 2021

年 1-9 月各月的主营业务收入较去年同期均有显著增长，较 2019 年正常经营状

态下的收入亦有一定增长，因此疫情对公司主营业务的不利影响因素已经基本消

除。 

(二) 量化分析说明发行人 2021 年 1-6 月经审阅后实现的收入及扣非后归

母净利润相比 2019、2020 年同期大幅增长的原因，是否与下游客户、终端车型

或品牌产销数据匹配 

1. 营业收入大幅增长的原因分析 

(1) 2021 年 1-6 月及 2019、2020 年同期营业收入情况 

2021年 1-6月经审阅后实现的营业收入相比2019年、2020年同期增长情况： 

单位：万元 

项  目 2021 年 1-6 月 2020 年 1-6 月 增长率 

营业收入 24,665.49 14,472.13 70.43% 

（续上表） 

项  目 2021 年 1-6 月 2019 年 1-6 月 增长率 

营业收入 24,665.49 18,354.04 34.39% 

(2) 2021 年 1-6 月营业收入较 2019 年、2020 年同期大幅增长的原因分析 

1) 公司的下游客户多数集中于海外市场，2020 年 3 月以来，境外国家疫情

形势趋于严峻复杂，各国陆续采取企业停工、限制国际贸易等措施，公司绝大多

数海外客户在 2020 年 3 月下旬停工停产，境外客户需求有所降低，对公司 2020

年 1-6 月收入造成较大影响。 

2) 现有客户的现有产品陆续实现量产，持续获取现有客户的新产品订单以

及持续开发现有客户集团的各地分支机构，不断渗透公司在各主要客户集团的影

响力，积极开发新的客户等因素推动公司的收入增长。2021 年 1-6 月公司对外

销新客户 AAM 波兰、VC 墨西哥及内销新客户蜂巢传动、青岛裕晋分别实现销售

收入 1,324.63 万元、338.23 万元、733.27 万元及 662.74 万元。 

3) 全球汽车产业链于 2020 年 4 月起逐步复工复产，2021 年 1-6 月公司下

游客户的需求已基本恢复。 

综上原因所致 2021 年 1-6 月营业收入较 2019 年、2020 年同期大幅增长。 
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2. 扣非后归母净利润大幅增长的原因分析 

(1) 2021 年 1-6 月及 2019、2020 年同期扣非后归母净利润情况 

单位：万元 

项  目 2021 年 1-6 月 2020 年 1-6 月 增长率 

扣非后归母净利润 3,025.78 877.27 2.45 倍 

（续上表） 

项  目 2021 年 1-6 月 2019 年 1-6 月 增长率 

扣非后归母净利润 3,025.78 2,126.38 42.30% 

(2) 2021 年 1-6 月及 2019 年、2020 年同期利润表主要项目情况 

单位：万元 

项  目 2021 年 1-6 月 2020 年 1-6 月 2019 年 1-6 月 

营业收入 24,665.49 14,472.13 18,354.04 

营业成本 15,978.06 10,126.10 12,072.54 

营业毛利 8,687.43 4,346.02 6,281.50 

毛利率 35.22% 30.03% 34.22% 

期间费用 4,941.36 3,170.65 3,453.30 

期间费用率 20.03% 21.91% 18.81% 

注：为保持报告期数据分析口径一致，上表将 2021 年 1-6 月及 2020 年 1-6

月两期计入营业成本的运输费还原至期间费用中列示 

(3) 2021 年 1-6 月扣非后归母净利润较 2020 年同期大幅增长的原因分析 

上表可知，2021 年 1-6 月公司营业收入增长较多，其中扣非后归母净利润

大幅增长主要系公司收入大幅增长、受规模效应影响毛利率回升及期间费用率下

降所致，具体分析如下： 

1) 营业收入 

2020 年 1-6 月期间公司的下游客户受停工停产影响，境外客户需求有所降

低，全球汽车产业链于 2020 年 4 月起逐步复工复产，于 2020 年 6 月初实现大规

模复工复产，所以 2021 年 1-6 月营业收入及营业成本较 2020 年同期明显增长，

且随着规模经济的影响，固定成本摊薄，导致营业成本的上升幅度小于营业收入

的上升幅度，营业毛利增长，对扣非后归母净利润影响较大。 

受到全球新冠疫情影响，公司绝大多数海外客户在 2020 年 3 月下旬停工停
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产。 

前五大客户各合作厂区的复工复产情况如下： 

客户集

团 
厂区名称 停工情况 复产复工情况 

AAM 集

团 

AAM 英国 2020 年 3 月 25 日开始停工 2020 年 5 月初已复产 

AAM 法国 

2020 年 3 月 25 日开始部分

停工，只有 BMW 生产线正常

进行 

2020 年 5 月初已复产 

AAM 西班牙 2020 年 3 月 23 日开始停工 2020 年 5 月初已复产 

AAM 美国 2020 年 3 月 25 日开始停工 2020 年 5 月初已复产 

AAM 苏州 未停工 未停工 

AAM 德国 未接到客户明确通知 2020 年 5 月 25 日开始逐步复工 

AAM 波兰 2020 年 3 月 25 日开始停工 2020 年 5 月初已复产 

VC 集团 

VC 美国 2020 年 3 月 23 日开始停工 
2020 年 4 月 27 日员工返岗，2020

年 5 月 4 日更新订单 

VC 北美 2020 年 3 月 23 日开始停工 
2020 年 4 月 27 日员工返岗，2020

年 5 月 4 日更新订单 

VC 捷克 未收到明确停工通知，根据订单情况判断存在部分停工情况 

VC 德国 未收到明确停工通知，根据订单情况判断存在部分停工情况 

VC 土耳其 未收到明确停工通知，根据订单情况判断存在部分停工情况 

VC 波兰 未收到明确停工通知，根据订单情况判断存在部分停工情况 

VC 烟台 未停工 未停工 

VC 无锡 未停工 未停工 

岱 高 集

团 

岱高波兰 2020 年 4 月 11 日开始停工 2020 年 5 月 11 日已复产 

岱高美国 
未接到客户明确通知，约为

2020 年 3 月下旬开始停工 
2020 年 5 月 11 日已复产 

岱高墨西哥 2020 年 4 月 1 日开始停工 2020 年 6 月 1 日已复产 

岱高意大利 未收到明确停工通知，根据订单情况判断存在部分停工情况 

岱高苏州 未停工 未停工 

贝 尔 福

洛 

威克迈波兰、

威克迈德国

[注] 

未收到明确停工通知，根据订单情况判断存在部分停工情况 

青 海 中

德 

威克迈廊坊

[注] 
未停工 未停工 

天 津 亨

旺 
天津亨旺 未停工 未停工 

[注]贝尔福洛、青海中德为贸易公司，此处提供最终客户复工复产情况 
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2) 毛利率 

2020 年 1-6 月毛利率偏低主要系受新冠疫情影响，开工率不足，固定支出

的人工成本、制造费用中的水电费、折旧费等占收入比例上升，2021 年 1-6 月

正常开工，固定成本占比较 2020 年同期有所下降，导致毛利率回升。 

3) 期间费用 

2021 年 1-6 月期间费用较 2020 年同期增长约 1,770.71 万元，期间费用的

增长主要系：1) 运输费支出较 2020 年同期增加约 802.93 万元；2) 公司 2021

年 1-6 月财务费用汇兑损失较 2020 年同期增加约 678.30 万元；3) 公司加大研

发投入，使得研发费用相应增长约 321.62 万元;但受到收入规模增长幅度较大的

影响，当期的费用率由 21.91%降为 20.03%。 

综上所述，2021 年 1-6 月公司扣非后归母净利润相比 2020 年同期变动主要

系当期收入大幅增长以及 2020 年同期受疫情影响所致，符合公司实际经营情况。 

(4) 2021 年 1-6 月扣非后归母净利润较 2019 年同期大幅增长的原因分析 

2021 年 1-6 月公司营业收入较 2019 年同期大幅增加，主要系本期现有客户

现有产品陆续实现量产、持续获取现有客户的新产品订单以及新客户的开发，导

致当期营业收入增长明显。 

通过对比公司 2021 年 1-6 月与 2019 年同期期间费用率及毛利率情况可以

看出，公司期间费用率由18.81%上升至 20.03%，毛利率由34.22%上升至35.22%，

同时公司 2021 年 1-6 月较 2019 年同期扣非后归母净利润占营业收入的比例略

有上升，由 11.59%上升至 12.27%，两期期间费用率、毛利率以及扣非后归母净

利润占营业收入的比例波动不大，所以 2021 年 1-6 月公司扣非后归母净利润相

比 2019 年同期增长主要系收入大幅增长所致，符合公司实际经营情况。 

3. 上述增长是否与下游客户、终端车型或品牌产销数据匹配 

(1) 销售收入增长与下游客户产销数据的匹配情况 

2021 年 1-6 月与 2020 年、2019 年同期相比，公司主营业务收入变化与主要

下游客户的产销数据匹配情况如下表： 

客户 项目 

销售收入 变动比率 

2021 年 1-6

月 

2020 年 1-6

月 

2019 年 1-6

月 

相比 2020

年同期 

相比 2019

年同期 

AAM

集团 

自身销售收入（亿

美元）
 27.08 18.59 34.24 45.71% -20.89% 
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客户 项目 

销售收入 变动比率 

2021 年 1-6

月 

2020 年 1-6

月 

2019 年 1-6

月 

相比 2020

年同期 

相比 2019

年同期 

公司对该客户的

销售收入（万元） 
8,863.01 6,684.73 7,682.66 32.59% 15.36% 

VC 集

团 

自身销售收入 未披露 未披露 未披露 未披露 未披露 

公司对该客户的

销售收入（万元） 
6,470.98 3,613.70 5,533.21 79.07% 16.95% 

岱高

集团 

自身销售收入 未披露 未披露 未披露 未披露 未披露 

公司对该客户的

销售收入（万元） 
3,521.93 1,755.39 1,353.47 100.63% 160.22% 

威克

迈集

团 

自身销售收入 未披露 未披露 未披露 未披露 未披露 

公司对该客户的

销售收入（万元） 
2,852.29 1,775.77 3,006.84 60.62% -5.14% 

长城

汽车 

自身销售收入（亿

元） 
621.59

 
359.29 413.77 73.00% 50.23% 

公司对该客户的

销售收入（万元） 
740.29 6.73 1.06 10,903.34% 69,606.89% 

注：长城汽车 2021 年 1-6 月收入为 2021 年中期业绩快报数据,AAM 集团的

收入数据来自 Capital IQ 

由于公司主要客户大多为境外非上市公司，其2021年 1-6月及2020年、2019

年同期的产销数据未公开披露。对于有公开披露数据的 AAM 集团及长城汽车，可

以看到公司对应产品收入与客户自身的销售收入变动趋势并不完全一致，主要系

公司主要客户多为大型跨国汽车一级供应商，业务门类较多，产品体系复杂，而

公司向主要客户销售的产品仅与其部分业务相关，且销售规模相比客户体量而言

很小，与客户的整体产销情况无法完全对应。 

(2) 销售收入增长与终端车型或品牌产销数据的匹配情况 

公司大部分产品不能与终端车型匹配，主要系公司主要产品适配发动机平台

项目，同一款发动机根据终端客户需求可以适配不同的车型。因此，针对公司销

售产品与终端车型或品牌产销量匹配情况，结合公司的汽车零部件产品销售规模

与所对应产业链后端整车厂商的品牌车型的销量进行分析。 

2021 年 1-6 月及 2020 年、2019 年同期，公司主营的汽车零部件产品的销售

规模及零部件对应品牌车型的销售情况如下： 

主要品牌

[注 1] 
项  目 

整车销量（万辆）/ 

产品销售收入（万元） 
变动比率 

2021 年 1-6

月 

2020 年 1-6

月 

2019 年 1-6

月 

相比 2020

年同期 

相比 2019

年同期 
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主要品牌

[注 1] 
项  目 

整车销量（万辆）/ 

产品销售收入（万元） 
变动比率 

2021 年 1-6

月 

2020 年 1-6

月 

2019 年 1-6

月 

相比 2020

年同期 

相比 2019

年同期 

宝马 

品牌整车

销量 
133.90 96.26 125.05 39.11% 7.08% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

5,012.91 3,514.74 3,563.50 42.63% 40.67% 

福特 

品牌整车

销量 
182.60 177.00 279.00 3.16% -34.55% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

2,715.42 1,047.18 2,005.67 159.31% 35.39% 

沃尔沃[注

2] 

品牌整车

销量 
9.81 7.28 12.38 34.78% -20.77% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

2,034.63 1,356.90 2,293.59 49.95% -11.29% 

奔驰 

品牌整车

销量 
106.01 87.95 113.10 20.53% -6.27% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

1,936.31 1,322.57 1,673.54 46.41% 15.70% 

大众 

品牌整车

销量 
497.82 389.30 536.53 27.88% -7.21% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

2,112.83 1,219.90 1,188.96 73.20% 77.70% 

奥迪 

品牌整车

销量 
98.17 70.72 90.62 38.81% 8.33% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

1,225.46 822.38 772.10 49.01% 58.72% 

菲亚特 

品牌整车

销量 
未披露 未披露 未披露   

公司对应

该品牌的

产品收入 

1,297.98 583.74 553.28 122.36% 134.59% 

雷诺 

品牌整车

销量 
142.26 119.87 193.11 18.67% -26.33% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

455.89 892.79 1,058.02 -48.94% -56.91% 

雪铁龙 

品牌整车

销量 
未披露 30.31 53.60   

公司对应

该品牌的

产品收入 

760.38 555.18 1,080.77 36.96% -29.64% 
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主要品牌

[注 1] 
项  目 

整车销量（万辆）/ 

产品销售收入（万元） 
变动比率 

2021 年 1-6

月 

2020 年 1-6

月 

2019 年 1-6

月 

相比 2020

年同期 

相比 2019

年同期 

通用 

品牌整车

销量 
350.20 292.30 381.60 19.81% -8.23% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

659.86 356.86 493.12 84.91% 33.81% 

保时捷 

品牌整车

销量 
15.37 11.70 13.35 31.37% 15.11% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

696.59 453.20 335.81 53.71% 107.44% 

捷豹 

品牌整车

销量 
5.26 4.71 8.88 11.77% -40.77% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

534.83 165.67 344.08 222.83% 55.44% 

长城 

品牌整车

销量 
61.82 39.51 49.35 56.47% 25.26% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

784.15 38.44 102.81 1939.86% 662.72% 

凯迪拉克 

品牌整车

销量 
19.90 14.20 19.00 40.14% 4.74% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

216.47 80.82 70.71 167.84% 206.14% 

江铃 

品牌整车

销量 
17.35 13.73 13.51 26.35% 28.39% 

公司对应

该品牌的

产品收入 

42.89 89.92 58.38 -52.30% -26.54% 

主要品牌产品销售收入合

计 
20,486.61 12,500.29 15,594.34 63.89% 31.37% 

主营业务收入 24,469.23 14,365.58 18,230.75 70.33% 34.22% 

主要品牌产品收入占比 83.72% 87.02% 85.54%   

数据来源：各品牌车型的销量数据来源于品牌公司官网 

[注 1]此处列出的为产品销售总金额前 15 名的品牌，2021 年 1-6 月及 2020

年、2019 年同期，公司汽车零部件产品共可对应到 30 余个品牌，可对应到品牌

的全部产品收入占主营业务收入比重分别为 85.19%、88.61%和 86.42%，与对应

到上述主要品牌的产品合计收入占比差异很小。未列示其他品牌主要系其他品牌

产品销售收入占比较小，且大多存在某期无销售的情形，变动比率的可比性较弱 
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[注 2]由于公司产品主要应用于沃尔沃品牌的卡车，此处沃尔沃品牌销量特

指其卡车的销量 

可见，公司产品的销售收入与其对应的主要终端车型品牌整体的产销变动方

向基本一致，存在少量不一致的情形，主要分为两种情况： 

(1) 产品对应品牌整车销量 2021 年 1-6 月较 2020 年 1-6 月或 2019 年 1-6

月有所下降，但同期公司销售收入有所上升 

该情况涉及的品牌为福特、奔驰、大众、通用和捷豹。其变动趋势不一致的

主要原因如下： 

1) 福特：由于客户迁厂提前增加了备货量和订单量，销售收入增长； 

2) 奔驰：适配于奔驰新款 M264 发动机的产品销量增长； 

3) 大众：适配于大众 EA211 发动机的皮带轮 110 号需求增长； 

4) 通用：通用整车厂商增加了对岱高集团采购的订单量，导致公司订单量

随之上升； 

5) 捷豹：捷豹整车厂商增加了对威克迈集团采购的订单量，导致公司订单

量随之上升。 

(2) 产品对应品牌整车销量 2021 年 1-6 月较 2020 年 1-6 月或 2019 年 1-6

月有所上升，但同期公司销售收入有所下降 

该情况涉及的品牌为雷诺和江铃。其变动趋势不一致的主要原因如下： 

1) 雷诺：由于适配于雷诺车型的主要产品轮毂 78 号、轮毂 89 号于 2019 年

及 2020 年达到需求高峰，后续需求下滑并趋于平稳； 

2) 江铃：由于 JMC N350 PSD 车型销量下降，适配于该车型的产品飞轮环

205 号收入减少。 

除上述少量情况之外，公司 2021 年 1-6 月的产品销售收入与对应品牌整车

销量相对于 2020 年同期、2019 年同期均为同步变动，且公司产品销售收入的增

长率通常更高，主要系随着公司产品逐渐受到客户认可以及公司规模扩大，下游

客户更多地将订单向公司倾斜，大多数产品销量增长要比终端品牌汽车销量增长

更为强劲。 

(三) 说明发行人是否存在明确的开拓境内客户的规划及能力，如是，请说

明客户开拓及订单获取情况；如否，请说明发行人拟采取何种措施以减少外销

占比较高导致的经营风险 
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1. 公司是否存在明确的开拓境内客户的规划及能力 

(1) 公司开拓境内客户的规划 

随着 2020 年新冠疫情的爆发，公司本着业务长期稳定发展的考虑，结合自

身客户结构情况及外部环境风险分析，于 2020 年 6 月制定了《市场业务拓展中

长期规划》，在市场布局、产品布局、产品开发等方面均提出了明确的规划方案

和任务目标，相应内容在公司《2021 年总体工作计划》中也进行了明确要求。 

其中，关于境内客户的开拓，在方案层面，公司明确应努力扩大对现有客户

的销售规模，并以存量客户为基础进行渗透，开发新的业务机会。例如：以与诺

博橡胶的成功合作为起点，进入长城汽车集团的供应商体系，进而扩展长城汽车

集团其它子公司业务。在目标层面，公司计划用大约 5年时间调控市场布局，到

2025 年，国内市场至少稳定供应 5家大客户，占比达到总销售额的 50%。 

(2) 公司开拓境内客户的能力 

1) 研发能力 

报告期内，公司的研发体系不断优化，研发流程化，管理标准化、规范化，

核心技术人员和研发人员较为稳定，截至 2021 年 9 月 30 日，公司的核心技术人

员和研发人员稳定，具体情况见下表： 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

研发人员数量（人） 91 84 79 69 

占总人数比例 8.72% 9.09% 9.19% 7.73% 

公司于 2014 年起成为高新技术企业，截至本意见落实函回复日，公司已拥

有 2 项发明专利及 53 项实用新型专利，并有多项发明专利及实用新型专利正在

申请中。公司在生产研发过程中形成了铸造、锻造、机加工、表面处理、智能制

造等方面的多项核心技术，并广泛运用于公司的生产加工过程中。 

同时，公司通过持续研发在铸造、机加工等工艺方面不断优化改进，通过研

发投入不断拓展产品线。截至 2021 年 9 月 30 日，公司正在从事的主要研发项目

情况如下表所示： 

序号 项目名称 所处阶段 拟达到的目标 

1 
低碳钢孔加工断

屑项目 
中试阶段 

低碳钢硬度低、韧性高，孔加工时铁屑不易断

裂从而缠绕刀具，影响零件表面质量和精度，

严重时产生废品，本项目将克服以上问题 



                                                                                     

第 16 页 共 47 页 
8-17 

序号 项目名称 所处阶段 拟达到的目标 

2 
改善铸件切削性

能项目 
中试阶段 

通过调整铁水化学成分、浇注温度、保温时间、

改善铸件组织，降低铸件内部砂眼缩松的机率，

提高机加工切削性能 

3 
汽车空滤系统开

发 
中试阶段 

开发高负载、高韧性汽车空滤系统，以适应极

端工况（例如：沙漠中行驶） 

4 
汽车悬挂减振器

（竞技版） 
样品阶段 

开发运动型悬挂减震器，达到连续变阻尼、自

动适应、实时可设定阻尼力及稳定可靠的使用

要求 

5 
差速器壳体工艺

开发 
研究阶段 

完成差速器壳体制芯工艺与铸造工艺的开发，

在保证产品质量情况达到量产水平 

公司顺应行业发展，以“智能制造、绿色制造、柔性制造”为目标，通过智

能化、自动化技术的研发与应用，智能排产、监控及配送系统的集成，不断提升

公司的创新、创造、创意能力，不断提升公司在全球汽车产业链中的品牌形象与

地位。公司的研发能力使得公司在开拓境内客户时能够应对客户要求灵活进行工

艺研发，拓展新的产品和业务。 

2) 质量控制能力 

PPM 为汽车行业普遍使用的质量评价指标，即百万分之一的不良率，对汽车

制造具有重要意义。根据客户对公司的 PPM 要求，AAM 集团、VC 集团等国际客户

对公司的 PPM 要求一般在 30 以上。报告期内，公司 PPM 分别为 21、4、65 及 2，

除 2020 年由于一批 128 号轮毂磕碰划伤问题导致 PPM 较高，2018 及 2019 年，

公司 PPM 远好于客户的 PPM 要求，达到国际领先水平。 

公司名称 PPM 要求 

AAM 英国 150 

AAM 法国 30 

AAM 西班牙 200 

VC 烟台 50 

VC 无锡 50 

AGLA 35 

公司的质量控制能力使得公司在开拓境内客户时在品质和成本上具备优势，

能够快速高效地通过样品验收批准并投入批量生产。 

3) 产品交付能力 

公司依据客户需求设计了柔性自动化生产线，能够快速切换产线，并配备了

充足的库存储备和自有运输车辆，能够做到及时交付与服务到门。同时，为了克
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服各地区库存与物流管控的复杂性，公司在 ERP 平台基础上开发了 BI 分析系统，

将订单与生产环节、仓储环节、运输环节联动，在确保客户供货安全的基础上，

减少各环节的产品积压，高效完成产品的交付。 

公司的产品交付能力使得公司的产品能够对境内客户实现稳定连续的供应，

与客户建立长效的供货机制，有助于获得客户的信赖并逐步提升对新开拓客户的

销售规模。 

4) 综合服务客户的能力 

公司在多年的国际化运营中，已经积累了丰富的综合服务客户的经验，形成

了成熟的管理模式，建立了 24 小时即时沟通、实时掌握信息并快速反应的运行

机制，树立了高标准的服务理念。公司综合服务客户的能力有利于维护长期稳定

的合作关系，增强客户黏性。 

综上，公司对于开拓境内客户有明确的方案和目标，且公司具备开发境内客

户所需的研发能力、质量控制能力、产品交付能力和综合服务客户的能力。因此，

公司存在明确的开拓境内客户的长远规划，且具备开拓境内客户的能力。 

2. 境内客户开拓及订单获取情况 

2021 年 1-9 月及 2020 年度，公司来自境内客户的主营业务收入如下： 

项  目 2021 年 1-9 月 2020 年度 

来自境内客户的主营业务

收入（万元） 
8,177.50 6,105.46 

占主营业务收入比例 22.16% 15.93% 

2018年度 2019年度由于尚无疫情影响，公司的业务定位主要面向海外客户，

自 2020 年开拓境内客户的规划制定以来，公司向境内客户销售的收入占比有明

显提升，自 2020 年起公司新开拓的主要境内客户及向其销售的产品如下表所示： 

序号 客户名称 开发时间 产品 产品类别 

1 蜂巢传动 2020 年 7 月 齿轮 变速器零件 

2 青岛裕晋 2020 年 6 月 炉架、煎盘 灶具零件 

3 东风十堰 2020 年 6 月 飞轮环 发动机飞轮 

4 德州力硕 2020 年 6 月 配重片 健身器材 

5 河北达丰 2020 年 8 月 FD 管板、FD27 管板 工业机械 

6 康纳斯 2020 年 8 月 
安全螺母、螺杆焊接件、调节

杆 
标准件 
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序号 客户名称 开发时间 产品 产品类别 

7 福利五金 2020 年 7 月 
上联板、油箱前托架、后泥板

支架、前左侧后支架 
五金零件 

8 山东凡一 2021 年 5 月 
脚踏杆宽板、脚踏杆窄板、脚

垫固定 
健身器材 

9 山东众磊鑫 2021 年 1 月 
脚踏杆宽板、脚踏杆窄板、脚

垫固定 
健身器材 

10 扬州恒通 2021 年 6 月 齿轮 变速器零件 

11 天津武藏 2021 年 7 月 齿轮 变速箱零件 

12 AAM 常熟 2020 年 7 月 
飞轮环、轮毂、皮带轮、惯性

轮、平衡轴 
汽车零部件 

13 宜宾金茂 2021 年 7 月 
JM 定位销、JM 勾爪组焊、JM

铜套、JM 交叉轴 

电动重卡换电站零

件 

注：德州力硕指德州力硕健身器材配件有限公司，福利五金指山东省宁津县

福利五金弹簧厂，河北达丰指河北达丰航空科技有限公司，康纳斯指山东康纳斯

体育器材有限公司，山东众磊鑫指山东众磊鑫健身器材有限公司，山东凡一指山

东凡一体育科技有限公司，扬州恒通指扬州市恒通环保科技有限公司，天津武藏

指武藏汽车零部件(天津)有限公司，宜宾金茂指宜宾金茂科易智慧交通科技有限

公司，下同 

2020 年度及 2021 年 1-9 月，公司向上述已开拓的主要境内客户的销售收入

及销售数量如下： 

客户名称 
2021 年 1-9 月 2020 年度 

销售收入（万元） 销售数量（万件） 销售收入（万元） 销售数量（万件） 

蜂巢传动 1,489.11 284.21 183.66 47.81 

青岛裕晋 1,423.98 57.70 256.38 13.83 

东风十堰 89.46 0.36 79.16 0.32 

德州力硕 53.75 3.87 42.78 3.45 

河北达丰 4.59 0.22 1.96 0.00 

康纳斯 6.03 5.85 0.09 0.11 

福利五金 2.78 3.14 1.52 1.84 

宜宾金茂 1.86 0.00   

山东凡一 0.47 0.35   

山东众磊鑫 0.05 0.05   
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客户名称 
2021 年 1-9 月 2020 年度 

销售收入（万元） 销售数量（万件） 销售收入（万元） 销售数量（万件） 

合  计 3,072.07 355.74 565.55 67.37 

2020 年度及 2021 年 1-9 月，公司对新开拓的主要境内客户在销售数量和销

售收入上均有显著增长，总体订单量有较大的提升。就具体项目而言，公司对主

要客户的重点合作项目情况及阶段性进展如下： 

(1) 蜂巢传动项目 

2020 年 7 月，公司与蜂巢传动进行初次业务接洽，就承接蜂巢传动变速箱

齿轮零件的精加工项目进行了多轮次讨论。项目初期开发过程中的主要难点在于

公司的产能受限，后公司决策投入大量资金支持，全力配合项目的推进，促进了

项目的尽快落地。2020 年 9 月，公司进行了初次样品开发，并获得了客户的验

收批准。蜂巢传动对公司进行了全体系审核，对公司的精加工能力和质量管理体

系表示认可，在半年内陆续将 8 个产品全部移交给公司进行生产。 

根据客户预测订单，此项目 2021 年总需求量在 80 万套左右，在 2022 年之

后每年需求将达到 100 万套以上。另外，作为此项目的延伸项目，蜂巢传动其他

型号的变速箱齿轮精车项目也在逐步转移到公司生产，将进一步提升订单量。 

(2) 青岛裕晋项目 

2020 年 6 月，公司与青岛裕晋进行初次业务接洽，对灶具零件的铸造加工

项目进行讨论，公司针对该类产品设计了柔性自动化生产线，迅速投入生产，目

前已稳定连续生产。 

(3) 东风十堰项目 

2020 年 6 月，公司与东风十堰进行初次项目接洽，并开始进行飞轮项目的

开发，7月交付样品后进入批量生产。在本项目合作期间，东风十堰将公司推荐

进入东风集团供应商体系，为公司获得与东风集团内其他公司开展业务合作的机

会奠定了基础。 

此外，目前公司正积极开拓新能源市场，在新能源业务方面主要对接的境内

客户开发项目有小鹏汽车变速箱齿轮项目（样品开发阶段）等。具体情况如下： 

序号 客户名称[注 1]
 

开发时间 产品 产品类别 

1 山东泰金 2021 年 8 月 飞轮环 343 号[注 2]
 

小鹏电动车变速器零件 
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序号 客户名称[注 1]
 

开发时间 产品 产品类别 

飞轮环 344 号 

[注 1]山东泰金指山东泰金精锻股份有限公司 

[注 2]此处所列飞轮环为变速器齿轮 

综上，公司存在明确的开拓境内客户的规划，且具备按照规划开拓境内客户

的能力。自 2020 年规划制定以来，公司积极开拓境内客户，向境内客户销售的

收入占比有明显提升。目前公司从境内客户获取的订单量处于快速增长的态势，

结合过去开发项目的经验及在手的开发项目情况，预计未来公司从境内客户获取

的订单量将会持续增长。 

(四) 核查程序及核查结论 

1. 核查程序 

我们实施了以下核查程序： 

(1) 通过公开渠道查询疫情数据及有关新闻资料，梳理公司的主要客户所在

区域的疫情发展态势； 

(2) 通过比较公司月均产品出库量并结合向客户发送邮件询问的方式，了解

公司主要客户当前生产经营状态； 

(3) 通过获取并核对公司客户的合同或订单、出库凭证、结算资料、出口报

关单、提单、回款凭证和资金流水、产品售后退回资料等方式对公司报告期内各

期的主要客户的交易信息的真实性、准确性和完整性进行核查； 

(4) 对资产负债表日前后确认的营业收入实施截止测试，评价营业收入是否

在恰当期间确认； 

(5) 通过公开渠道查询公司主要客户、产品对应的主要品牌车型的销售数

据，核查公司销售收入的增长情况与下游产销情况是否匹配； 

(6) 取得公司《市场业务拓展中长期规划》，了解公司在开拓境内客户方面

的具体规划及能力； 

(7) 取得公司 2020 年制定规划以来新开发的境内客户清单及同该等客户合

作的具体项目情况及进展，了解开拓境内客户的过程及订单获取情况。 

2. 核查结论 

(1) 截至本意见落实函回复日，公司的主要客户所在区域中，国内地区疫情

形势基本稳定，区域性反弹偶有发生，海外各国防疫措施和力度各有不同，总体
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而言疫情形势仍然严峻。但除少部分客户由于产品业务转移等原因提货量有所下

降外，2021 年 1-10 月主要客户的提货量相比去年同期有较大提升，生产经营状

态良好，疫情对公司主营业务的不利影响因素已经基本消除； 

(2) 公司 2021年 1-6 月经审阅后实现的收入及扣非后归母净利润相比 2019

年、2020 年同期大幅增长原因合理，与公司实际经营情况相符。公司收入的增

长情况与下游客户的产销数据并不完全一致，主要系公司主要客户多为大型跨国

集团，业务门类较多，产品体系复杂，而公司向主要客户销售的产品仅与其部分

业务相关，且销售规模相比客户体量而言很小，与客户的整体产销情况无法完全

对应，但收入的增长情况与终端车型或品牌的产销数据基本匹配； 

(3) 公司存在明确的开拓境内客户的规划，且具备按照规划开拓境内客户的

能力。自 2020 年规划制定以来，公司积极开拓境内客户，向境内客户销售的收

入占比有明显提升。目前公司从境内客户获取的订单量呈现快速增长的态势，结

合过去开发项目的经验及在手的开发项目情况，预计未来公司从境内客户获取的

订单量将会持续增长。 

 

二、关于运输费用 

申请文件及问询回复显示：（1）发行人 2020 年计入销售费用的运输装卸

费金额大幅下降，发行人披露原因为与合同履约相关的运费在新收入准则实施

后作为合同履约成本列报，随销售结转至营业成本所致。（2）2021 年 1-3 月发

行人境外运输费用 670.22 万元，占外销收入比例 6.33%，相比以往年度大幅上

升。 

请发行人：（1）进一步说明发行人实施新收入会计准则前后，关于运输装

卸费的会计入账方式及依据，运输装卸费是否存在分别计入营业成本及费用情

形，同时量化说明各期运输装卸费与发行人销量的匹配性。（2）结合发行人外

销收入占比较高及报告期内外销运输市场行情变化情况，分析说明是否存在运

输费用大幅上升导致影响发行人盈利能力的情形，发行人是否具备明确有效的

应对措施，发行人关于运输费用是否与下游客户存在协商承担机制或产品调价

机制。（3）量化分析 2021 年海运仓位紧张以及费用上涨对发行人经营业绩的

具体影响，并在招股说明书中充分提示相关风险。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见，并就报告期内发行人是否存在体外
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代垫成本、费用情形发表明确意见。（意见落实函问题三） 

(一) 进一步说明发行人实施新收入会计准则前后，关于运输装卸费的会计

入账方式及依据，运输装卸费是否存在分别计入营业成本及费用情形，同时量

化说明各期运输装卸费与发行人销量的匹配性 

1. 实施新收入会计准则前后的账务处理 

(1) 实施新收入会计准则前公司的账务处理 

在实施新收入会计准则前：公司将产品销售给客户，并将产品送至客户指定

地点，对由公司承担运费的情况，公司将该部分运输费用作为销售费用核算。除

外部客户销售会产生运输费用，对合并范围内主体之间调拨存货发生关联交易也

产生运输费用，公司作为销售费用核算。公司账务处理是在运输单位已经提供相

关运输服务之后，按照当月实际应结算的运输费用金额计入销售费用。 

(2) 实施新收入会计准则后公司的账务处理 

在实施新收入会计准则后：公司将产品销售给客户，并将产品送至客户指定

地点，根据公司与客户的约定，在货物送达至指定地点之前，相关商品的控制权

尚未转移至客户，公司承担运费，并将货物运输至客户指定的仓库或者港口，属

于公司为了履行合同而从事的运输活动，不属于单项履约义务，相应的运输成本

属于销售合同的履约成本，公司将该部分运输费用记入主营业务成本。除外部客

户销售外，公司对合并范围内主体之间调拨存货发生关联交易产生的运输费用，

公司认为该部分存货不是为对外客户履约产生的运输活动，没有对应的销售合

同，运输费用不属于履约合同发生的成本，公司继续在销售费用核算。 

(3) 运输装卸费是否存在分别计入营业成本及费用情形 

如上所述，在新收入准则实施前，公司运输费用均在销售费用核算，在新收

入准则实施后，公司运输费用存在分别计入营业成本及销售费用情形，属于外部

客户销售合同履约相关的运输费用在主营业务成本核算，属于内部调拨的运输费

用在销售费用核算。 

2. 量化说明各期运输装卸费与公司销量的匹配性 

(1) 报告期内公司运输平均单价分析 

报告期内按公司产品销售数量计算运输平均单价，具体情况如下： 

单位：万元、万件 



                                                                                     

第 23 页 共 47 页 
8-24 

项  目 2021 年 1-9 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

运输装卸费[注] 2,238.20 1,207.72 1,194.71 1,222.84 

销售数量 1,647.77 1,625.08 1,514.43 1,305.54 

运输平均单价（元/件） 1.36 0.74  0.79  0.94  

[注]运输装卸费，2020 年、2021 年 1-9 月金额为销售费用和主营业务成本

列支的运输装卸费之和，下同 

报告期内公司运输平均单价，2018 年度较高，2019 年、2020 年较稳定，2021

年 1-9 月上涨较快。 

2018 年运输平均单价较高，主要系当期存在客户部分订单要求比较紧急，

公司会选择运输时间更短的空运和铁路运输，致使 2018 年运输单价较高。2021

年 1-9 月受集装箱供需紧张的影响，海运价格上涨导致运输单价上涨。 

(2) 报告期内公司运输装卸费与销量波动分析 

1) 报告期内公司运输装卸费与销量波动情况统计如下表： 

单位：万元、万件 

项  目 
2021 年 1-9 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 金额 变动 金额 变动 金额 

运输装卸费 2,238.20 1,207.72 1.09% 1,194.71 -2.30% 1,222.84 

销售数量 1,647.77 1,625.08 7.31% 1,514.43 16.00% 1,305.54 

报告期内公司产品销售数量持续增长，一方面受成熟客户持续开发新产品和

前期开发的新产品进入量产期影响；另一方面受公司持续开发新客户，拓展新的

业绩增长点所致。报告期内公司运输装卸费 2019 年较 2018 年下降，2020 年以

及 2021 年 1-9 月呈现增长趋势。 

公司销售运输方式有海运、空运、陆运、铁路四种方式，不同的运输方式运

输成本不同。境外销售主要运输方式为海运、陆运，报告期内海运占比逐年提升，

海运方式占比及海运单价波动等会造成公司运输装卸费波动。 

2) 报告期内公司不同运输方式费用情况如下表： 

单位：万元 

运输方式 2021年1-9月 2020年度 2019年度 2018年度 

海运 1,745.02 664.48 582.61 488.90 
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运输方式 2021年1-9月 2020年度 2019年度 2018年度 

陆运 418.53 452.77 513.92 527.96 

空运 43.46 38.38 88.62 144.83 

铁路运输 31.19 52.09 9.57 61.15 

小  计 2,238.20 1,207.72  1,194.71  1,222.84  

2019 年销售数量较 2018 年增长 16.00%，2019 年运输装卸费较 2018 年下降

2.30%，主要原因为 2018 年运输费用单价较高，导致 2019 年销售数量与运输装

卸费用波动趋势相反。其中 2018 年运输费用较高的原因受运输方式因素影响，

具体原因为：① 2018 年度公司根据客户交付需求，采用运输单价较高的空运和

铁路的占比较高，导致当期运费金额的增加；② 2018 年度境外外协业务增加，

该部分主要是境外陆运方式，导致境外运输费用上涨。 

2020 年销售数量较 2019 年增长 7.31%，2020 年运输装卸费较 2019 年增长

1.09%，运输装卸费增长慢于销售数量增长。主要系：① 2020 年因疫情影响，

外销收入下降，运输批次下降，运输批次从 2019 年 1,529 批次，下降至 1,182

次，下降比例 22.69%，外销数量从 2019 年 1,258.84 万件，下降至 1,210.16 万

件，下降比例 3.87%，运输批次下降幅度大于外销销售数量下降幅度，导致运输

费用增长较慢；② 2020 年第三、四季度销售恢复增长，存货周转加快，2020 年

期末境外仓存货余额比 2019 年末减少，导致出现销售数量增长，但运输装卸费

用增长较慢；③2020 年第四季度开始，因疫情冲击海运运力，导致海运仓位紧

张，海运单价上升，导致 2020 年海运费增长，抵消了上述运输数量下降的影响，

导致境外运输数量下降但运输费用略微增长，但增长速度慢于销售数量增长速

度。 

2021 年 1-9 月运输装卸费明显增长，销售数量涨幅较小，主要系：① 2021

年因加大开发内销客户力度，内销数量从 2020 年 414.92 万件，增加至 609.87

万件；境内运费也从 2020 年 51.23 万元增长至 66.56 万元，境内运费随着销售

数量波动。2020 年境内运费单价为 0.12 元/件，2021 年 1-9 月境内运费单价为

0.11 元/件，境内运费与销售数量相匹配；② 受内销收入占比增长的影响 ，2021

年 1-9 月公司外销收入同比增长，但较 2020 年全年外销收入占比下降，外销数

量相应下降，外销数量的波动与营业收入的波动相匹配。境外运费从 2020 年

1,156.49 万元增长至 2,171.64 万元，增长幅度明显高于销售数量的增长幅度，
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主要系 2021 年 1-9 月海运运力仍受疫情持续影响，集装箱供需紧张，导致海运

费上涨，境外运费相应上涨。 

综上，公司报告期内运输装卸费与销量波动趋势存在差异，产生差异的原因

合理，运输装卸费与销量匹配。 

(二) 结合发行人外销收入占比较高及报告期内外销运输市场行情变化情

况，分析说明是否存在运输费用大幅上升导致影响发行人盈利能力的情形，发

行人是否具备明确有效的应对措施，发行人关于运输费用是否与下游客户存在

协商承担机制或产品调价机制 

1. 公司外销收入占比情况 

单位：万元 

项  目 2021年1-9月 2020年度 2019年度 2018年度 

外销收入 28,725.71 32,221.56 32,798.71 26,368.87 

内销收入 8,177.50 6,105.46 5,195.70 6,384.16 

外销占比 77.84% 84.07% 86.33% 80.51% 

2. 外销运输市场行情变化情况 

全球海运运力在受到 2020 年“新冠肺炎”疫情冲击后，国际航线运力较为

紧张；美欧等多个港口出现“用工荒”，营运效率大幅下降；同时，全球海员供

给量超过 1/3 的印度与菲律宾疫情大幅反弹，导致多个国家拒绝载有印度、菲律

宾海员的船只入港，进一步加剧了海运成本的上涨。 

外销运输市场出现了海运仓位紧张，运费成本不断上涨的情形。 

3. 运输费用上升影响 

公司报告期内外销收入占比较高，超过 70%收入为外销收入。公司外销收入

中占比 50%以上为 DAP、DDP 类贸易模式，该贸易模式下，运抵到目的地前的运

输费由公司承担，运输费用上升对公司影响较大。 

(1) 报告期内公司运输费用情况 

报告期内公司运费占营业收入比例的情况如下表： 

单位：万元 

项  目 2021 年 1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

运输装卸费 2,238.20 1,207.72 1,194.71 1,222.84 
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项  目 2021 年 1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

营业收入 37,599.97 38,658.10 38,316.57 32,892.60 

运输装卸费占当期营业收

入的比例 
5.95% 3.12% 3.12% 3.72% 

从上表可以看出，2021 年 1-9 月运输装卸费占当期营业收入的比例明显升

高，主要受海运集装箱供需紧张，航运价格上涨导致运输费用明显增加。 

(2) 海运费用占运输费用情况 

报告期内公司海运运费占运输装卸费总额比例的情况如下表： 

单位：万元 

项  目 2021 年 1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

海运运费 1,745.02 664.48 582.61 488.90 

运输装卸费 2,238.20 1,207.72 1,194.71 1,222.84 

海运运费占运输装卸费的

比例 
77.97% 55.02% 48.77% 39.98% 

2021 年 1-9 月海运运费占运输装卸费的比例明显上升，海运运费单价上涨

导致公司海运运输费用明显增加。 

4. 公司是否具备明确有效的应对措施 

自疫情冲击影响海运价格以来，公司积极采取应对措施，减少海运价格上涨

对公司的影响。公司主要采取以下三方面的措施予以应对： 

(1) 与客户协商解决海运价格上涨的影响，公司主要采取 DAP、DDP 类贸易

模式，由公司承担相应产品销售运费，由于运费上涨幅度较大，公司与客户协商

解决分摊上涨运费。该项分摊上涨运费谈判因特殊的市场环境变化引起，如果运

费上涨全部由公司承担，在商业上有失公平，协商分摊具有商业合理性。公司目

前① 已经与客户岱高协商确定了上涨运费分摊比例，公司、岱高及终端客户各

自承担 33.33%的上涨部分运费；② 已经与客户 AAM 协商确定了上涨运费分摊比

例，公司和 AAM 各自承担 50%的上涨部分运费；③ 已经与客户 VC 协商确定了上

涨部分运费分摊比例，公司和 VC 分别承担 30%和 70%的上涨部分运费； 

(2) 与现在合作的物流供应商进行谈判，争取物流供应商缩小涨价的幅度和

放缓涨价的频率。另外一方面公司不断开拓新的物流供应商、新港口、新航线等

确保公司降低海运成本，也能争取与现有物流供应商的谈判优势，目前公司已新

增多家物流供应商，并拓展了青岛、上海、深圳等运输路线； 
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(3) 公司在未来新产品报价时，将提前考虑运费影响，并将与客户提前约定

调价机制，根据市场实际变化调整运费。 

5. 公司关于运输费用是否与下游客户存在协商承担机制或产品调价机制 

疫情影响海运价格属于市场突然出现的特殊情况，在公司之前与客户交易过

程中，存在的调价机制主要是针对材料和汇率波动，并未对运费价格变化约定调

价机制。在本次海运仓位紧张运费上涨较快的特殊情况下，公司积极与客户进行

协商承担运费上涨部分，取得了较好的对冲效果。目前公司主要与客户采取协商

承担机制，并未修改现有产品的调价机制，但对于新产品报价时，公司计划引入

运费调价机制。 

(三) 量化分析 2021 年海运仓位紧张以及费用上涨对发行人经营业绩的具

体影响，并在招股说明书中充分提示相关风险 

1. 运输市场变化对经营的影响 

公司以外销收入为主，运输市场出现海运仓位紧张、运输单价上涨的变化，

导致公司订单交付紧张。 

在运输市场出现变化后，公司和客户进行积极沟通，针对市场情况双方及时

作出调整予以应对：（1）于客户来说其本身留有一定的安全库存，在下订单时

对交期也预留了足够调整空间；（2）于公司来说加大海外仓库的备货量，确保

满足客户的订单数量，另外，对存在交期影响的订单，与客户及时沟通争取客户

理解，调整新的交期，公司按照新的交期按时交付，对交期特别紧张难以调整的

情况，双方协商确定变更运输方式和费用承担问题，改为铁路运输或者航空运输，

保证按时交付。 

经过客户与公司双方的努力，2021 年 9 月底未有因船期延长导致交付受影

响的订单，2021 年运输市场变化对公司按期交货的影响较小。 

2. 运输市场变化对财务的影响 

(1) 海运平均单价 

报告期内海运平均单价情况如下表： 

单位：万元、万件 

项  目 2021 年 1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

海运运费 1,745.02 664.48 582.61 488.90 
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项  目 2021 年 1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

境外销售数量 1,037.90 1,210.16 1,258.84 989.84 

海运平均单价（元/件） 1.68  0.55  0.46  0.49  

2021 年 1-9 月海运平均单价上涨明显，较 2020 年度增长 2.05 倍。根据上

海航运交易所公布的中国出口集装箱出口指数，2020 年平均月出口集装箱运价

指数为 970.65，2021 年 1-9 月平均月出口集装箱运价指数为 2,380.63，2021 年

1-9 月平均月出口集装箱运价指数较 2020 年上升 145.26%，公司运输费用上涨的

趋势与市场总体趋势一致。 

(2) 海运费对毛利率影响 

项  目 
营业成本未扣除海运费 

毛利率 

营业成本扣除海运费 

毛利率 
海运费对毛利率的影响 

2020 年度 29.17% 30.89% -1.72% 

2021 年 1-9 月 32.20% 36.84% -4.64% 

海运费对毛利率影响较大，尤其是 2021 年以来海运费上涨较快，降低公司

整体毛利率水平。目前公司与客户进行协商分摊上涨部分运费，取得了一定的效

果，可以部分抵消海运成本上涨带来的影响。 

公司主要为 DAP、DDP 类贸易方式，报告期收入占比均超过 50%，2021 年 1-9

月占比 68.44%，该类贸易方式均由公司承担海运费用，海运成本上涨对公司毛

利率影响较大。虽然公司有部分 FOB、FCA 类贸易方式，该类贸易方式下公司无

需承担运费，但若海运市场价格仍持续上涨或处于高位，海外客户因运费大幅上

涨将导致采购成本增加，推动终端销售价格上涨，进而对公司的海外销售产生不

利影响。 

(3) 海运价格上涨对公司经营业绩影响的敏感性分析 

若未来海运价格持续上涨，将增加公司海运成本，降低公司毛利率。 

根据上海航运交易所公布的中国出口集装箱综合运价指数，2021 年 1-9 月

平均月出口集装箱运价指数为 2,380.63，2021 年 1-11 月平均月出口集装箱运价

指数为 2,541.60，较 2021 年 1-9 月平均数增长 6.76%。 

以 2021 年 1-9 月海运平均单价为基础，假设全年海运平均单价变动 20%、

40%和 60%三种情形，2021 年全年利润总额来源于 2021 年度盈利预测表数据。 

根据以上假设条件，海运单价变化可能对公司业绩影响的敏感性分析如下： 
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1) 情形一：假设上涨的运费全部由公司承担 

项  目 成本费用变动额（万元） 利润总额变动额（万元） 利润总额变动率 

运费价格

上涨 

20% 464.98 -464.98 -6.55% 

40% 929.96 -929.96 -13.11% 

60% 1,394.93 -1,394.93 -19.66% 

运费价格

下降 

-20% -464.98 464.98 6.55% 

-40% -929.96 929.96 13.11% 

-60% -1,394.93 1,394.93 19.66% 

 2) 情形二：假设上涨的运费由公司和客户各分摊一半 

项  目 成本费用变动额（万元） 利润总额变动额（万元） 利润总额变动率 

运费价格

上涨 

20% 232.49 -232.49 -3.28% 

40% 464.98 -464.98 -6.55% 

60% 697.47 -697.47 -9.83% 

运费价格

下降 

-20% -232.49 232.49 3.28% 

-40% -464.98 464.98 6.55% 

-60% -697.47 697.47 9.83% 

由上可见，未来若海运价格进一步上涨，在运输单价低于 40%增长的情况下，

对公司未来经营业绩影响较小，如果客户能够分摊一半运费上涨部分，影响将进

一步缩小；如果未来运输单价增长超过 40%甚至达到 60%，对公司业绩影响较大。 

海运价格 2021 年 1-11 月平均出口集装箱运价指数较 2021 年 1-9 月平均数

增长 6.76%，2021 年全年月平均出口集装箱运价指数较 2021 年 1-9 月平均数增

长幅度区间在 0%-20%的可能性较大，超过 40%甚至 60%的可能性较小。 

公司目前积极与客户协商分摊运输费用上涨部分，也取得了一定的效果：①

已经与客户岱高协商确定了上涨运费分摊比例，公司、岱高及终端客户各自承担

33.33%的上涨部分运费；② 已经与客户 AAM 协商确定了上涨运费分摊比例，公

司和 AAM 各自承担 50%的上涨部分运费；③ 已经与客户 VC 协商确定了上涨部分

运费分摊比例，公司和 VC 分别承担 30%和 70%的上涨部分运费。根据中国出口集

装箱综合运价指数 2021 年 1-10 月的走势情况，公司预计全年运费上涨对公司

2021 年经营业绩整体影响较小。 

(四) 报告期内发行人是否存在体外代垫成本、费用情形发表明确意见 
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我们检查了公司的运费结算单据，比对结算单据与入账金额不存在差异；检

查了董监高个人银行流水明细，流水不存在支付运输费用的情形；分析运费单价

波动、运费费用率波动、运费与销量匹配关系等，运费增长金额真实合理。报告

期内公司不存在体外代垫成本、费用情形。 

(五) 核查程序及核查结论 

1. 核查程序 

(1) 对公司管理层进行访谈，了解公司的运输方式、费用结算方式以及应对

运费上涨的具体措施等； 

(2) 了解海运价格变动情况，检查上海航运交易所公布的中国出口集装箱综

合运价指数情况，了解海运价格的走势是否与公司海运成本波动趋势一致； 

(3) 检查运输费的主要合同、发票及原始凭证，费用发生是否真实，是否符

合实际情况，结合截止性测试检查是否存在跨期情况； 

(4) 对运输费纵向对比分析，费用变动情况是否合理； 

(5) 了解并核查运输费的变动趋势与营业收入、销售数量变动趋势的一致

性，检查是否存在相关支出由其他利益相关方支付的情况； 

(6) 对运输费进行敏感性分析，了解费用变动对公司的影响情况； 

(7) 检查了董监高个人银行流水明细是否存在支付运输费用的情形。 

2. 核查结论 

经核查，我们认为： 

(1) 公司实施新收入会计准则前后，关于运输装卸费的会计入账方式及依据

符合企业会计准则要求。实施新收入会计准则后运输装卸费存在分别计入营业成

本及费用情形，该情形符合新收入会计准则要求。各期运输装卸费与公司销量匹

配； 

(2) 公司外销收入占比较高及报告期内外销运输市场行情变化情况，存在运

输费用大幅上升导致影响公司盈利能力的情形，公司采取了应对措施并取得一定

的成效；公司关于运输费用与下游客户存在承担机制； 

(3) 预计 2021 年海运仓位紧张以及费用上涨对公司经营业绩的影响较小； 

(4) 报告期内公司不存在体外代垫成本、费用情形。 

 

三、关于采购及存货 
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申请文件及问询回复显示：（1）2019 年，发行人锻造毛坯采购均价下降

6.92%，河北地区圆钢平均价格下降4.91%；2020年锻造毛坯采购均价下降7.36%，

同期河北地区圆钢平均价格下降 3.41%；2021 年 1-3 月锻造毛坯采购均价上升

6.72%，同期河北地区圆钢平均价格上升 19.85%。2021 年 1-3 月铸造毛坯采购

均价上升 1.05%，而同期生铁价格上升 25.05%。（2）报告期内发行人仅考虑生

铁、废钢领用的铸造毛坯投入产出比远高于 1。各期边角余料入库量分别为

12,240.76 吨、12,205.29 吨、10,769.40 吨、3,876.68 吨，考虑边角余料入库

后的投入产出比为 90%左右。（3）报告期内发行人由于销售模式导致产品运输

周期、销售周期较长，但各期末发行人发出商品金额较低。各期末，发行人存

在较高金额境外存货情形。 

请发行人： 

（1）量化分析报告期各期发行人采购锻造毛坯、铸造毛坯等原材料价格与

周边地区圆钢、生铁价格走势差异较大的原因及合理性，发行人采购毛坯价格

上升幅度小于同期原材料市价上升比例但下降幅度超过市价下降比例的原因，

发行人采购价格是否真实、公允。（2）结合发行人生产方式说明报告期各期均

存在较大金额边角余料入库的原因及合理性，是否符合行业特征；各类边角余

料具体来源情况以及对各期发行人生产成本的具体影响；发行人报告期内各类

产品产量（按重量计）与各类材料采购（按重量计）是否匹配。（3）说明报告

期内发行人部分境外销售过程中需承担运输义务，销售周期、运输周期较长但

各期末发出商品金额较低的原因及合理性。（4）说明各期末发行人关于境内、

外存货的盘点方法、范围及盘点结果。（5）DAP、DDP 模式不对应发出商品的原

因？各期存货监盘比例较低的原因？是否有替代性措施？ 

请保荐人、申报会计师发表明确意见，并说明关于发行人各期末存货的监

盘方法、范围及结论，对各期末发行人发出商品余额采取的核查方式、对发行

人各期收入采取的截止性测试程序及结论。（意见落实函问题四） 

(一) 量化分析报告期各期发行人采购锻造毛坯、铸造毛坯等原材料价格与

周边地区圆钢、生铁价格走势差异较大的原因及合理性，发行人采购毛坯价格

上升幅度小于同期原材料市价上升比例但下降幅度超过市价下降比例的原因，

发行人采购价格是否真实、公允 

1. 量化分析报告期各期公司采购锻造毛坯、铸造毛坯等原材料价格与周边
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地区圆钢、生铁价格走势差异较大的原因及合理性 

(1) 公司毛坯的采购定价机制 

根据行业惯例，与产品销售定价相同，公司毛坯采购采用“原材料成本+其

他费用（铸造或锻造、运输等费用）”的成本加成定价模式。其中，其他费用基

本保持稳定，而原材料成本则需要参考市场价格确定。为应对上游原材料价格波

动的影响，公司与毛坯供应商之间约定了价格调整协商机制：每季度根据上游原

材料价格的波动协商进行价格调整，具体表现为 1-3 月采购价格执行上年 9-11

月的原材料市场平均价格，4-6 月的采购价格根据上年 12 月-当年 2月的原材料

市场价格协商确定，以此类推。 

根据公司的毛坯采购价格协商调整机制，公司毛坯的采购价格调整存在四个

月的滞后性，造成公司毛坯采购价格走势与当期上游原材料市场价格走势不一致

的情形。  

(2) 公司毛坯采购价格走势与上游原材料价格走势的比较 

为量化分析毛坯采购价格走势与上游原材料价格走势的匹配性，对原材料市

场价格进行四个月的滞后处理，具体结果如下： 

项 目 2021 年 1-9 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

圆钢市场价格波动 20.37% -6.39% -3.67%  

锻造毛坯采购价格波动 19.52% -7.36% -6.92%  

生铁市场价格波动 20.41% -3.37% 1.59%  

铸造毛坯采购价格波动 9.97% 0.89% 1.43%  

排除滞后性的影响后，毛坯采购价格走势与上游原材料价格走势差异较小。 

2019 年度及 2020 年度，锻造毛坯采购价格下降幅度大于圆钢市场价格下降

幅度，一方面系生产锻造毛坯的具体钢材型号较多，不同钢材的市场价格存在差

异导致；另一方面系 2019 年度至 2020 年度，公司锻造毛坯采购量上升，公司议

价能力有所提升，降低了采购价格。 

单位：万吨 

项 目 2021 年 1-9 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

锻造毛坯采购

重量 
9,132.93 9,545.82 9,785.57 7,090.49 

2021 年 1-9 月，锻造毛坯采购价格上升幅度较上游原材料价格略低。 
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2019 年度及 2021 年 1-9 月，铸造毛坯采购价格上升幅度小于生铁市场价格

上升幅度，主要系公司根据上游原材料调整的采购价格仅为原材料成本，对铸造

毛坯中包含的其他费用并未进行调整，因此波动幅度较小。2020 年度，公司铸

造毛坯采购价格上升，但市场价格下降，主要系受单价较高的球铁型毛坯占比提

高影响，公司铸造毛坯单价上升。 

采购内容 项目 2021 年 1-9 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

铸造毛坯

-球铁 

占比[注] 5.01% 11.13% 8.48% 8.21% 

均价（元/吨） 9,403.84 7,867.60 8,092.85 6,779.51 

铸造毛坯

-灰铁 

占比 94.99% 88.87% 91.52% 91.79% 

均价（元/吨） 6,584.04 5,895.73 5,873.11 5,903.99 

[注]占比数据根据重量计算 

报告期各期，公司采购锻造毛坯、铸造毛坯等原材料价格与周边地区圆钢、

生铁价格走势差异较大的原因主要系毛坯采购价格协商调整机制的滞后性导致，

排除滞后性的影响后，采购价格走势与上游原材料价格走势差异较小，且差异具

有合理性。 

2. 公司采购毛坯价格上升幅度小于同期原材料市价上升比例但下降幅度超

过市价下降比例的原因，公司采购价格是否真实、公允 

排除滞后性的影响后，公司毛坯采购价格走势与上游原材料价格走势差异较

小。 

公司毛坯采购价格与上游原材料价格走势不完全相同的原因主要系毛坯采

购价格不仅受到原材料成本的影响，还受到毛坯类型、运费、采购时点、议价能

力等多种因素的影响所致。 

从报告期整体来看，公司毛坯采购价格真实、公允。 

(二) 结合发行人生产方式说明报告期各期均存在较大金额边角余料入库

的原因及合理性，是否符合行业特征；各类边角余料具体来源情况以及对各期

发行人生产成本的具体影响；发行人报告期内各类产品产量（按重量计）与各

类材料采购（按重量计）是否匹配 

1. 结合公司生产方式说明报告期各期均存在较大金额边角余料入库的原因

及合理性，是否符合行业特征 

报告期内，公司的生产流程主要包括铸造、机加工、热处理、表面处理等环
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节。在机加工环节，公司对毛坯进行机加工处理，主要通过切削、钻铣等方式从

毛坯上切除多余材料，从而获得形状、尺寸精度及表面质量等符合要求的零件，

切除的多余材料即机加工环节取得的边角余料，主要包括废铁屑、废钢屑等金属

材料。 

由于切除的多余材料比例会受到毛坯大小、形状、材质等多方面的影响，行

业内对余料比例并无统一的执行标准，但公司在研发设计过程中对零部件的余料

比例进行了理论计算，并在实际生产过程中进行了测试验证。报告期内，公司不

同产品的理论余料比例区别较大，位于 10%-60%的区间内，简单平均值约为 35%。

以主要产品为例，毛坯重量与成品重量如下： 

单位：千克 

产品名称 
理论毛坯重

量 

理论成品重

量 

理论余料重

量[注 1] 

理论损耗重

量[注 2] 

理论余料比

例[注 3] 

轮毂 72 号 4.28 1.69 2.54 0.05 59.24% 

飞轮环 76 号 12.30 10.92 1.34 0.03 10.90% 

轮毂 84 号 1.99 1.13 0.84 0.02 42.21% 

飞轮环 120 号 1.24 0.82 0.41 0.01 33.04% 

飞轮环 80 号 11.17 9.44 1.68 0.04 15.07% 

轮毂 78 号 1.27 0.62 0.63 0.02 49.69% 

皮带轮 97 号 3.12 1.87 1.22 0.03 39.13% 

皮带轮 35 号 8.42 5.74 2.63 0.05 31.18% 

皮带轮 121 号 8.55 3.78 4.67 0.10 54.67% 

飞轮环 84 号 15.27 13.66 1.57 0.04 10.26% 

主要产品平均值 34.54% 

[注 1]理论余料重量=理论毛坯重量-理论成品重量-理论损耗重量 

[注 2]理论损耗重量指在切削过程中的正常损耗，占比约为毛坯与成品理论

重量之差的 2.0~2.5%。 

[注 3]理论余料比例=理论余料重量/理论毛坯重量。 

其中，轮毂 72 号、飞轮环 76 号、皮带轮 97 号及皮带轮 35 号产品毛坯与成

品对比图如下： 
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产品名称 图示[注] 理论余料比例 

轮毂 72 号 

 

59.24% 

飞轮环 76 号 

 

10.90% 

皮带轮 97 号 

 

39.13% 

皮带轮 35 号 

 

31.18% 

[注]图中灰色部分代表成品，黑色部分代表余料 
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报告期内，根据公司的边角余料入库情况、铸造产量、其他毛坯采购量进行

计算获得的实际余料比例如下： 

单位：吨 

项  目 2021年1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

铸造毛坯产量① 16,809.23  15,441.71   17,968.00   18,730.01  

铸造毛坯采购量② 5,428.72  4,117.53   4,693.48   6,242.63  

锻造毛坯采购量③ 9,132.93  9,545.82   9,785.57   7,090.49  

毛坯入库合计 A=①+②+③ 31,370.88  29,105.06   32,447.06   32,063.14  

边角余料入库合计 B 12,173.24 10,769.40 12,205.29 12,240.76 

实际余料比例 B/A 38.80% 37.00% 37.62% 38.18% 

报告期内，公司实际余料比例稳定，维持在 37%左右，与公司的理论余料比

例相吻合。 

综上，公司报告期各期均存在较多边角余料入库存在合理性，符合公司的生

产加工特征。 

2. 各类边角余料具体来源情况以及对各期公司生产成本的具体影响 

机加工环节产生边角余料的具体来源为从毛坯上切削获得的废屑，从毛坯来

源上可以分为自产毛坯余料和采购毛坯余料，从产品材质上可以分为废钢屑和废

铁屑，各种来源的边角余料在公司会计处理中按照材质的分类设置物料代码进行

核算，处理方式相同。 

对于该等机加工环节产生的余料，公司经收集后运输至相应仓库，铸造车间

根据生产需要进行领用。在会计处理上，机加工环节产生余料和铸造车间领用余

料均作为出库处理（机加工产生的余料作出库负数处理），月末，根据公司存货

计价方法（月末一次加权平均法），核算出余料的单位成本；根据铸造车间领用

余料出库重量减去机加工环节产生余料入库重量及单位成本，核算出出库金额，

借记“生产成本”，贷记“原材料”。上述余料核算方法在报告期内保持一贯性。 

报告期内，上述边角余料对公司生产成本的具体影响如下： 

时间 

退库 出库 
生产成本净

影响 重量（吨） 
生产成本（万

元） 
重量（吨） 

生产成本（万

元） 

2018 年度 12,240.76 -2,463.24 11,093.58 2,249.63 -213.61 



                                                                                     

第 37 页 共 47 页 
8-38 

时间 

退库 出库 
生产成本净

影响 重量（吨） 
生产成本（万

元） 
重量（吨） 

生产成本（万

元） 

2019 年度 12,205.29 -2,221.41 10,561.10 2,052.42 -168.99 

2020 年度 10,769.40 -1,939.86 8,966.84 1,758.03 -181.83 

2021 年 1-9 月 12,173.24  -2,145.07  10,816.70  2,103.12 -41.95  

注：机加工环节产生的余料除铸造领用外，由于部分余料材料成分不符合铸

造要求，存在少量余料直接出售，该等出售不通过生产成本核算 

报告期内，公司边角余料退库冲抵出库净额计入生产成本，整体上对生产成

本影响较小。 

3. 公司报告期内各类产品产量（按重量计）与各类材料采购（按重量计）

是否匹配 

报告期内，公司各类产品产量与各类材料采购量匹配情况如下： 

单位：吨 

项目 2021年1-9月 2020年度 2019年度 2018年度 

生铁采购量① 3,851.13 4,192.87 4,638.08 5,817.01 

废钢采购量② 1,326.09 1,892.08 3,280.04 3,104.46 

铸造毛坯采购量③ 5,428.72  4,117.53 4,693.48 6,242.63 

锻造毛坯采购量④ 9,132.93  9,545.82 9,785.57 7,090.49 

投入合计 

A=①+②+③+④ 
19,738.87 19,748.30 22,397.18 22,254.59 

产成品产量⑤ 20,151.14  17,678.24  18,847.15  19,575.21  

废铁（钢）屑净销售[注]

⑥ 
1,145.26 1,513.80  1,620.00  81.44  

产出合计 

B=⑤+⑥ 
21,296.40  19,192.04   20,467.15   19,656.65  

投入产出比B/A 107.89% 97.18% 91.38% 88.33% 

[注]废铁（钢）屑净销售=废铁（钢）屑销售量-废铁（钢）屑采购量 

报告期内，根据各类材料采购量及各类产品产量计算的投入产出比存在一定

波动，主要系各类原材料及在产品期初期末结存变动影响。 

考虑各类原材料及在产品期初期末结存变动影响后，原材料投入与产品产出

匹配情况如下： 

单位：吨 
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项目 2021年1-9月 2020年度 2019年度 2018年度 

生铁耗用量① 3,701.48 4,119.46  4,914.18  5,778.74  

废钢耗用量② 1,372.27 1,891.72  3,278.15  3,093.07  

外购铸造毛坯耗用量③ 5,638.38 4,346.68  4,851.15  6,234.35  

外购锻造毛坯耗用量④ 8,706.82 8,958.26  9,399.08  6,860.20  

投入合计 

A=①+②+③+④ 
19,418.95 19,316.11  22,442.56  21,966.36  

产成品产量⑤ 20,151.14 17,678.24  18,847.15  19,575.21  

在产品等结存变动[注1]⑥ -2,315.44 -808.59  1,001.15  2,083.52  

废铁（钢）屑净销售[注2]

⑦ 
1,145.26 1,513.80  1,620.00  81.44  

产出合计 

B=⑤+⑥+⑦ 
18,980.96 18,383.45  21,468.30  21,740.17  

投入产出比B/A 97.74% 95.17% 95.66% 98.97% 

[注 1]结存变动=期末结存-期初结存；主要包括自制毛坯、在产品、委托加

工物资、废铁（钢）屑、浇冒口 

[注 2]废铁（钢）屑净销售=废铁（钢）屑销售量-废铁（钢）屑采购量 

综上，公司报告期内各类产品产量与各类材料采购相匹配。 

(三) 说明报告期内发行人部分境外销售过程中需承担运输义务，销售周

期、运输周期较长但各期末发出商品金额较低的原因及合理性 

1. 公司外销收入中不同贸易方式下占比情况 

报告期内，公司外销收入中不同贸易方式下占比情况如下表： 

单位：万元 

贸易方式 2021年1-9月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

FOB、FCA、EXW 类贸易方式 15.47% 14.05% 25.26% 30.69% 

DAP、DDP 类贸易方式 68.44% 71.63% 55.82% 53.48% 

零库存客户方式 16.09% 14.32% 18.92% 15.83% 

合  计 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 

报告期内，DAP、DDP 类贸易方式收入占比最高，该贸易模式下公司承担送

至客户指定地点的运输义务。FOB、FCA、EXW 类贸易方式公司只承担公司仓库至

海关口岸段距离运输义务（其中 EXW 贸易方式下不承担运输义务），海关口岸至

目的地港口的运输费用由客户承担。零库存客户方式公司承担送至客户指定地点
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的运输义务。 

2. 不同贸易方式下存货核算 

(1) FOB、FCA、EXW 类贸易方式核算 

在 FOB、FCA、EXW 类贸易方式下（除 EXW 贸易方式），公司将产品报关装船

之前，相关商品的控制权尚未转移至客户，公司需承担该段运输义务，该贸易方

式下存货控制权尚未转移至客户前在库存商品科目核算，货物越过船舷产品控制

权转移，公司确认收入实现，相应存货结转销售成本。 

(2) DAP、DDP 类贸易方式核算 

在 DAP、DDP 类贸易方式下，公司将产品送至客户指定地点，根据公司与客

户的约定，在货物送达至指定地点之前，相关商品的控制权尚未转移至客户，公

司承担运输义务，该贸易方式下存货控制权尚未转移至客户前在库存商品科目核

算，货物送达客户指定地点，客户签收后公司确认收入实现，相应存货结转销售

成本。 

(3) 零库存客户方式核算 

零库存客户方式是指客户为了降低自身库存成本并确保零部件供应的及时

性，采用零库存供应链管理模式。零库存客户方式下公司承担送至客户指定仓库

的运输义务，公司送至客户指定仓库经客户签收后，公司将存货在发出商品科目

核算，公司每月根据客户提供的反映实际领用的对账报告确认收入，将相应的发

出商品结转至销售成本。 

由于零库存客户方式的销售额占比较小，相应存货储备较少，因此各期期末

发出商品金额较低。 

(四) 说明各期末发行人关于境内、外存货的盘点方法、范围及盘点结果 

报告期内，公司对 2018 年末、2019 年末、2020 年末及 2021 年 9 月末的存

货进行了全面盘点，并形成盘点记录，具体盘点方法、范围及盘点结果如下： 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

盘点方法 从账面到实物，从实物到账面，双向检查 

盘点范围 
境内：原材料、库存商品、发出商品、委托加工物资、在产品、低值易耗品 

境外：库存商品、发出商品、委托加工物资 

盘点结果 与账面无重大差异 

注：2020 年公司境外仓库除定期由仓库管理人员盘点外，2020 年末公司还
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聘请了第三方会计师进行监盘，盘点结果与账面无重大差异  

(五) DAP、DDP 模式不对应发出商品的原因？各期存货监盘比例较低的原

因？是否有替代性措施？ 

1. DAP、DDP 模式不对应发出商品的原因 

(1) 公司对发出商品的核算条件 

公司将库存商品转出至发出商品核算，需要满足三个条件： 

1) 相关货物已经从公司仓库出库； 

2) 货物送达并存放在客户的仓库； 

3) 货物暂时不符合收入确认条件，并且不符合收入确认条件不是由于货物

未送达的因素导致，而是由于客户未消耗领用的因素导致达不到收入确认条件。 

公司 DAP、DDP 贸易模式对应的货物，已经从公司境内仓库出库，满足公司

发出商品核算的第一个条件；由于货物出口运输至海外，路途运输时间较长，货

物处于运输路途中间，货物处于移动状态，并未存放在客户仓库，不满足公司核

算发出商品的第二个条件；在途货物不符合收入确认条件，主要原因是货物尚未

送达，而不是客户未消耗领用，货物处在移动运输状态中，客户不可能消耗领用，

只有存放在客户仓库才有消耗领用的物质基础，因此货物不符合收入确认条件主

要是货物未送达而非客户未领用，不满足公司核算发出商品的第三个条件。 

(2)《企业会计准则应用指南附录——会计科目和主要账务处理》（以下简

称应用指南）发出商品的核算 

1) 发出商品的核算内容：本科目核算企业未满足收入确认条件但已发出商

品的实际成本（或进价）或计划成本（或售价）。 

应用指南对发出商品核算，首先是“未满足收入确认条件”，未满足收入确

认条件是指不符合公司的收入确认原则。 

具体到公司 DAP、DDP 模式的收入原则：公司根据合同或订单等要求安排发

货，货物报关离港后运至海外客户指定地点，由客户对货物签收后根据签收单确

认收入。货物送达后客户是否签收作为确认原则，确认的依据是签收单，货物尚

在运输途中，不具备收入实现的物质基础，而非该货物不符合收入确认的原则。 

另外，公司零库存贸易模式下发送至客户处的产品，符合发出商品的定义，

零库存贸易模式是公司货物已经送达至客户仓库，客户签收但是尚未领用，公司

按取得双方确认的提货报告确认收入，即货物送达客户仓库后，客户是否提货是
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收入确认的原则，而不是货物是否送达作为收入确认的原则。 

2) 应用指南案例主要是列举的委托代销案例，案例中描述： 

“本例中，甲公司将 W商品发送至乙公司后，乙公司虽然已经实物占有 W商

品„„” 

案例中描述的“发送至乙公司”，即确认货物已经送达乙方，并不是仍处于

移动运输状态，这与公司的核算发出商品的第二条件“货物送达存放在客户的仓

库”是一致的；案例中描述的“乙公司虽然已经实物占有”，即确认乙方已经实

际占有货物，乙公司达不到收入确认条件不是由于货物没有收到，而是由于货物

收到后尚未对外销售给最终客户。综上案例情况解析，“未满足收入确认条件”

不是货物未送达的状态，是货物送达后“未满足收入确认”的状态。 

(3) 上市公司 DAP、DDP 模式不对应发出商品的案例 

根据相关案例，上市公司存在采用 DAP、DDP 贸易模式，但年报未列报发出

商品的情况，说明 DAP、DDP 贸易模式并不必然导致发出商品。上市公司也存在

采用 DAP、DDP 贸易模式，且列报发出商品的情况，但其在招股说明书中披露产

生发出商品的原因是需要验收等条件影响，发出商品的产生原因与贸易模式没有

必然关系。具体案例如下： 

序  

号 

上市公司名

称 

所属

行业 

公开披露信息 

关于交易模式描述 

运输途中货物 

是否确认发出商品 

1 
联诚精密

（002921） 

汽车

行业 

DDU、DDP 类贸易方式，货物报

关离港，到达客户指定地点后确

认销售收入的实现 

存货未列报发出商品 

2 
正裕工业 

（603089） 

汽车

行业 

DDP/DAP 模式下，公司根据合同

约定将产品送至客户指定地 

点，并取得客户的签收单后确认

销售收入 

存货未列报发出商品 

3 
华业香料 

（300886） 

化工

行业 

对于采用 FCA 、DDP、DAP 贸易

方式的销售合同，公司将产品交

给客户指定的承运人或送达客

户指定地点，签收后确认销售收

入 

存货未列报发出商品 

4 
元利科技 

（603217） 

化工

行业 

DDP、DAP 贸易方式下收入确认

的具体时点为客户提货验收后

在送货单上签署的日期 

存货未列报发出商品 

5 
朗进科技 

（300594） 

交运

设备 

采用 DDP、DAP 方式交易的，公

司将产品报关出口后，根据合同

约定将货物运输到规定的港口

或目的地，在取得客户签收单后

确认收入 

存货未列报发出商品 
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6 
凌霄泵业

（002884） 

机械

行业 

在 DDP 交易方式下，公司按照客

户要求将货物装运至客户指定

目的地后取得客户确认签收单，

以签收日确认销售收入。 

存货未列报发出商品 

7 
银轮股份 

（002126） 

汽车

行业 

对以 DDP、DDU 方式进行交易的

客户，公司以将货物交到客户指

定地点作为主要风险报酬转移

时点 

存货未列报发出商品 

8 
威奥股份 

（605001） 

交运

设备 

采用DAP或DDP的价格条件以目

的地交货方式出口销售的，以货

物装船报关，取得海关报关单且

货物运抵合同约定地点交付给

客户时确认收入 

存货列报发出商品，招股说明

书说明为产品属于轨道交通

车辆制造产品，送达客户仓库

后需要进行装车调试验收且

验收周期较长导致 

9 
今创集团 

（603680） 

交运

设备 

采用目的地交货方式出口销售

的，一般采用 DAP 或 DDP 的价

格条件，以货物装船报关，取得

报关单且货物运抵合同约定地

点交付给客户时确认收入 

存货列报发出商品，招股说明

书说明产品送达客户仓库后

经对方装车调试、验收合格后

确认收入，且客户验收周期较

长导致 

10 
雷尔伟 

（301016） 

机械

行业 

采用 DAP 或 DDP 的价格条件，

公司以货物装船报关、 取得报

关单且货物运抵合同约定地点

交付给客户时确认收入 

存货列报发出商品，招股说明

书说明为境内销售送达客户

仓库后需要验收且验收周期

较长导致 

从上市公司案例情况来看，对于 DAP、DDP 模式下在途运输的产品，存在不

在“发出商品”科目核算的情况，对于需要确认发出商品的情况，一般属于送达

客户仓库后待验收的情况，或者是送达客户仓库后待领用的情况。 

2. 各期存货监盘比例较低的原因，是否有替代性措施 

(1) 报告期监盘比例情况 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 

监盘比例 29.02% 34.99% 28.12% 

(2) 各期存货监盘比例较低的原因 

报告期内各期存货监盘比例较低的原因如下： 

1) 申报工作开始时间影响 

由于公司 2019 年聘请中介机构开始进行首次公开发行申报工作，所以针对

2018 年期末存货中介机构未执行监盘程序，中介机构对 2018 年公司存货盘点情

况进行了复核。 

2) 新冠疫情影响 

申报工作开始后遭遇新冠疫情，国外疫情爆发后国际航班减少甚至停航，并

且防疫政策及隔离要求等因素导致中介机构到海外实施存货监盘程序受到一定

限制； 
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3) 在途运输存货的影响 

公司的外销收入中 DAP、DDP 贸易模式占比较高，且主要通过海运方式运输

货物至客户指定地点，海运及清关时间较长，一般 60-70 天左右，该部分运输途

中的存货处于海上移动状态，中介机构无法对其实施监盘程序。 

4) 对内部控制有效性的认定 

中介机构对公司存货管理相关的内部控制进行测试后，并通过国内仓库的监

盘程序实施结果分析，认定公司相关内部控制较为健全有效，虽然整体监盘比例

较低，但可通过原材料入库检查、在产品期后完工入库检查、库存商品及发出商

品销售检查、第三方仓库及发出商品函证等手段验证期末存货的真实性。 

(3) 替代性措施 

针对报告期内各期存货监盘比例较低，中介机构实施了如下替代措施： 

1) 针对海外疫情影响不能实施监盘程序，通过增加国内监盘程序范围，提

高整体存货监盘比例；公司聘请境外会计师对境外主要第三方仓库、零库存仓库

存货监盘，中介机构对境外会计师的监盘结果进行复核，其监盘比例占 2020 年

12 月 31 日合并口径存货余额的 11.71%，占 2021 年 9 月 30 日合并口径存货余额

的 15.09%。 

2) 除对存货进行监盘程序，还向重要第三方仓库、零库存客户、外协加工

单位函证报告期各期末存货存放情况。具体情况如下： 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

通过函证确认

的存货比例 
20.78% 18.10% 24.07% 13.68% 

3) 针对在途运输存货：检查期末在途运输存货相应的合同、报关单、提单

等支持性文件，核查在途运输存货的真实性、准确性。 

4) 获取公司各报告期期末存货明细表，与账面核对是否一致；获取公司年

终盘点计划、存货盘点表等；获取公司存货盘点制度和报告期各期存货盘点记录，

复核公司的存货盘点结果。 

5) 海关数据比对，获取出口海关的出口报关流水数据，比对出口收入账面

记录与海关记录，并抽样选取公司各期的报关单、提单核查公司产品的出口情况，

确认收入是否计入恰当的会计期间。 

6) 对于临近资产负债表日前后存货出入库记录，选取样本，核对采购入库
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单、供应商送货单、生产入库单、发料单、出货单、提货报告等支持性文件，评

价存货出入库是否被记录于恰当的会计期间。 

通过上述替代程序，我们认为可以支持核查结论。 

(六) 请保荐人、申报会计师发表明确意见，并说明关于发行人各期末存货

的监盘方法、范围及结论，对各期末发行人发出商品余额采取的核查方式、对

发行人各期收入采取的截止性测试程序及结论 

1. 各期末存货的监盘方法、范围及结论 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 

监盘方法 
从账面到实物，从实物

到账面，双向 

从账面到实物，从实物

到账面，双向 

从账面到实物，从实物

到账面，双向 

监盘范围 

原材料、库存商品、发

出商品、委托加工物

资、在产品、低值易耗

品 

原材料、库存商品、发

出商品、委托加工物

资、在产品、低值易耗

品 

原材料、库存商品、发

出商品、委托加工物

资、在产品、低值易耗

品 

监盘比例 29.02% 34.99% 28.12% 

监盘结论 
公司账面存货的金额

和数量系准确的 

公司账面存货的金额

和数量系准确的 

公司账面存货的金额

和数量系准确的 

注：由于公司 2019 年更换会计师事务所，所以针对 2018 年期末存货本所未

执行监盘程序，本所对 2018 年公司存货盘点情况进行了复核。 

除对存货进行监盘程序，还向重要第三方仓库、零库存客户、外协加工单位

函证报告期各期末存货存放情况。具体情况如下： 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

通过函证确认的存货比例 20.78% 18.10% 24.07% 13.68% 

2. 对各期末公司发出商品余额采取的核查方式、对公司各期收入采取的截

止性测试程序及结论 

(1) 对发出商品余额采取的核查方式 

1) 了解公司存货采购、仓储、生产相关的内部控制，对重要的控制节点进

行控制测试，评价相关内控的合理性及执行的有效性； 

2) 获取公司各报告期期末存货明细表，与账面核对是否一致； 

3) 获取零库存客户仓库期末存货数量对账单，与账面核对是否一致； 

4) 获取公司存货盘点制度和报告期各期存货盘点记录，关注报告期内存货

的变动情况； 

5) 核查公司聘请的境外会计师对 2020 年末及 2021 年 9 月末境外主要第三
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方仓库、零库存仓库存货的监盘结果，其监盘比例占 2020 年 12 月 31 日合并口

径存货余额的 11.71%，占 2021 年 9 月 30 日合并口径存货余额的 15.09%； 

6) 对存货进行监盘，并向重要第三方仓库、零库存客户、外协加工单位函

证报告期各期末存货存放情况。具体情况如下： 

项  目 2021.9.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

通过监盘确认的存货比例 29.02% 34.99% 28.12%  

通过函证确认的存货比例 20.78% 18.10% 24.07% 13.68% 

注：公司 2019 年更换会计师事务所，2018 年本所未执行存货监盘程序，本

所对 2018 年公司存货盘点情况进行了复核 

(2) 对公司各期收入采取的截止性测试程序 

1) 对资产负债表日前后确认的营业收入，通过获取并核对公司客户的合同

或订单、出库凭证、结算资料、出口报关单、提单、回款凭证和资金流水、产品

售后退回资料等方式，检查确认收入是否存在跨期问题； 

2) 海关数据比对，获取各出口海关出具的出口证明文件，比对出口收入账

面记录与海关记录，并抽样选取公司各期的报关单、提单核查公司产品的出口情

况，确认收入是否计入恰当的会计期间。 

公司报告期各期收入确认期间正确，不存在跨期问题。 

(七) 核查程序及核查结论 

1. 核查程序 

(1) 访谈公司采购人员，了解公司毛坯采购的定价机制； 

(2) 取得公司主要供应商的毛坯采购调价表，核查公司历年毛坯采购价格的

调整情况； 

(3) 取得公司的采购明细表，核查公司实际毛坯采购价格与采购调价表价格

的一致性； 

(4) 与公司主要毛坯供应商进行访谈，了解其与公司的毛坯定价机制，对采

购公允性进行核查； 

(5) 取得公司及公司董事、监事和高级管理人员的主要银行流水，核查其与

主要供应商之间是否存在关联关系或其他利益关系； 

(6) 查询上游原材料的市场价格，并与公司毛坯的采购价格进行比对； 

(7) 访谈公司生产人员及技术人员，了解边角余料的来源情况； 
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(8) 访谈公司财务人员，了解边角余料的财务处理情况； 

(9) 取得公司的产品重量表，核查公司毛坯、产品、余料的比例情况； 

(10) 取得公司的毛坯产量、采购量及消耗量数据，边角余料的出入库数据，

核查其合理性； 

(11) 了解公司存货采购、仓储、生产相关的内部控制，对重要的控制节点

进行控制测试，评价相关内控的合理性及执行的有效性； 

(12) 获取公司各报告期期末存货明细表，与账面核对是否一致； 

(13) 获取零库存客户仓库期末存货数量对账单，与账面核对是否一致； 

(14) 获取公司存货盘点制度和报告期各期存货盘点记录，关注报告期内存

货的变动情况； 

(15) 核查公司聘请的境外会计师对 2020 年末及 2021 年 9 月末境外主要第

三方仓库、零库存仓库存货的监盘结果，其监盘比例占 2020 年 12 月 31 日合并

口径存货余额的 11.71%，占 2021 年 9 月 30 日合并口径存货余额的 15.09%； 

(16) 对存货进行监盘，并向重要第三方仓库、零库存客户、外协加工单位

函证报告期各期末存货存放情况； 

(17) 通过销售证据链核查、函证确认、海关数据、实施截止性测试等手段

核查公司的销售收入。 

2. 核查结论： 

(1) 报告期各期公司采购锻造毛坯、铸造毛坯等原材料价格与周边地区圆

钢、生铁价格走势差异较大主要系公司毛坯的采购价格调整存在四个月的滞后性

导致；排除滞后性的影响后，采购价格走势与上游原材料价格走势差异较小，且

均具有合理解释，公司的采购价格真实、公允； 

(2) 公司对毛坯进行机加工处理，主要通过切削、钻铣等方式从毛坯上切除

多余材料，切除的多余材料即机加工环节取得的边角余料，报告期各期均存在较

大金额边角余料入库系公司的产品性质导致，具备合理性，符合公司生产加工特

征；公司各类边角余料具体来源为从毛坯上切削下来的废屑，公司边角余料退库

冲抵出库净额计入生产成本，整体上对生产成本影响较小；发行人报告期内各类

产品产量（按重量计）与各类材料采购（按重量计）匹配； 

(3) 公司各期末发出商品金额较低主要系贸易模式使然。在 FOB、FCA、EXW

类贸易方式及 DAP、DDP 类贸易方式下，存货控制权尚未转移至客户前在库存商
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品科目核算，仅在零库存方式下公司送至客户指定仓库待客户签收后确认收入，

公司将客户指定仓库的存货在发出商品科目核算。而报告期内，由于零库存客户

方式的销售占比较小，因此各期期末发出商品金额较低，具备合理性； 

(4) 公司的销售收入不存在跨期，账务记录在正确的会计期间； 

(5) 公司 DAP、DDP 模式不对应发出商品的原因系该等商品处于移动状态，

未送达并存放在客户仓库，不满足公司核算发出商品的条件，该等会计处理与《企

业会计准则应用指南附录——会计科目和主要账务处理》相符，与存在 DAP、DDP

业务模式的上市公司会计处理一致，具有合理性；各期存货监盘比例较低的原因

主要系首次公开发行申报工作开始时间为 2019 年、新冠疫情影响、在途运输存

货较多等；我们针对存货实施了函证、对境外会计师的监盘结果进行复核、检查

期末在途运输存货的支持性文件、对公司存货盘点结果进行复核、海关数据比对

等替代性程序，替代程序可以支持核查结论。 

 

专此说明，请予察核。 

 

 

 

 

天健会计师事务所（特殊普通合伙） 中国注册会计师： 

 

 中国·杭州  中国注册会计师： 

 

  二〇二一年十二月三日 
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