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孩子王儿童用品股份有限公司和华泰联合证券有限责任公司 

关于《发行注册环节反馈意见落实函》的回复 

 

中国证券监督管理委员会、深圳证券交易所： 

孩子王儿童用品股份有限公司（以下简称“公司”、“孩子王”或“发行人”）

收到贵所于 2021 年 6 月 22 日转发的《发行注册环节反馈意见落实函》（审核函

[2021]010710 号），公司已会同华泰联合证券有限责任公司（以下简称“华泰联

合证券”或“保荐机构”）及安永华明会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称

“申报会计师”或“安永华明”）、北京市汉坤律师事务所（以下简称“发行人律

师”或“汉坤律师”）进行了认真研究和落实，并按照《发行注册环节反馈意见

落实函》的要求对所涉及的事项进行了资料补充和问题回复，请予审核。 

如无特别说明，本意见落实函回复中的简称或名词的释义与《孩子王儿童用

品股份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市招股说明书（注册稿）》（以下

简称“招股说明书”）中的释义具有相同含义。 

本问询函回复的字体说明如下： 

意见落实函所列问题 黑体 

对问题的回答 宋体 

对招股说明书补充披露情况 楷体（加粗） 
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问题一、关于现金流量表 

根据招股书：（1）报告期内，净利润调整到经营活动产生的现金流量净额时，

经营性应收项目的减少分别为-3280.04 万元、6412.7 万元和-3761.03 万元；经营

性应付项目的增加分别为 33176.27 万元、54664.82 万元、31695.93 万元；与资

产负债表项目中相关应收应付项目存在一定差异。（2）报告期内，发行人“购建

固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金”金额分别为 31102.09 万元、

38689.33 万元、21106.56 万元；与资产负债表项目中“固定资产”等长期资产项

目增加额存在一定差异。 

请发行人详细说明：报告期内，上述现金流量表数据与资产负债表相关项

目变动额之间的勾稽关系。 

请保荐人和会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、发行人补充说明 

（一）报告期内，净利润调整到经营活动产生的现金流量净额时，经营性

应收项目的减少分别为-3,280.04 万元、6,412.7 万元和-3,761.03 万元；经营性应

付项目的增加分别为 33,176.27 万元、54,664.82 万元、31,695.93 万元；与资产负

债表项目中相关应收应付项目存在一定差异。 

1、将净利润调整到经营活动产生的现金流量净额的过程 

报告期内，公司将净利润调整到经营活动产生的现金流量净额的过程如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

净利润 39,101.59  37,740.88  27,596.63  

加：资产减值损失 1,123.65  -460.35  117.80  

固定资产折旧 9,316.57  7,639.68  6,127.44  

无形资产摊销 805.30  681.20  660.59  

长期待摊费用摊销 8,842.36  7,860.77  7,058.76  

处置固定资产、无形资产和其他长期资

产的损失 
48.66  387.80  318.22  

财务费用 2,155.19  406.29  -391.93  

投资收益 -5,263.83  -4,965.41  -3,456.33  

公允价值变动收益 -1,357.68  -47.38  - 

折现收益的摊销 -485.36 -477.73  -126.24  
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2、经营性应收项目的变动与资产负债表项目中相关项目的勾稽关系 

报告期内，公司经营活动现金净流量间接法调节表中经营性应收项目与资产

负债表相关项目变动额之间的勾稽关系如下： 

单位：万元 

3、经营性应付项目的变动与资产负债表项目中相关项目的勾稽关系 

报告期内，公司经营活动现金净流量间接法调节表中经营性应付项目与资产

负债表相关项目变动额之间的勾稽关系如下： 

单位：万元 

递延收益摊销 -272.47  -32.62  -24.78  

递延所得税资产减少/(增加) 455.15  -710.77  -1,880.54  

递延所得税负债(减少)/增加 -255.09  687.13  377.65  

员工激励 -  199.40 800.73  

存货的减少/(增加) 4,662.07  -21,426.32  -14,659.86  

经营性应收项目的(增加)/减少 -3,761.03  6,412.70 -3,280.04  

经营性应付项目的增加 31,695.93  54,664.82  33,176.27  

经营活动产生的现金流量净额 86,811.02 88,560.09  52,414.37  

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

应收账款账面余额变动 -1,649.34 -1,492.87 -798.85 

加：预付款项余额变动 1,381.62 1,873.61 3,671.29 

加：其他应收款账面余额变动 -2,383.77 8,634.70 -4,910.90 

加：一年内到期的非流动资产账面余额变动 -179.98 -142.92 -74.11 

加：其他流动资产余额变动 2,234.90 -5,243.57 -4,358.50 

加：长期应收款账面余额变动 -580.64 -776.33 -260.72 

加：长期待摊费用原值增加额中与经营活动相关的金

额 
-883.19 -1,058.07 -290.47 

加：货币资金中受限资金余额变动 -2,839.82 4,756.58 3,974.64 

减：其他流动资产中不涉及经营活动的余额变动 -1,139.19 -19.66 - 

减：其他应收款余额中不涉及经营活动的余额变动 - 158.09 232.42 

合计 -3,761.03 6,412.70 -3,280.04 

经营性应收项目的(增加)/减少 -3,761.03 6,412.70 -3,280.04 

差异 - - - 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

应付票据余额变动 26,608.50 -5,275.23 -12,771.65 

加：应付账款余额变动 -14,523.79 25,149.15 29,402.62 

加：预收账款余额变动 -17,596.48 8,593.48 6,944.89 

加：合同负债余额变动 28,261.91 - - 

加：应付职工薪酬余额变动 2,773.03 3,329.45 1,559.49 

加：应交税费余额变动 -6,372.11 7,453.82 -41.63 

加：其他应付款余额变动 10,043.49 6,174.92 2,113.75 

加：一年内到期的非流动负债余额变动 174.92 180.23 139.74 

加：其他流动负债余额变动 -1,905.59 1,301.25 460.59 
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（二）报告期内，发行人“购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付

的现金”金额分别为 31,102.09 万元、38,689.33 万元、21,106.56 万元；与资产负

债表项目中“固定资产”等长期资产项目增加额存在一定差异。 

报告期内，公司购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金与资产

负债表相关科目变动额之间的勾稽情况如下： 

单位：万元 

二、保荐机构、申报会计师的核查程序及核查意见 

（一）核查程序 

保荐机构、申报会计师履行了如下核查程序： 

1、了解公司关账流程，并执行穿行测试及控制测试； 

2、复核管理层编制的合并现金流量表，将各现金流量项目与利润表项目的

当期发生额及相关资产负债表项目的期初期末变动金额进行勾稽核对； 

3、复核管理层编制的将净利润调整到经营性现金流量净额的过程，对净利

加：递延收益增加额 1,305.25 51.30 19.00 

加：长期应付款余额变动 -212.50 280.21 6.40 

减：长期资产增值税进项税额 -1,931.75 -5,336.46 -4,289.94 

减：其他应付款余额中与购建固定资产、无形资产和

其他长期资产相关的变动 
-1,085.85 -1,578.36 -694.46 

减：其他应付款余额中其他不涉及经营活动的变动 -121.70 -511.42 -358.67 

合计 31,695.93 54,664.82 33,176.27 

经营性应付项目的增加 31,695.93 54,664.82 33,176.27 

差异 - - - 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

固定资产原值增加额 7,948.99 13,413.17 9,154.43 

加：无形资产原值增加额 322.55 1,007.71 308.02 

加：在建工程原值增加额 - 7,512.41 9,576.41 

加：长期待摊费用原值增加额 10,814.10 12,514.74 6,763.18 

加：长期资产增值税进项税额 1,931.75 5,336.46 4,289.94 

减：固定资产原值中与筹资活动相关的变动 - 520.98 657.23 

减：长期待摊费用原值增加额中与经营活动相

关的金额 
883.19 1,058.07 290.47 

减：其他非流动资产变动 113.49 1,094.47 -1,263.35 

减：其他应付款余额中与购建固定资产、无形

资产和其他长期资产相关的变动 
-1,085.85 -1,578.36 -694.46 

合计 21,106.56 38,689.33 31,102.09 

购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付

的现金 
21,106.56 38,689.33 31,102.09 

差异 - - - 
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润与经营性现金流量净额之间的调节项目进行勾稽核对。 

（二）核查意见 

经核查，保荐机构、申报会计师认为： 

1、报告期内，发行人净利润调整到经营活动产生的现金流量净额过程中，

经营性应收项目及经营性应付项目的变动与资产负债表相关项目变动勾稽一致； 

2、报告期内，发行人购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金

与资产负债表相关项目变动勾稽一致。 
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问题二、关于发行人业务扩张 

报告期内，发行人业务扩张较快，各期末门店数量分别为 258 家、352 家和

434 家。其中营业收入在 2500 万以下的门店数量分别为 151 家、232 家、338 家，

占比分别为 31.21%、34.64%、49.82%，呈上升趋势；门店的店均收入分别为

2414.92 万元、2152.03 万元、1732.81 万元，呈下降趋势。另从坪效收入看，报

告期内坪效收入分别为 7855.05 元/平方米、7838.82 元/平方米、6878.73 元/平方

米，呈下降趋势。 

请发行人说明：短期内公司的业务拓展是否仍主要依赖新增门店的扩张模

式，该模式下业务扩张效率是否存在下降趋势；如是，请发行人在风险提示部

分进一步补充完善当前业务扩展模式下，扩张的规模效应递减等相关风险。 

请保荐机构核查并发表明确意见。 

回复： 

一、发行人补充说明 

1、短期内公司的业务拓展是否仍主要依赖新增门店的扩张模式 

从营业收入角度来看，报告期内，公司主要面向终端消费者提供母婴童商品

和服务业务。2018 年至 2020 年，公司营业收入分别为 667,065.16 万元、824,250.92

万元和 835,543.52 万元，其构成情况如下： 

单位：万元 

业务类型 
2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

主营业务收入：       

母婴商品 738,642.00  88.40% 741,079.90 89.91% 615,202.47 92.23% 

母婴服务 22,187.05  2.66% 26,368.39 3.20% 18,048.99 2.71% 

供应商服务 51,879.28 6.21% 42,121.74 5.11% 24,368.90 3.65% 

广告 7,077.85  0.85% 5,590.40 0.68% 3,379.58 0.51% 

平台服务 8,238.67  0.99% - - - - 

其他业务收入：        

招商收入 7,253.91  0.87% 6,484.52 0.79% 5,682.99 0.85% 

软件 -    - 2,274.20 0.28% - - 

其他收入 264.77  0.03% 331.77 0.04% 382.22 0.06% 

合  计 835,543.52 100.00% 824,250.92 100.00% 667,065.16 100.00% 

根据上表所示，报告期内，公司营业收入呈持续增长趋势，一方面是因为公

司为抢抓母婴市场发展机遇，加快门店开立速度，扩大市场覆盖，通过与包括万
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达、华润等大型购物中心深度战略合作，打造以场景化、服务化、数字化为基础

的大型用户门店，实现母婴商品销售；另一方面是因为随着公司全渠道战略布局

的不断完善，公司构建了包括移动端 APP、微信公众号、小程序、微商城等在内

的线上平台，母婴商品线上订单收入（包括电商平台和线上下单门店发货的 O2O

订单）占比持续上升，从 2018 年的 10.65%上升至 2020 年的 30.79%。同时，为

加强与供应商合作，公司还提供包括会员开发、互动活动冠名、商品线上线下推

广宣传等供应商增值服务及广告服务，该类业务的收入占比也从 2018年的 4.16%

上升至 2020 年的 7.06%。此外，2020 年，为进一步打造母婴产业生态体系，公

司通过下属子公司上海童渠自主运营各类线上平台，并为入驻平台的母婴品牌商、

经销商、周边服务机构提供平台服务业务，形成了公司新的业绩增长点。 

从利润贡献角度来看，2018 年至 2020 年，公司毛利分别为 200,840.65 万元、

250,038.58 万元和 255,051.40 万元，其构成情况如下： 

单位：万元 

项目 
2020 年 2019 年度 2018 年度 

金额 比例 金额 比例 金额 比例 

主营业务毛利：       

母婴商品 168,554.90  66.09% 176,241.65 70.49% 156,893.63 78.12% 

母婴服务 20,869.21  8.18% 24,869.87 9.95% 16,938.23 8.43% 

供应商服务   50,827.05  19.93% 40,998.44 16.40% 23,405.43 11.65% 

广告业务    2,309.12  0.91% 2,291.81 0.92% 723.10 0.36% 

平台服务 7,646.96  3.00% - - - - 

其他业务毛利：       

招商业务 4,579.38  1.80% 3,030.83  1.21% 2,498.03  1.24% 

软件销售 -  - 2,274.20  0.91% - - 

其他 264.77  0.10% 331.77  0.13% 382.22  0.19% 

合计 255,051.40  100.00% 250,038.58 100.00% 200,840.65 100.00% 

根据上表所示，报告期内，公司虽然仍以母婴商品销售贡献的毛利为主，但

随着公司线上线下全渠道布局的日趋完善，公司品牌效应不断增强，包括供应商

服务、广告业务及平台服务业务贡献的毛利逐年增加，从 2018 年的 12.01%大幅

上升至 2020 年的 23.84%，多元化业务优势逐步显现。 

综上，报告期内，公司营业收入及毛利持续增长主要系在门店拓展的基础上，

不断加强线上业务及其他供应商增值服务业务的开发；未来，短期内公司的业务

增长仍将依赖于新增门店的扩张，与此同时，公司将通过打造母婴生态体系实现

多元化业务布局及拓展。 
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2、该模式下业务扩张效率是否存在下降趋势；如是，请发行人在风险提示

部分进一步补充完善当前业务扩展模式下，扩张的规模效应递减等相关风险 

报告期内，按照门店“营业收入金额大小”分层统计对应的门店数量、营业

收入金额及占比，店均营业收入金额情况如下： 

单位：万元、个 

项目 
2020 年 

门店数量 收入 占比 店均收入 

7,500 万元以上 6 60,978.16 8.11% 10,163.03 

5,000-7,500 万元 7 40,122.90 5.34% 5,731.84 

2,500-5,000 万元 83 276,261.14 36.73% 3,328.45 

2,500 万元以下 338 374,676.84 49.82% 1,108.51 

合计 434 752,039.04 100.00% 1,732.81 

项目 
2019 年 

门店数量 收入 占比 店均收入 

7,500 万元以上 7 79,114.38  10.44% 11,302.05  

5,000-7,500 万元 17 97,907.34  12.92% 5,759.26  

2,500-5,000 万元 96 318,296.37  42.02% 3,315.59  

2,500 万元以下 232 262,194.95  34.61% 1,130.15  

合计 352 757,513.04  100.00% 2,152.03  

项目 
2018 年 

门店数量 收入 占比 店均收入 

7,500 万元以上 7 75,137.87  12.06% 10,733.98  

5,000-7,500 万元 9 51,753.87  8.31% 5,750.43  

2,500-5,000 万元 91 301,721.33  48.43% 3,315.62  

2,500 万元以下 151 194,437.04  31.21% 1,287.66  

合计 258 623,050.11  100.00% 2,414.92  

2018 年至 2019 年，随着门店规模的持续扩大，公司的营业收入规模相应上

升，各层级门店店均收入相对稳定。同时，单店盈利能力较强的门店数量及收入

占比持续增加：1）收入规模超过 7,500 万元的门店，平均单店收入规模持续增

长，增幅超过 5%；2）单店收入规模在 5,000-7,500 万元的门店数量从 2018 年的

9 个增加至 2019 年的 17 个，收入规模占比也从 2018 年的 8.31%上升至 2019 年

的 12.92%，收入增幅接近 90%；3）单店收入规模在 2,500-5,000 万元的门店数

量维持在 90 个以上，收入规模维持在 40%以上；4）单店收入规模在 2,500 万元

以下的门店店均收入有所下降，主要系因为新增门店数量持续上升导致。 

2020 年，各地区门店平均收入均有所下滑，一方面系受疫情影响，一季度

公司门店到店业务出现了暂停营业的情况，另一方面系由于公司四季度新增门店

55 家，占全年新增门店数量的 60%以上，由于新增门店运营时间较短，导致当

期门店平均收入下降。 
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报告期内，公司门店的坪效情况如下： 

单位：万元、平方米、元/平方米 

项目 2020 年 2019 年 2018 年 

经营门店数量 434 352 258 

经营门店面积 1,093,281.74 966,361.36 793,184.08 

门店收入 752,039.04 757,513.04 623,050.11 

坪效 6,878.73 7,838.82 7,855.05 

项目 2020 年 2019 年 2018 年 

经营 24 个月以上门店数量 258 207 168 

经营 24 个月以上门店面积 778,994.04 671,955.45 572,302.46 

经营 24 个月以上门店收入 637,248.14 657,132.64 540,471.52 

经营 24 个月以上门店坪效 8,180.40 9,779.41 9,443.81 

2018 年至 2019 年，公司门店坪效整体相对稳定，2019 年门店坪效较 2018

年略微下降主要系因为 2019年公司门店净增加 94个，且主要集中在四季度开业，

在一定程度上影响了当期坪效。如仅考虑开业经营 24 个月以上的门店经营情况，

2018 年至 2019 年，经营 24 个月以上门店的坪效呈上升趋势。2020 年，受疫情

及当年新增门店的开业数量及运营期影响，门店坪效有所下滑。 

综上，报告期内，公司门店店均收入及门店坪效有所下滑，一方面系 2020

年受疫情影响，公司一季度门店到店业务出现了暂停营业的情况；另一方面系报

告期内公司新开门店数量较多且主要集中在四季度，由于新开门店从开业到实现

盈利需要市场培育期，在一定程度上影响了公司门店的店均收入及坪效。 

根据上述情况，发行人对“新建门店扩张带来的风险”进行补充如下： 

“近年来，公司线下直营门店数量及经营面积持续增加，截至 2020 年末，

公司已有直营门店 434 家，同时，公司计划未来 3 年利用本次募集资金在江苏、

安徽、四川、广东、重庆等 22 个省（市）新建门店 300 家，从而进一步完善公

司的零售终端网络布局。 

报告期内，公司门店的店均收入分别为 2,414.92 万元、2,152.03 万元和

1,732.81 万元，坪效收入分别为 7,855.05 元/平方米、7,838.82 元/平方米和

6,878.73 元/平方米，门店店均收入和坪效均有所下滑，一方面系 2020 年受疫

情影响，公司一季度门店到店业务出现了暂停营业的情况，另一方面系报告期

内公司新开门店数量较多且主要集中在四季度。新开门店需要进行店面装修、宣

传等前期投入，同时消费者对新开门店的认可需要一个过程，因此新开门店从开

业到实现盈利需要一定的市场培育期。虽然公司在新店开设前会综合评估所属地
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区的预估市场规模、周边人口情况、物业业态、交通条件等因素，以降低新开门

店而产生的市场不确定性风险，但是公司门店的扩张会因为市场培育期的长短差

异、前期资金投入、未来市场的不确定性等因素而面临一定风险，从而导致门店

店均收入及坪效出现下滑，门店扩张的规模效应出现递减。 

此外，由于我国各地区经济发展程度、消费者的消费能力和消费习惯、当地

母婴行业区域竞争情况和仓储物流等配套设施的健全程度等存在一定的差异，公

司的跨区域发展对经营管理的要求较高。如果公司在门店扩张过程中无法及时确

保资源匹配，将对公司的经营带来不利影响。” 

二、保荐机构的核查程序及核查意见 

（一）核查程序 

保荐机构履行了如下核查程序： 

1、执行分析性复核程序，了解发行人营业收入及利润贡献按业务种类划分

情况； 

2、取得发行人报告期内的门店清单，了解其开业时间、运营情况及不同维

度门店的营业收入及占比情况、店均收入情况、坪效情况与发行人业绩变动是否

一致； 

3、对发行人管理层进行访谈，对报告期内发行人主要门店进行走访，了解

公司整体门店经营情况及未来业务发展规划。  

（二）核查意见 

经核查，保荐机构认为： 

1、报告期内，公司营业收入及毛利持续增长主要系在门店拓展的基础上，

不断加强线上业务及其他供应商增值服务业务的开发；未来，短期内公司的业务

增长仍将依赖于新增门店的扩张，与此同时，公司将通过打造母婴生态体系实现

多元化业务布局及拓展； 

2、报告期内，公司门店店均收入及门店坪效有所下滑，一方面系 2020 年受

疫情影响，公司一季度门店到店业务出现了暂停营业的情况；另一方面系报告期

内公司新开门店数量较多且主要集中在四季度，由于新开门店从开业到实现盈利
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需要市场培育期，在一定程度上影响了公司门店的店均收入及坪效。公司已针对

上述情况对“新建门店扩张带来的风险”进行补充。 
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问题三、关于江苏孩子王的注销情况 

招股说明书披露，目前江苏孩子王未再从事任何业务，江苏孩子王股东会

已通过决议，启动江苏孩子王的清算注销程序。 

请发行人补充提供注销江苏孩子王的进展情况、是否存在实质障碍，预计

完成注销的时间；江苏孩子王目前的人员、资产情况，未并入发行人体内的原

因。 

请保荐机构核查并发表明确意见。 

回复： 

一、发行人补充说明 

截至本回复出具日，江苏孩子王已完成税务注销，预计将于 2021 年 7-8 月

完成全部工商注销，江苏孩子王注销不存在实质性障碍。 

2020 年 3 月 31 日，发行人与江苏孩子王签署了《合作协议的终止协议》，

约定停止与江苏孩子王的全部合作关系，自 2020 年 4 月 1 日起，除业务终止涉

及的相关清算事项外，江苏孩子王未再经营任何业务。截至本回复出具日，江苏

孩子王已无任何人员，其清算后的剩余资产均为货币资金，上述资金将在注销完

成后向股东分配，无需并入发行人体内。 

二、保荐机构的核查程序及核查意见 

（一）核查程序 

保荐机构履行了如下核查程序： 

1、查阅发行人与江苏孩子王签署的《合作协议的终止协议》及发行人的银

行流水，核实是否终止合作； 

2、查阅江苏孩子王关于启动清算注销的相关董事会、股东会决议文件，报

刊公告文件、增值税发票税控系统专用设备注销发行登记表、税务注销预检文件

等。 

（二）核查意见 

经核查，保荐机构认为： 
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1、截至本回复出具日，江苏孩子王已完成税务注销，预计将于 2021 年 7-8

月完成全部工商注销，江苏孩子王注销不存在实质性障碍。 

2、2020 年 3 月 31 日，发行人与江苏孩子王签署了《合作协议的终止协议》，

约定停止与江苏孩子王的全部合作关系，自 2020 年 4 月 1 日起，除业务终止涉

及的相关清算事项外，江苏孩子王未再经营任何业务。截至本回复出具日，江苏

孩子王已无任何人员，其清算后的剩余资产均为货币资金，上述资金将在注销完

成后向股东分配，无需并入发行人体内。 
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保荐机构在充分核查基础上的总体核查意见 

对本回复材料中的发行人回复（包括补充披露事项和说明的事项），本保荐

机构均已进行核查，确认并保证其真实、准确、完整。 
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（本页无正文，为孩子王儿童用品股份有限公司《关于孩子王儿童用品股份

有限公司首次公开发行股票并在创业板上市发行注册环节反馈意见落实函的回

复》之签章页） 

 

 

 

 

 

 

 

孩子王儿童用品股份有限公司 

年  月  日 
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发行人董事长声明 

 

本人已认真阅读孩子王儿童用品股份有限公司本次发行注册环节反馈意见

落实函回复的全部内容，确认本回复中不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，

并对其真实性、准确定、完整性、及时性承担相应法律责任。 

 

 

发行人董事长（签名）：                     

汪建国 

 

 

 

 

孩子王儿童用品股份有限公司 

年  月  日
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（本页无正文，为华泰联合证券有限责任公司《关于孩子王儿童用品股份有

限公司首次公开发行股票并在创业板上市发行注册环节反馈意见落实函的回复》

之签章页） 

 

 

 

保荐代表人：                                            

鹿美遥                 李丹 

 

 

 

华泰联合证券有限责任公司 

年  月  日 
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保荐机构总经理声明 

 

本人已认真阅读孩子王儿童用品股份有限公司本次发行注册环节反馈意见

落实函回复的全部内容，了解本回复涉及问题的核查过程，本公司的内核和风险

控制流程，确认本公司按照勤勉尽责原则履行核查程序，本回复中不存在虚假记

载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性、完整性、及时性承担相应

法律责任。 

 

 

 

 

 

保荐机构总经理（签名）：                     

马  骁 

 

 

 

 

 

华泰联合证券有限责任公司 

年  月  日 
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