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关于上海兰卫医学检验所股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市的 

发行注册环节反馈意见落实函中 

有关财务会计问题的专项说明 

容诚专字[2021]201Z0167号 

中国证券监督管理委员会、深圳证券交易所： 

深圳证券交易所转发的关于《上海兰卫医学检验所股份有限公司首次公开发

行股票并在创业板上市的发行注册环节反馈意见落实函》（以下简称“落实函”）

收悉。对落实函所提财务会计问题，容诚会计师事务所（特殊普通合伙）（以下

简称“我们”或“申报会计师”）对上海兰卫医学检验所股份有限公司（以下简

称“兰卫检验”或“公司”或“发行人”）相关资料进行了核查，现做专项说明

如下（除特别注明外，以下金额单位为人民币元）： 
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问题 1  关于经销收入 

（1）说明报告期各期经销商的集中度、区域分布及医院分布情况，说明经

销商数量与产品销售的终端医院数量是否相匹配；说明报告期内是否存在成立不

久即成为发行人新增经销商的情况，如有，请说明原因及合理性；请发行人说明

是否存在直销客户与经销终端客户重合的情况，如有，请分别说明向直销客户、

终端客户销售的产品、金额、占主营业务收入比重及对发行人报告期经营业绩的

影响；（2）请发行人说明经销商一般备货周期，经销商进销存情况，说明备货

周期是否与经销商进销存情况相匹配，备货周期是否与同行业可比公司存在重大

差异，请发行人说明报告期各期末已销售但尚未耗用的体外诊断产品金额占当期

体外诊断销售金额比重，说明是否存在经销商压货情形，终端客户实现最终销售

的真实性。请保荐机构、申报会计师对上述问题进行核查，详细说明对经销收入

的核查方法、核查范围，并发表明确核查意见。 

【回复】 

（一）说明报告期各期经销商的集中度、区域分布及医院分布情况，说明经销

商数量与产品销售的终端医院数量是否相匹配；说明报告期内是否存在成立不

久即成为发行人新增经销商的情况，如有，请说明原因及合理性；请发行人说

明是否存在直销客户与经销终端客户重合的情况，如有，请分别说明向直销客

户、终端客户销售的产品、金额、占主营业务收入比重及对发行人报告期经营

业绩的影响 

1、说明报告期各期经销商的集中度、区域分布及医院分布情况，说明经销

商数量与产品销售的终端医院数量是否相匹配 

（1）经销商的集中度 

报告期内，发行人经销商的集中度情况如下： 

单位：万元、家 

收入分布 

2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 金额占比 数量 金额 金额占比 数量 金额 金额占比 数量 

销售额≥1000 万 7,737.11 24.83% 6 11,428.48 34.97% 7 7,024.00 23.31% 3 

500 万≤销售额

＜1000 万 
5,396.97 17.32% 7 4,589.59 14.05% 6 4,525.81 15.02% 6 
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收入分布 

2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 金额占比 数量 金额 金额占比 数量 金额 金额占比 数量 

100 万≤销售额

＜500 万 
13,069.32 41.95% 60 10,613.94 32.48% 51 11,368.16 37.73% 51 

20 万≤销售额＜

100 万 
3,780.32 12.13% 80 5,044.20 15.44% 108 6,087.89 20.20% 123 

销售额＜20 万 1,174.34 3.77% 254 1,000.85 3.06% 244 1,127.91 3.74% 296 

合计 31,158.05 100.00% 407 32,677.05 100.00% 416 30,133.78 100.00% 479 

报告期内，发行人年销售额 100万元以上的经销商数量分别为 60家、64家

和 73 家，金额占比分别为 76.05%、81.50%和 84.10%，均呈增长趋势，总体来

看发行人经销商的集中度逐步提高。 

其中，2020年度，受新冠疫情的影响，发行人向塞力斯销售额由 2019年度

的 2,596.14 万元减少为 850.19 万元，湖北地区其他经销商销售额也同比有所减

少。前述因素导致发行人 2020 年度销售额 1,000 万元以上的经销商数量和金额

均较 2019年度有所下降。 

（2）经销商的区域分布情况 

报告期内，发行人经销商的区域分布情况如下： 

单位：万元、家 

区域 
2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 金额占比 数量 金额 金额占比 数量 金额 金额占比 数量 

华中 14,621.38 46.93% 152 18,484.66 56.57% 177 18,750.57 62.22% 190 

华东 8,889.89 28.53% 122 9,253.36 28.32% 117 6,916.64 22.95% 132 

西南 5,157.65 16.55% 97 2,377.54 7.28% 84 2,124.12 7.05% 105 

华南 1,535.00 4.93% 14 1,387.34 4.25% 13 1,338.12 4.44% 17 

华北 614.42 1.97% 12 826.86 2.53% 15 623.66 2.07% 24 

东北 292.21 0.94% 5 257.93 0.79% 6 354.16 1.18% 7 

西北 47.51 0.15% 5 89.36 0.27% 4 26.51 0.09% 4 

合计 31,158.05 100.00% 407 32,677.05 100.00% 416 30,133.78 100.00% 479 

报告期内，发行人经销业务收入主要集中在华中、华东、西南地区，占经销

总收入的比例分别为 92.22%、92.17%、92.01%。2020年度，由于新冠疫情的影

响，华中地区经销收入和占比有所下降。 
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（3）经销商的终端医院分布情况 

报告期内，发行人经销商的终端医院分布情况如下： 

单位：家 

区域 

2020 年度 2019 年度 2018 年度 

经销商

数量 

对应终

端医院

数量 

单家经

销商平

均覆盖

终端医

院数量 

经销商

数量 

对应终

端医院

数量 

单家经

销商平

均覆盖

终端医

院数量 

经销商

数量 

对应终

端医院

数量 

单家经

销商平

均覆盖

终端医

院数量 

华中 126 213 1.69 143 247 1.73 152 269 1.77 

华东 41 101 2.46 25 57 2.28 20 50 2.50 

西南 12 28 2.33 9 23 2.56 9 23 2.56 

华北 5 8 1.60 7 16 2.29 8 16 2.00 

华南 4 6 1.50 4 7 1.75 5 7 1.40 

东北 3 5 1.67 4 6 1.50 3 4 1.33 

西北 1 1 1.00 - - - - - - 

注：经销模式下，发行人销售给代理区域的下游经销商，发行人无法全部取得其终端客

户名单。由于获取经销商终端客户名单渠道所限，上表中经销商数量只含已取得其终端客户

名单的经销商，少于本题“（一）/1/（2）经销商的区域分布情况”中的经销商数量。 

报告期内，发行人经销商主要集中在华中、华东、西南地区，其中华东和西

南地区单家经销商覆盖的终端医院数量较多、华中地区单家经销商覆盖的终端医

院数量较少，主要系各地区业务拓展所处阶段、终端客户密度、经销商市场服务

能力存在差异。 

报告期内，发行人在体外诊断产品销售业务中采取“直销为主、经销为辅”

的销售模式，单家经销商平均覆盖终端医院 1-3 家，基本保持稳定，经销商数量

与产品销售的终端医院数量相匹配。 

2、说明报告期内是否存在成立不久即成为发行人新增经销商的情况，如有，

请说明原因及合理性 

报告期内，发行人存在成立不到 12 个月即与发行人交易的经销商（以下简

称“新设立经销商”），具体情况如下： 
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项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

新设立经销商的数量（家） 15 22 23 

占当期经销商数量的比例 3.69% 5.29% 4.80% 

新设立经销商的收入（万元） 1,130.00 1,259.35 1,100.31 

占当期经销收入的比例 3.63% 3.85% 3.65% 

报告期内，发行人各期新设立经销商数量占当期经销商数量的比例、新设立

经销商收入占当期经销收入的比例均较小，对发行人经销业务不构成重大影响。 

报告期各期，新设立经销商中的前五大经销商情况如下： 

（1）2020 年度 

单位：万元 

客户名称 
成立 

时间 

开始合

作日期 

销售收

入金额 

占当期经

销收入的

比例 

新增原因 

株洲精准医疗科

技有限公司 
2019/7 2020/1 892.10 2.86% 

该经销商核心团队体外诊断行

业销售经验丰富，对株洲当地市

场渠道的开发能力较强 

长沙嘉佳供应链

管理有限公司 
2019/12 2020/4 117.20 0.38% 

该经销商核心团队体外诊断行

业销售经验丰富，以覆盖湖南省

内公立医院为主 

云南青史记医疗

科技有限公司 
2020/6 2020/11 27.43 0.09% 

该经销商具有较强的当地行业

资源，对楚雄州、德宏州当地市

场渠道的开发能力较强 

云南牧泽医疗器

械有限公司 
2019/7 2020/3 25.66 0.08% 

该经销商具有较强的当地行业

资源，对大理州、保山市当地市

场渠道的开发能力较强 

湖北楚诺德医疗

器械有限公司 
2020/5 2020/12 18.29 0.06% 

该经销商具有较强的当地行业

资源，对荆州当地市场渠道的开

发能力较强 

合计 1,080.69 3.47%  

（2）2019 年度 

单位：万元 

客户名称 
成立 

时间 

开始合

作日期 

销售收

入金额 

占当期经

销收入的

比例 

新增原因 

长沙珺悦医疗器

械有限公司 
2018/8 2019/1 411.21 1.26% 

该经销商核心团队体外诊断行业

销售经验丰富，以覆盖湖南省内

公立医院为主 

华润含信（湖南）

生物科技有限公

司 

2018/9 2019/8 218.05 0.67% 

该经销商核心团队曾负责梅里埃

品牌的产品销售，体外诊断行业

销售经验丰富 
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客户名称 
成立 

时间 

开始合

作日期 

销售收

入金额 

占当期经

销收入的

比例 

新增原因 

湖南省德信医疗

器械有限公司 
2018/11 2019/6 162.17 0.50% 

该经销商核心团队曾负责当地西

门子产品的销售，体外诊断行业

销售经验丰富 

湖南德逸医疗科

技有限公司 
2018/12 2019/5 150.62 0.46% 

该经销商具有较强的当地行业资

源，在岳阳地区拥有客户资源和

销售渠道 

湖南爱罗迪医疗

器械有限公司 
2018/11 2019/6 113.84 0.35% 

该经销商核心团队体外诊断行业

销售经验丰富，对湖南县市级市

场渠道的开发能力较强 

合计 1,055.89 3.23%  

（3）2018 年度 

单位：万元 

客户名称 
成立 

时间 

开始合

作日期 

销售收

入金额 

占当期经

销收入的

比例 

新增原因 

湖南瑞达医疗科

技有限公司 
2018/10 2018/11 436.51 1.45% 

该经销商核心团队体外诊断行

业销售经验丰富，拥有客户资源

和销售渠道，公司与其合作拓展

邵阳市场 

武汉博沃森泰科

技发展有限公司 
2017/12 2018/1 115.18 0.38% 

该经销商具有较强的当地行业

资源，对武汉当地市场渠道的开

发能力较强 

岳阳仁康商贸有

限公司 
2017/10 2018/10 83.54 0.28% 

该经销商具有较强的当地行业

资源，在岳阳地区拥有客户资源

和销售渠道 

湖南中赛贸易有

限公司 
2017/7 2018/2 81.06 0.27% 

该经销商核心团队体外诊断行

业销售经验丰富，对湘潭当地市

场渠道的开发能力较强 

湖南擎晟医疗器

械科技有限责任

公司 

2017/10 2018/5 68.60 0.23% 

该经销商核心团队体外诊断行

业销售经验丰富，拥有客户资源

和销售渠道，公司与其合作拓展

永州市场 

合计 784.90 2.60%  

综上，报告期内，新设立经销商与发行人合作主要系其核心团队行业经验和

资源丰富，发行人经销业务中存在少量新设立经销商具备合理性。发行人各期新

设立经销商数量、收入占当期经销商数量、收入的比例均较小，对发行人经销业

务不构成重大影响。 
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3、说明是否存在直销客户与经销终端客户重合的情况，如有，请分别说明

向直销客户、终端客户销售的产品、金额、占主营业务收入比重及对发行人报

告期经营业绩的影响 

终端医疗机构各科室间以及科室内部对体外诊断产品的品牌、功能、规格存

在差异化的需求，同一医疗机构不同科室分别履行招投标、议标、竞争性谈判等

程序以及科室内部采购不同产品时，会出现发行人和经销商分别中标不同的产品

包的情形，从而出现直销客户与经销终端客户重合的情形。 

在已获取经销商终端客户中，发行人向直销客户以及向重合终端客户对应的

经销商销售的主要为罗氏、徕卡等代理品牌的诊断试剂和耗材、仪器和配件等产

品。报告期内发行人向相关客户销售的产品金额、占主营业务收入的比例及对经

营业绩的影响如下： 

单位：家、万元 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

重合终端医疗机构数量 29 37 34 

向直销客户的

销售情况 

当期销售收入金额 14,305.10 22,035.64 16,248.06 

占当期主营业务收入

金额比例 
11.62% 19.20% 15.54% 

当期销售毛利金额 4,101.11 7,063.65 5,731.18 

占当期主营业务毛利

金额比例 
10.30% 20.38% 17.83% 

向重合终端客

户对应的经销

商的销售情况 

当期销售收入金额 4,989.47 4,773.34 5,231.80 

占当期主营业务收入

金额比例 
4.05% 4.16% 5.00% 

当期销售毛利金额 1,005.52 978.08 1,321.99 

占当期主营业务毛利

金额比例 
2.53% 2.82% 4.11% 

注：对于发行人直销客户与经销商所覆盖的终端客户存在重合的情形，由于发行人无法准确

掌握各经销商向该终端客户销售的金额，故此处向终端客户对应的经销商的销售情况统计数

据为发行人对该等经销商的所有销售收入。 

报告期内，对于重合的终端医疗机构，发行人收入和毛利均主要通过直销方

式取得，通过经销方式取得的收入、毛利的金额及占比均较低，与发行人体外诊

断产品销售业务“直销为主、经销为辅”的销售模式相匹配。 
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（二）请发行人说明经销商一般备货周期，经销商进销存情况，说明备货周期

是否与经销商进销存情况相匹配，备货周期是否与同行业可比公司存在重大差

异，请发行人说明报告期各期末已销售但尚未耗用的体外诊断产品金额占当期

体外诊断销售金额比重，说明是否存在经销商压货情形，终端客户实现最终销

售的真实性 

1、经销商一般备货周期，经销商进销存情况，备货周期是否与经销商进销

存情况相匹配 

发行人体外诊断产品业务代理的品牌主要包括罗氏、希森美康、徕卡和

DAKO 等，代理区域遍布华中、华东、西南等地区。发行人下游经销商因其开

发的医疗机构客户需使用相关品牌的体外诊断产品而向发行人采购。基于发行人

“直销为主、经销为辅”的销售模式，发行人部分下游经销商既是发行人客户又

是发行人潜在竞争对手。因此，部分经销商未向发行人提供其采购产品的对外销

售和期末库存情况。 

截至本回复出具日，发行人 33 家经销商向发行人提供了采购产品的进销存

金额确认函，确认其向公司采购金额、采购产品对外销售金额和期末库存情况。

报告期内，取得确认函的经销商收入占所有经销收入的比例分别为 37.65%、46.48%

和 40.67%，取得确认函经销商的进销存情况如下： 

项目 2020年度 2019年度 2018年度 

经销商当期采购额（万元） 12,671.07 15,186.88 11,346.46 

经销商期末存货（万元） 746.65 795.08 461.35 

经销商期末存货占当期采购的比例 5.89% 5.24% 4.07% 

经销商备货周期（周） 3.06 2.72 2.11 

注 1：经销商备货周期=52×经销商期末存货占当期采购的比例。 

注 2：本回复数据与第一轮问询回复数据的差异系补充获取了部分经销商的进销存情况所致。 

针对经销商采购的体外诊断仪器，通常由发行人配合经销商对仪器进行安装，

经销商一般在采购当期将仪器安装至终端客户指定地点，因此体外诊断仪器通常

在当期实现最终销售。 

针对经销商采购的体外诊断试剂，公司一般与经销商采用先款后货的结算方
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式，且终端用户为了满足使用需求一般会备有一定量的安全库存，因此经销商通

常根据终端用户的采购需求向公司下达采购订单，仅会进行少量的备货以备终端

用户紧急需求。发行人经销商一般备货周期为 2-4周。 

综上，报告期内，经销商采购的公司产品主要在当期实现最终销售，不存在

经销商期末库存较大的情形。经销商备货周期与经销商进销存情况相匹配。 

2、同行业可比公司的经销商备货期情况 

经查询公开信息，披露经销商备货期的体外诊断行业公司情况如下： 

公司名称 经销商备货期 

浩欧博（688656.SH） 
2017年至 2019年，其经销商平均备货周期分别为 1.63、2.09、1.86

个月。 

科美诊断（688468.SH） 
试剂产品在销售至经销商后到终端医院消耗期间存在一定的物

流、仓储周期，一般为 1-3个月。 

海尔施（601206.SH） 
试剂产品在销售至经销商后到终端医院消耗期间存在一定的物

流、仓储周期，一般为 1-3个月。 

注：上表中企业均为体外诊断产品的生产企业，尚未有体外诊断产品流通企业披露下游经销

商的备货期信息。 

公司经销商备货期短于上述体外诊断行业公司披露的经销商备货期，主要原

因为：上述公司均为体外诊断产品生产企业，而发行人主营业务包含体外诊断产

品销售，尚未从事体外诊断产品的生产，与上述公司存在显著差异。 

发行人主要代理罗氏、希森美康、徕卡、DAKO 等国际知名品牌体外诊断

产品，国际品牌体外诊断产品生产企业的订单交货期较国内生产企业长，因此需

要更长的备货周期。发行人备货期一般为 3-4个月，加上经销商的备货期，相关

产品到终端医院的期间长于上述国内体外诊断产品生产企业披露的经销商备货

期。 

3、说明报告期各期末已销售但尚未耗用的体外诊断产品金额占当期体外诊

断销售金额比重，说明是否存在经销商压货情形，终端客户实现最终销售的真

实性 

发行人主要从事体外诊断产品的销售业务，通过代理知名品牌体外诊断产品

参与流通环节。发行人独立负责客户的开拓，采取“直销为主、经销为辅”的销

售模式。 
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直销模式下，发行人的客户主要为公立医疗机构，发行人根据客户订单将产

品配送至客户指定地点。根据合同约定，经客户签收确认后，产品的控制权发生

转移，客户自行负责产品的存储和使用。在经营过程中，发行人对客户采购需求

进行持续跟踪，但不会对客户的产品耗用金额进行统计。医疗机构根据开展的检

验项目及其检验数量确定采购量，采取政府招标、院内招标或竞争性谈判等符合

法律法规的方式实施采购。根据对发行人直销客户的走访，报告期内发行人前

20大直销客户的备货期平均不超过 1个月。 

经销模式下，发行人经销商通常根据终端用户的需求向公司下达采购订单，

发行人根据订单交货。根据合同约定，经经销商签收确认后，产品的控制权发生

转移，经销商自行负责产品的存储和销售。除个别合作时间长且规模较大的经销

商外，发行人对经销商采取先款后货的结算方式，经销商仅会进行少量的备货以

备终端用户紧急需求。根据对经销商的访谈和已取得的经销商进销存金额确认函，

经销商一般备货周期为 2-4周，不存在经销商大额压货的情形。 

根据直销客户和经销商的备货期，发行人期末已销售但尚未耗用的体外诊断

产品金额占当期体外诊断试剂耗材销售金额的比例测算如下： 

单位：万元 

项目 2020年度 2019年度 2018年度 

直销客户期末未耗用比例（A） 7.42% 7.42% 7.42% 

直销客户试剂耗材收入（B） 38,825.86 46,738.91 43,961.26 

直销客户期末未耗用金额（C=A×B） 2,879.58 3,466.47 3,260.46 

经销商期末存货占当期采购的比例（D） 5.89% 5.24% 4.07% 

经销商试剂耗材收入（E） 22,624.92 26,910.35 24,756.72 

经销商期末库存金额（F=D×E） 1,332.61 1,410.10 1,007.60 

经销商终端客户期末未耗用比例（G=A） 7.42% 7.42% 7.42% 

经销商终端客户采购额（H） 22,702.41 26,507.85 24,349.53 

经销商终端客户期末未耗用金额

（I=G×H） 
1,683.76 1,966.00 1,805.92 

期末未耗用金额合计（J=C+F+I) 5,895.95 6,842.57 6,073.98 

体外诊断试剂耗材销售收入（K） 61,450.78 73,649.26 68,717.98 

发行人期末已销售但尚未耗用的体外诊

断产品金额占当期体外诊断试剂耗材销

售金额的比例（L=J/K） 

9.59% 9.29% 8.84% 
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注 1：根据对发行人直销客户的走访，报告期内发行人前 20 大直销客户的平均备货期为 0.89

个月，据此计算直销客户期末未耗用体外诊断试剂耗材金额占其当期采购额的比例为 7.42%，

以此作为直销客户期末未耗用比例和经销商终端客户期末未耗用比例进行测算。 

注 2：经销商期末存货占当期采购的比例来源于主要经销商的进销存金额确认函。 

注 3：经销商终端客户采购额=当期经销商试剂耗材收入+上期末经销商库存金额-当期末经

销商库存金额。 

根据测算结果，报告期各期末，发行人已销售但尚未耗用的体外诊断产品金

额占当期体外诊断试剂耗材销售金额的比例分别为 8.84%、9.29%、9.59%，占比

较低。 

发行人结合客户退货情况判断其试剂耗材的消耗情况。报告期内，发行人发

生的退货情况如下： 

单位：万元 

项目 2020年度 2019年度 2018年度 

产品过效期退货金额 537.98 - - 

厂家召回、包装破损等原因退货金额 25.34 16.93 10.68 

合计 563.32 16.93 10.68 

体外诊断产品销售收入 76,247.42 85,654.09 78,919.41 

退货金额占体外诊断产品销售收入的比例 0.74% 0.02% 0.01% 

注：厂家召回系罗氏诊断等厂商因产品备案信息变更等原因对原产品实施召回。 

2020 年度，受新冠疫情影响，发行人湖北地区的主要直销客户均出现了较

长时间的常规门诊和住院暂停，导致其采购的体外诊断试剂和耗材未能在有效期

内耗用。对于这种因突发公共卫生事件导致的产品过效期，经发行人和客户友好

协商，发行人将过效期的产品进行了退回报废处理。 

报告期内，除因新冠疫情导致的产品过效期退货外，发行人不存在其他因客

户产品过效期而退货的情形。2020 年度因新冠疫情导致的产品过效期退货占当

期体外诊断产品销售收入的比例亦较低。 

综上，发行人期末已销售但尚未耗用的体外诊断产品能在期后的合理期限内

被耗用，终端客户实现最终销售。 
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（三）核查程序及核查意见 

1、对上述问题的核查程序及核查意见 

申报会计师履行了以下核查程序： 

（1）结合报告期内经销商收入金额占经销收入总额的比例分析发行人经销

商的集中度及其变化情况； 

（2）分析发行人经销商的区域分布以及相应终端医院的分布情况，分析经

销商数量与终端医院数量的匹配性； 

（3）获取报告期内各期新增经销商的清单，对于成立时间距离开始与发行

人进行交易的时间短于 12 个月的经销商，统计发行人在报告期内对相关经销商

确认的收入金额，并了解其成为发行人新增经销商的原因及合理性； 

（4）获取直销客户与经销终端客户重合的名单，统计销售的相关产品及金

额，计算相关收入、毛利占发行人当期主营业务收入及毛利的比例，分析对发行

人当期经营业绩的影响； 

（5）获取报告期各期主要经销商的进销存，分析库存的合理性，结合走访

经销商及其终端客户时获取的备货周期信息及同行业的相关情况，分析经销商是

否存在压货的情形、终端客户实现最终销售的真实性； 

（6）查询体外诊断行业公司经销商备货期情况，分析是否与发行人经销商

备货期存在重大差异。 

经核查，申报会计师认为： 

（1）报告期内，根据已取得其终端客户名单的经销商数据，发行人经销商

数量与产品销售的终端医院数量匹配； 

（2）报告期内，新设立经销商对发行人经销业务不构成重大影响，发行人

经销业务中存在少量新设立经销商具备合理性； 

（3）报告期内，根据已取得其终端客户名单的经销商数据，对于重合的终

端医疗机构，发行人收入和毛利均主要通过直销方式取得，通过经销方式取得的

收入、毛利的金额及占比均较低，与发行人体外诊断产品销售业务“直销为主、
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经销为辅”的销售模式相匹配； 

（4）报告期内，发行人经销商的备货周期与经销商进销存情况相匹配； 

（5）报告期内，发行人作为国际知名体外诊断产品品牌的一级代理商，备

货周期与披露经销商备货期的同行业生产型公司的经销商备货周期差异原因合

理； 

（6）报告期各期末，除因新冠疫情导致的产品过效期退货外，发行人不存

在其他因客户产品过效期而退货的情形。发行人不存在向经销商压货的情形，终

端客户实现最终销售。 

2、请保荐机构、申报会计师详细说明对经销收入的核查方法、核查范围，

并发表明确核查意见 

申报会计师对经销收入履行了以下核查程序： 

（1）走访经销商客户 

对报告期内发行人主要经销商客户进行实地走访，在防疫期间，由于客观条

件限制，对于无法走访的经销商实施视频访谈。在走访及视频访谈经销商客户过

程中，查看经销商客户的经营场地，获取经销商的《营业执照》、《医疗器械经

营许可证》和《医疗器械经营备案凭证》，核实发行人与经销商客户交易关系的

真实性及合理性；通过访谈，了解经销商客户与发行人是否存在关联关系，以及

与发行人的主要交易内容、交易规模、备货周期，经销商主要下游客户等情况，

并取得由经销商客户被访谈人员签章确认的《访谈记录》，核实发行人对经销商

客户确认的销售收入的真实合理性。 

报告期内，实地走访经销商客户的收入占经销收入的比例分别为 63.12%、

58.27%、44.72%，视频访谈经销商客户的收入占经销收入的比例分别为 0.48%、

0.47%、3.14%。 

（2）函证 

对报告期内主要经销商客户进行函证，其中发函金额占经销收入的比例分别

为 64.03%、67.77%、65.17%，回函金额占经销收入的比例分别为 47.97%、53.95%、

59.79%。对未回函的客户采取细节测试及替代程序核查其收入真实性，包括检查
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销售业务对应的合同、订单等原始凭证；检查销售出库单、签收记录、发票、银

行回单等支持性资料。 

（3）截止性测试 

对资产负债表日前后确认的收入进行截止性测试，核对至签收单据等支持性

文件，核查销售收入是否在恰当的期间进行确认。 

（4）经销商进销存核查 

核查主要经销商进销存情况，结合经销商的备货周期分析其库存情况的合理

性。报告期内，共有 33 家经销商向发行人提供了采购产品进销存金额确认函，

确认其向公司采购金额、采购产品对外销售金额和期末库存情况。对未向发行人

提供进销存金额确认函的经销商，检查其货款支付情况、期后退换货情况，分析

经销商是否实现最终销售。 

（5）走访终端客户 

通过抽样选取部分主要经销商的合计 50 家终端客户执行走访程序。查看终

端客户的经营场地，核实经销商下游终端客户的真实性；对终端客户相关人员进

行访谈，了解终端客户主要使用的发行人产品类型、采购规模，以及备货期情况，

并取得由终端医院被访谈人员签章确认的《访谈纪录》，核实终端医院与相应经

销商交易关系的真实合理性。 

经核查，申报会计师认为： 

（1）发行人与经销商客户的销售真实，主要经销商客户与公司及董事、监

事、高级管理人员不存在关联关系； 

（2）发行人经销收入确认真实、准确、完整； 

（3）发行人经销商库存情况合理，不存在向经销商压货的情形； 

（4）经销商终端客户与经销商具有真实的交易关系，终端客户实现最终销

售； 

（5）发行人与收入确认相关的依据充分，金额准确，销售收入计入了恰当

的会计期间。 
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问题 2  关于租赁及免费投放设备 

请发行人结合体外诊断仪器累计销售、投放（含租赁）情况分析报告期平均

单机试剂销售额，说明是否与发行人业务增长趋势相匹配；说明直销、经销模式

下单台仪器的平均投资回收期，说明是否可以通过销售试剂合理收回成本。请保

荐机构、申报会计师核查并发表明确意见。 

【回复】 

（一）结合体外诊断仪器累计销售、投放（含租赁）情况分析报告期平均单机

试剂销售额，说明是否与发行人业务增长趋势相匹配 

1、发行人体外诊断仪器累计销售、投放（含租赁）及报告期平均单机试剂

销售额情况 

单位：万元、台、万元/台 

项目 
2020 年度/ 

2020 年 12 月 31 日 

2019 年度/ 

2019 年 12 月 31 日 

2018 年度/ 

2018 年 12 月 31 日 

主检仪器累计销售数量 1,409 1,267 1,120 

主检仪器投放（含租赁）

数量 
285 315 387 

合计 1,694 1,582 1,507 

体外诊断试剂耗材销售

收入 
61,450.79 73,649.26 68,717.97 

平均单机试剂销售额 37.52 47.68 50.10 

注 1：主检仪器是指能直接带动试剂耗材使用的设备，主检仪器与起辅助作用的配套仪器共

同完成检验工作。 

注 2：发行人从事体外诊断产品销售业务的时间较长，假设仪器平均使用寿命为 5 年，主检

仪器累计销售数量=截至期末前 5 个年度销售数量之和。 

注 3：平均单机试剂销售额=对应的体外诊断试剂销售收入*2/（期末累计投放及销售仪器数

量+期初累计投放及销售仪器数量）。 

报告期内，发行人主检仪器投放（含租赁）数量逐年减少的原因主要为：报

告期内，发行人仪器以销售为主，并未大规模增加仪器投放量；同时，因①仪器

达到使用寿命正常处置，②根据客户需求将投放仪器出售给使用客户等原因，发

行人主检仪器投放（含租赁）数量有所减少。 

与国内体外诊断产品生产厂家相比，发行人平均单机试剂销售额较高的原因
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为：（1）发行人代理的罗氏、希森美康、徕卡、DAKO 等国际知名品牌体外诊

断产品在仪器精密度、试剂敏感度和检测结果准确性等方面具有优势，产品定价

高于国产品牌；（2）发行人代理的产品定位高端，终端客户集中在三级医院，

客户的就诊量和检验量大，对试剂耗材的消耗量大；（3）发行人代理的国际品

牌产品采用高通量、一体化、流水线式的技术路线，以实现检验样本同时与多种

检测试剂反应，完成多项疾病标志物的检测，使用场景多，单台仪器的试剂消耗

量大。 

2、说明是否与发行人业务增长趋势相匹配 

报告期内，发行人体外诊断产品销售收入构成情况如下： 

单位：万元 

项目 
2020年度 2019年度 2018年度 

金额 比例 金额 比例 金额 比例 

试剂耗材 61,450.79 80.59% 73,649.26 85.98% 68,717.97 87.07% 

仪器 14,796.63 19.41% 12,004.83 14.02% 10,201.44 12.93% 

体外诊断产品

销售收入 
76,247.42 100.00% 85,654.09 100.00% 78,919.41 100.00% 

报告期内，发行人体外诊断产品销售收入主要来源于体外诊断试剂耗材销售

收入。 

2019 年度，发行人体外诊断试剂耗材销售收入较 2018 年度增长 7.18%，主

要原因为发行人经过市场开拓，客户覆盖面和单一客户的合作品类持续增加，客

户使用的体外诊断仪器数量增加带动了试剂耗材销售收入的增长。同期，发行人

体外诊断仪器平均单机试剂销售额由 50.10 万元下降至 47.68 万元，主要原因为：

发行人自 2016 年开始拓展病理产品线，报告期内病理诊断产品收入保持了较快

的增长速度，与医学检验相比，病理诊断检测量少、试剂消耗量少。病理诊断仪

器的单机试剂销售额较医学检验仪器低且病理诊断仪器数量占比不断提升，导致

发行人整体体外诊断仪器平均单机试剂销售额略有下降。 

2020 年度，发行人体外诊断试剂耗材销售收入较 2019 年度减少 16.56%，主

要原因为受新冠疫情影响，体外诊断仪器平均单机试剂销售额由 47.68 万元下降

至 37.52 万元，下降了 21.31%，体外诊断仪器平均单机试剂销售额的变动趋势与
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试剂耗材收入的变动趋势相匹配。 

综上，报告期内发行人的平均单机试剂销售额与业务变动趋势相匹配。 

（二）说明直销、经销模式下单台仪器的平均投资回收期，说明是否可以通过

销售试剂合理收回成本 

体外诊断仪器销售方式下，报告期内发行人的仪器销售整体毛利率均为正，

即在销售仪器时成本已收回。 

体外诊断仪器投放（含租赁）方式下，仪器平均投资回收期计算如下： 

各期单台仪器平均投资回收期=各期单台投放仪器平均成本/直销或经销模

式下单台仪器各期现金流净额 

各期单台投放仪器平均成本=投放仪器各期末原值总额/各期末累计投放仪

器数量 

直销或经销模式下单台仪器各期现金流净额=[直销或经销模式下试剂及耗

材各期收入×（1-各期付现费用率）-直销或经销模式下试剂及耗材各期成本]×

（1-所得税税率）/各期末累计投放仪器平均数量 

各期付现费用率=（付现销售费用+付现管理费用）/营业收入 

报告期内，发行人直销和经销模式下投放仪器的单台仪器平均投资回收期如

下： 

模式 项目 
2020 年度/ 

2020 年 12 月 31 日 

2019 年度/ 

2019 年 12 月 31 日 

2018 年度/ 

2018年 12月 31日 

直销 

单台投放仪器平均成本

（万元） 
16.65 15.88 16.80 

直销模式下单台仪器各

期现金流净额（万元/年） 
5.42 8.60 10.87 

单台仪器平均投资回收

期（年） 
3.07 1.85 1.55 

经销 

单台投放仪器平均成本

（万元） 
32.50 32.18 26.11 

经销模式下单台仪器各

期现金流净额（万元/年） 
13.51 14.27 14.40 

单台仪器平均投资回收

期（年） 
2.41 2.25 1.81 
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发行人经销模式下单台投放仪器的平均成本高于直销模式，主要原因为：直

接带动试剂耗材使用的主检仪器与起辅助作用的配套仪器共同构成一套完整的

检验系统以完成检验工作。上表中计算单台投放仪器平均成本时金额和数量为主

检仪器和配套仪器之和。直销模式下，为了使直销客户顺利开展检验，发行人通

常同时投放主检仪器和配套仪器；经销模式下，发行人以单价较高的主检仪器为

主向经销商投放。报告期内，发行人主检仪器单台平均成本约 20-30 万元，而配

套仪器单台平均成本仅 3-4 万元，主检仪器和配套仪器的价格差异以及经销和直

销模式下投放仪器的结构差异，导致经销模式下单台投放仪器的平均成本高于直

销模式。 

报告期内，发行人经销模式下单台仪器各期现金流净额高于直销模式，主要

原因为：（1）如前所述，直销模式下投放的配套仪器数量较多。配套仪器不直

接带动试剂消耗，使得单台仪器的平均试剂耗材收入减少，若剔除配套仪器的影

响，直销模式下单台仪器的各期现金流净额分别为 17.72 万元、14.52 万元和 10.05

万元，接近于经销模式下单台仪器各期现金流净额；（2）直销模式下，发行人

需要跟进试剂耗材的售后服务等环节，而经销模式下相关工作主要由经销商完

成，直销模式比经销模式的付现费用率高，现金流净额相对较少；（3）经销模

式下，发行人部分仪器投放可以通过向经销商收取租金的方式取得现金流入，而

直销模式下发行人收取租金的情形较少。 

由上表可知，报告期内，除 2020 年度受新冠疫情影响导致直销模式下单台

仪器平均投资回收期较长外，发行人投放仪器的平均投资回收期维持在 1-3 年，

仪器的折旧年限为 5 年，因此，发行人投放的仪器能够通过销售试剂及耗材合理

收回成本。 

（三）核查程序及核查意见 

申报会计师履行了以下核查程序： 

1、获取发行人累计投放及销售的仪器清单，结合函证、走访、盘点等程序

确认累计投放及销售仪器数量的准确性； 

2、复核发行人累计投放及销售的仪器实现的平均单机试剂销售额，并结合

平均单机试剂销售额的变化分析与发行人业务变动趋势的匹配性； 
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3、计算发行人投放仪器在直销及经销模式下的平均投资回收期，并结合仪

器的预计使用寿命情况，分析是否可以在使用寿命期内通过销售试剂耗材合理收

回成本。 

经核查，申报会计师认为： 

1、报告期发行人体外诊断仪器累计销售、投放（含租赁）平均单机试剂销

售额与发行人业务变动趋势相匹配； 

2、发行人销售仪器在销售时即收回成本，除 2020 年度受新冠疫情影响导致

直销模式下单台仪器平均投资回收期较长外，发行人投放仪器的平均投资回收期

维持在 1-3 年，能够通过销售试剂及耗材合理收回仪器的成本。 

 

 

 

2-20



2-21



2-22



2-23



2-24



2-25



2-26


	1首页
	2正文
	3签字页-无页码
	7工商等执业证书资料



