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关于江苏益客食品集团股份有限公司首次公开 

发行股票并在创业板上市申请文件的第二轮审核问询函中 

有关财务会计问题的专项说明 

 

 

深圳证券交易所： 

贵所上市审核中心于 2021 年 1 月 21 日出具的《关于江苏益客食品集团股

份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市申请文件的第二轮审核问询函

（审核函[2021]010126 号）》（以下简称“问询函”）收悉。对问询函所提财务会计

问题，致同会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称我们）对江苏益客食品

集团股份有限公司（以下简称益客食品公司或公司）相关资料进行了核查，

现做专项说明如下： 

 

 

 

说明： 

如无特别说明，本问询函回复报告中的简称或名词释义与招股说明书（申

报稿）中的相同。 

 

  

致同会计师事务所（特殊普通合伙） 

中国北京朝阳区建国门外大街 22 号 

赛特广场 5 层邮编 100004 

电话 +86 10 8566 5588 

传真 +86 10 8566 5120 

www.grantthornton.cn 
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问题 1 

关于设立、出资。审核问询回复显示： 

（1）上海和君对发行人投资前曾为发行人的战略及管理咨询顾问，上海和

君基于其自身生产经营的要求急需流动资金，将其持有发行人的全部股份转让新

余抱朴；新余抱朴的大部分合伙人原系上海和君为发行人战略及管理咨询顾问的

具体实施人员。上海和君的股东与新余抱朴的合伙人之间没有重叠。 

（2）上海和君退出发行人时的股权转让价格为 2.55 元/股，远低于 2017 年

10 月、12 月其他外部投资人入股价格。该次股权转让价格与前次增资价格存在

差异的主要原因为：一是上海和君急需流动资金；二是新余抱朴的合伙人看好发

行人的企业前景；三是 2017 年处于行业低谷，发行人净利润下降，故交易价格

相对较低。 

请发行人： 

（1）补充披露上海和君及其合伙人为发行人提供战略及管理咨询服务的具

体情况，包括但不限于采购服务内容、时间、是否付费； 

（2）补充披露新余抱朴及其合伙人是否为发行人提供产品或服务的情形；

本次股权转让定价的公允性，是否为交易双方真实意思表示，是否存在纠纷或潜

在纠纷的情形； 

（3）补充披露上海和君、新余抱朴入股发行人是否以换取其服务为目的，

是否需按照股份支付进行会计处理。 

请保荐人、发行人律师、申报会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、补充披露上海和君及其合伙人为发行人提供战略及管理咨询服务的具

体情况，包括但不限于采购服务内容、时间、是否付费 

在招股说明书“第五节 发行人基本情况”之“二、发行人的设立情况”之

“（三）报告期内的股本和股东变化情况”之“4、2018 年 10 月，股权转让”中

补充披露如下： 

“…… 

上海和君及其关联方曾为公司的战略及管理咨询顾问，具体情况如下： 

序

号 
提供方 

合同

名称 
签署日 

实际服

务期 
费用 具体情况 

1 上海和君 

《合

作协

议》 

2010.06.13 3 个月 
120.00

万元 

上海和君担任企业管理咨询顾问的主要服务内

容包括但不限于：（1）内部管理系统诊断。包

括组织结构、部门岗位结构设置、核心部门及岗

位的职能定位、管理功能的发育情况、流程配合

效率、管控模式与管控现状、核心岗位人员能力

现状等诊断。（2）组织架构设置与组织建设规

划。包括基于公司未来发展需要的组织架构设

计，以及由当前组织向未来组织架构演变的路径
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规划，阶段管理提升工作重点及工作目标确定。

（3）人力资源管理系统架构设计与文化梳理。

识别人力资源管理系统提升重点工作，对人力资

源系统的整体架构进行设计，并在此过程中完成

文化基因的梳理工作，形成基本的文化纲要。（4）

其他：项目开展过程中，上海和君将为益客有限

提供适当的培训服务。 

2 

上海和君

文化传媒

有限公司

（已更名

为“北京

和君恒成

企业顾问

股份有限

公司”） 

《战

略实

施顾

问委

托协

议

书》 

2012.05.02 1 年 
210.00

万元 

战略实施顾问的主要工作内容包括：1、企业战

略实施与推动工作的常年顾问。工作与交流内容

涵盖（1）宏观经济形势与走向；（2）肉禽产业

及其上下游市场发展态势、竞争格局与趋势走

向；（3）行业对手情况跟踪或区域市场布局研

讨；（4）探索、讨论与持续推动企业战略发展

新模式与新布局。 

2、战略实施计划筹划与行动方案设计。工作与

交流内容涵盖（1）企业资本联盟方案建议与设

计；（2）企业股权及债券融资建议与计划；（3）

行业从业企业整合建议与计划；（4）企业对外

投资合资合作建议与计划；（5）企业内部重组

和整合建议与计划。3、资源导入与行动推进实

施工作。工作与交流内容涵盖（1）对接目标资

源或合作伙伴；（2）磋商与制定合作模式；（3）

达成合作及完成交易；（4）推动合作行动持续

进行。 

3 

北京和君

企业管理

顾问有限

公司（已

更 名 为

“上海和

伟企业管

理咨询有

限公司”） 

《战

略实

施顾

问委

托协

议

书》 

2013.03.16 1 年 
123.75

万元 

战略实施顾问的主要工作内容包括：1、企业战

略实施与推动工作的常年顾问。工作与交流内容

涵盖（1）宏观经济形势与走向；（2）肉禽产业

及其上下游市场发展态势、竞争格局与趋势走

向；（3）行业对手情况跟踪或区域市场布局研

讨；（4）探索、讨论与持续推动企业战略发展

新模式与新布局。 

2、战略实施计划筹划与行动方案设计。工作与

交流内容涵盖（1）企业资本联盟方案建议与设

计；（2）企业股权及债券融资建议与计划；（3）

行业从业企业整合建议与计划；（4）企业对外

投资合资合作建议与计划；（5）企业内部重组

和整合建议与计划。 

上述战略及管理咨询服务的费用，公司均已于相关合同签署当年支付完毕。 

上海和君历史股东许地长、王明富以及现有股东张运剑、张春花均不属于受

上海和君或其关联方的指派为公司提供战略及管理咨询服务的顾问团队成员，亦

不存在为公司提供战略及管理咨询服务的情形。 

……” 

二、补充披露新余抱朴及其合伙人是否为发行人提供产品或服务的情形；

本次股权转让定价的公允性，是否为交易双方真实意思表示，是否存在纠纷或

潜在纠纷的情形 
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在招股说明书“第五节 发行人基本情况”之“二、发行人的设立情况”之

“（三）报告期内的股本和股东变化情况”之“4、2018 年 10 月，股权转让”中

补充披露如下： 

“…… 

截至本招股说明书签署日，新余抱朴的基本情况如下： 

名称 新余抱朴投资管理合伙企业（有限合伙） 

统 一 社 会

信用代码 
91360502MA35HM9R8T 

主 要 经 营

场所 
江西省新余市渝水区康泰路 21 号 

执 行 事 务

合伙人 
黄前松 

合 伙 企 业

类型 
有限合伙企业 

经营范围 
资产管理、投资管理（不含金融、证券、期货、保险业务）。（依法须经批准

的项目,经相关部门批准后方可开展经营活动） 

成立日期 2016 年 5 月 6 日 

合伙期限 2016 年 5 月 6 日至 2026 年 5 月 5 日 

实 际 控 制

人 
黄前松 

截至本招股说明书签署日，新余抱朴的合伙人名单及出资情况如下： 

序号 合伙人姓名 合伙人类型 出资额（万元） 出资比例（%） 

1 黄前松 普通合伙人 26.67 5.33 

2 孙鸣悦 有限合伙人 140.93 28.19 

3 刘志强 有限合伙人 73.67 14.73 

4 李继泉 有限合伙人 50 10.00 

5 刘纪恒 有限合伙人 33.33 6.67 

6 张恺 有限合伙人 16.67 3.33 

7 徐朝华 有限合伙人 16.67 3.33 

8 谭贝利 有限合伙人 16.67 3.33 

9 管震 有限合伙人 16.67 3.33 

10 罗中天 有限合伙人 16.67 3.33 

11 杜屏 有限合伙人 16.67 3.33 
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12 唐尧 有限合伙人 11.87 2.37 

13 路明 有限合伙人 10.2 2.04 

14 李鹏 有限合伙人 8.33 1.67 

15 徐燕 有限合伙人 8.33 1.67 

16 孙孝利 有限合伙人 8.33 1.67 

17 潘海颖 有限合伙人 8.33 1.67 

18 尹卉杰 有限合伙人 8.33 1.67 

19 何梦杰 有限合伙人 6.67 1.33 

20 杨方熙 有限合伙人 1.67 0.33 

21 孙峰 有限合伙人 1.66 0.33 

22 银春川 有限合伙人 1.66 0.33 

合计 500.00 100.00 

新余抱朴不存在为公司提供产品或服务的情形；新余抱朴合伙人均为或曾经

为和君系企业（包括上海和君及其同一控制下的其他主体）的员工，曾被和君系

企业指派为为公司提供咨询服务的顾问团队成员，因而其在和君系企业对公司的

服务期内基于工作职务的需要具体实施战略及管理咨询顾问服务，但新余抱朴合

伙人与公司之间并不存在直接的合同法律关系，且在新余抱朴入股公司时前述顾

问服务期已届满多年。 

2018 年 10 月上海和君将其所持公司股份转让给新余抱朴，交易双方参考益

客食品 2017年度盈利情况及 2018年度上半年的净资产情况为基础进行定价。2017

年处于禽类行业低谷，公司 2017 年度归母净利润较 2016 年下浮 57.02%；公司截

至 2018 年 6 月 30 日的归母净资产为 9.14 亿元，折合每股净资产为 2.26 元/股。

经双方协商一致，本次股权转让价格为 2.55 元/股。本次股权转让定价公允，系

交易双方的真实意思表达，不存在纠纷或潜在纠纷。 

……” 

三、补充披露上海和君、新余抱朴入股发行人是否以换取其服务为目的，

是否需按照股份支付进行会计处理 

在招股说明书“第五节 发行人基本情况”之“二、发行人的设立情况”之

“（三）报告期内的股本和股东变化情况”之“4、2018 年 10 月，股权转让”中

补充披露如下： 

“…… 
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（2）上海和君、新余抱朴入股公司均不涉及股份支付 

上海和君及其关联方向公司提供咨询服务的对价，公司均已于合同签署当年

支付完毕。2011 年，上海和君入股公司的价格与同时间及相近时间入股公司的其

他股东相同，定价依据均为参考每股净资产并经协商确定。因此，上海和君入股

公司不存在通过入股换取服务的情形，亦无需按照股份支付进行处理。 

上海和君与其同时间及相近时间入股公司的股东入股情况如下： 

时间 增资情况 
股东出资情

况 
价格 定价依据 

2011.12 

益客有限注册资本由

8,000 万元增加为 8,510 万

元，新增 510 万元分别由

上海和君、宿迁丰泽、宿

迁久德出资 

上海和君出

资 60 万元 

5 元 /注

册资本 

参照 2011 年 11 月 30 日每股净资

产（每股净资产为 3.95 元）并经

协商确定，该次增资对应发行人

投前估值为 4 亿元 

宿迁丰泽出

资 203 万元 

宿迁久德出

资 247 万元 

2012.01 

益客有限注册资本由

8,510万元增至8,555万元，

新增 45 万元由宿迁鸿著

出资 

宿迁鸿著出

资 45 万元 

5 元 /注

册资本 

参照 2011 年 11 月 30 日每股净资

产（每股净资产为 3.95 元）并经

协商确定，该次增资对应发行人

投前估值为 4 亿元 

2018 年 10 月，上海和君将其所持公司股份转让给新余抱朴，本次转让系存

量股转让，不涉及新增股份或实际控制人等主要股东对外转让股份，本次股份转

让定价公允，系交易双方的真实意思表示；此外，新余抱朴亦不存在向公司提供

产品或服务的情形，且本次股份转让时前述上海和君及其关联方向公司提供的顾

问服务期已届满多年。因此，新余抱朴入股公司不存在通过入股换取服务的情形，

亦无需按照股份支付进行处理。 

……” 

四、核查程序及核查意见 

申报会计师针取得并核查上海和君及其关联方向公司提供管理咨询服务的

相关合同、费用支付凭证等；复核上海和君及新余抱朴入股或受让公司股份的定

价依据。 

经核查，申报会计师认为： 

1、上海和君及其关联方曾为公司的战略及管理咨询顾问，相关服务内容、

时间及付费情况已充分披露，上海和君的股东不存在为公司提供战略及管理咨询

服务的情形； 

2、新余抱朴不存在为公司提供产品或服务的情形，其合伙人在新余抱朴入

股公司时亦不存在为公司提供产品或服务的情形；新余抱朴受让上海和君所持公
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司股份的转让定价公允，系交易双方的真实意思表达，不存在纠纷或潜在纠纷； 

3、公司不存在通过上海和君及新余抱朴入股以换取其服务的情形，亦无需

按照股份支付进行会计处理。 

 

问题 3 

关于发行人业绩情况。审核问询回复显示，发行人财务数据截止日 2020 年 6

月 30 日，2020 年 1-6 月扣非归母净利润为 7,103.04 万元，经推算 2020 年业绩将

较 2019 年出现下滑。 

请发行人： 

（1）按照《关于首次公开发行股票并上市公司招股说明书财务报告审计截

止日后主要财务信息及经营状况信息披露指引（2020 年修订）》的要求，在招股

说明书补充披露 2020 年财务数据审阅情况，以列表方式披露 2020 年和 2019 年主

要财务信息，包括但不限于：总资产、所有者权益、营业收入、营业利润、利润

总额、净利润、归属于母公司股东的净利润、扣除非经常性损益后归属于母公司

股东的净利润、经营活动产生的现金流量净额等，并披露纳入非经常性损益的主

要项目和金额。若发生较大变化，请披露变化情况、变化原因以及由此可能产生

的影响，并在重大事项提示中披露相关风险。在招股说明书重大事项提示中提醒

投资者，发行人已披露财务报告审计截止日后经会计师事务所审阅的主要财务信

息（如有）及经营状况。 

（2）2020 年毛利率、费用率、净利率的变动情况，主要客户、供应商构成

变动情况，如变动幅度较大，请分析并披露变动原因以及由此可能产生的影响，

相关影响因素是否具有持续性； 

（3）2020 全年业绩是否显著下滑，若下滑 50%以上，请结合《首发业务若

干问题解答（2020 年 6 月修订）》问题 37 内容补充披露对发行人的影响，在风险

因素中进一步量化分析和披露导致业绩下滑的相关影响因素及其变动情况，是否

影响持续经营能力，并作重大事项提示。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

回复： 

一、按照《关于首次公开发行股票并上市公司招股说明书财务报告审计截

止日后主要财务信息及经营状况信息披露指引（2020 年修订）》的要求，在招股

说明书补充披露 2020 年财务数据审阅情况，以列表方式披露 2020 年和 2019 年主

要财务信息，包括但不限于：总资产、所有者权益、营业收入、营业利润、利

润总额、净利润、归属于母公司股东的净利润、扣除非经常性损益后归属于母
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公司股东的净利润、经营活动产生的现金流量净额等，并披露纳入非经常性损

益的主要项目和金额。若发生较大变化，请披露变化情况、变化原因以及由此

可能产生的影响，并在重大事项提示中披露相关风险。在招股说明书重大事项

提示中提醒投资者，发行人已披露财务报告审计截止日后经会计师事务所审阅

的主要财务信息（如有）及经营状况 

（一）补充披露 2020 年经审阅的财务数据情况 

招股说明书的报告期已更新至 2018 年、2019 年及 2020 年，且 2020 年财务数

据已经会计师审计。2020 年公司主要财务指标如下：  

单位：万元 

项目 2020-12-31 2019-12-31 变动幅度 

总资产 278,475.88 247,893.73 12.34% 

所有者权益 148,474.09 143,950.13 3.14% 

项目 2020 年度 2019 年度 变动幅度 

营业收入 1,439,193.02 1,555,375.54 -7.47% 

营业利润 15,671.35 41,146.29 -61.91% 

利润总额 15,968.08 40,856.80 -60.92% 

净利润 15,166.66 40,130.01 -62.21% 

归属于母公司股东的净利润 14,417.34 37,611.25 -61.67% 

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润 12,481.86 36,275.98 -65.59% 

经营活动产生的现金流量净额 29,926.85 71,125.81 -57.92% 

主要财务数据及其变动情况如下： 

截至 2020 年 12 月 31 日，公司经审阅的总资产较 2019 年末增加 12.34%，所

有者权益较 2019 年末增加 3.14%。 

2020 年，受“新冠肺炎”疫情对居民日常消费及对禽肉产业链不同环节市场

价格的影响，同时叠加禽苗市场行情的周期性波动影响，公司营业收入较 2019

年度略有下滑，但毛利率大幅下降，由此造成公司 2020 年度的营业利润、利润

总额、净利润、归属于母公司股东的净利润、扣除非经常性损益后归属于母公司

股东的净利润及经营活动产生的现金流量净额较 2019 年度均下降约 60%左右。 

2020 年度及 2019 年度，公司非经常性损益主要项目和金额如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2019 年度 
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非流动性资产处置损益 -489.04 -1,626.11 

计入当期损益的政府补助（与公司正常经营业务密切

相关，符合国家政策规定、按照一定标准定额或定量

持续享受的政府补助除外） 

2,090.76 2,234.31 

委托他人投资或管理资产的损益 110.61 247.19 

除同公司正常经营业务相关的有效套期保值业务外，

持有交易性金融资产、衍生金融资产、交易性金融负

债、衍生金融负债产生的公允价值变动损益，以及处

置交易性金融资产、衍生金融资产、交易性金融负债、

衍生金融负债和其他债权投资取得的投资收益 

208.07 472.63 

除上述各项之外的其他营业外收入和支出 54.96 -114.57 

非经常性损益总额 1,975.36 1,213.46 

减：非经常性损益的所得税影响数 57.52 21.97 

非经常性损益净额 1,917.84 1,191.49 

减：归属于少数股东的非经常性损益净影响 -17.63 -143.77 

归属于母公司所有者的非经常性损益净额 1,935.47 1,335.27 

如上表所示，2020 年度公司非经常性损益金额较 2019 年度有所增加，主要

原因为公司非流动资产处置损失较 2019 年有所减少。 

……” 

（二）重大事项提示 

在招股说明书“重大事项提示”之“二、特别风险因素”及“第四章 风险因素”

中披露如下： 

“…… 

（八）2020 年公司业绩下滑风险 

2020 年，受“新冠肺炎”疫情对居民日常消费及对禽肉产业链各环节市场价

格的影响，同时叠加禽苗市场行情的周期性波动影响，公司 2020 年的经营业绩

较 2019 年有所下滑。根据 2020 年经审计的财务数据，公司的营业收入由 2019

年的 155.54 亿元下降至 2020 年的 143.92 亿元，降幅为 7.47%，公司归属于母公司

股东的净利润由 2019 年的 3.76 亿元下降至 2020 年的 1.44 亿元，降幅为 61.67%，

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润由 2019 年的 3.63 亿元下降至

2020 年的 1.25 亿元，降幅为 65.59%。 

尽管“新冠肺炎”疫情在国内的防控形势持续向好，但仍存在偶尔出现的局

部散发病例，“新冠肺炎”疫情及其防控措施仍然会对居民的消费产生及禽肉产
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业链不同环节的市场价格产生影响。同时，受各环节供需关系变化影响，禽肉产

业链不同环节的市场价格仍然存在周期性波动。公司的产品及原材料覆盖禽类养

殖行业产业链的多个环节，市场价格的变化使得公司的业绩仍然存在波动或者下

滑的风险。 

……” 

二、2020 年毛利率、费用率、净利率的变动情况，主要客户、供应商构成

变动情况，如变动幅度较大，请分析并披露变动原因以及由此可能产生的影响，

相关影响因素是否具有持续性 

公司 2020 年主要经营指标与 2019 年相比变化情况如下： 

项目 2020 年度 2019 年度 变动 

营业收入（万元） 1,439,193.02 1,555,375.54 -7.47% 

毛利率 3.39% 5.51% -2.12% 

销售费用率 0.32% 0.76% -0.44% 

管理费用率 1.59% 1.64% -0.05% 

研发费用率 0.08% 0.03% 0.05% 

财务费用率 0.13% 0.05% 0.08% 

期间费用率 2.11% 2.48% -0.37% 

净利润（万元） 15,166.66 40,130.01 -62.21% 

净利率 1.05% 2.58% -1.53% 

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润（万

元） 
12,481.86 36,275.98 -65.59% 

经营活动产生的现金流量净额（万元） 29,926.85 71,125.81 -57.92% 

注：上表中，营业收入、净利润、扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润、经

营活动产生的现金流量金额的变动指绝对值的变动幅度，其余比率数值的变动指变化的百分

点 

1、营业收入变化分析 

2019 年及 2020 年，公司主营业务收入中各业务板块及产品类别收入变动情

况如下： 

单位：万元 

板块 类别 2020 年度 2019 年度 变动 

屠宰 鸭产品 702,253.47 774,725.55 -9.35% 
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鸡产品 407,859.37 445,431.81 -8.44% 

种禽 
鸭苗 28,398.88 85,187.58 -66.66% 

鸡苗 13,454.87 30,255.62 -55.53% 

饲料 饲料 208,058.40 137,030.89 51.83% 

调熟 
熟食 21,244.84 19,869.71 6.92% 

调理品 40,065.59 45,626.06 -12.19% 

其他 其他 5,457.21 5,215.00 4.64% 

合  计 1,426,792.64 1,543,342.22 -7.55% 

如上表所示，公司主要的收入来源为屠宰板块的鸭产品、鸡产品，2019 年及

2020 年收入占比均为 80%左右。2020 年初，受“新冠肺炎”疫情对终端消费的短暂

影响，公司的屠宰板块收入较 2019 年略有下降，导致公司整体营业收入较 2019

年有所下降。在各业务板块中，受市场价格下行影响，种禽板块的收入下降幅度

较大为 60%左右，但由于该板块的收入占比较小，对公司整体收入影响较小。综

上，公司 2020 年的收入下降主要是由屠宰板块收入下降引起的，但仍保持了一

定的收入规模水平。 

2、毛利率及期间费用率变化分析 

如上表所示，2020 年，公司毛利率较 2019 年下降 2.12 个百分点，期间费用

率较 2019 年下降 0.37 个百分点，净利率较 2019 年下降 1.53 个百分点。2020 年，

公司执行新收入准则，将销售费用中的运费及搬运费调整至营业成本核算，由此

对毛利率及期间费用率的影响为 0.43 个百分点。剔除执行新收入准则产生的影响

后，2020 年公司的期间费用率较 2019 年保持基本稳定。 

2020 年，公司各业务板块的主要经营模式未发生重大变化，主要客户及供应

商亦未发生重大变化。公司 2020年净利润的下降主要是由于毛利率下滑引起的，

而毛利率下滑主要是由于鸭苗、鸡苗的市场价格下降引起的，具体分析如下： 

（1）屠宰及种禽板块为公司毛利的主要来源 

报告期内，公司主营业务的产品毛利及比例，具体情况如下： 

单位：万元 

板块 产品 
2020 年 2019 年 2018 年 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

屠宰 鸭产品 14,696.01  27.09% 19,780.20 23.28% 18,213.59 37.08% 
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鸡产品 32,091.00  59.16% 22,407.13 26.37% 6,658.01 13.55% 

种禽 
鸭苗 -3,655.51  -6.74% 21,802.63 25.66% 14,589.74 29.70% 

鸡苗 619.66  1.14% 10,319.32 12.14% 2,870.99 5.84% 

饲料 饲料 5,050.73  9.31% 3,153.86 3.71% 1,808.28 3.68% 

调熟 
熟食 3,181.24  5.86% 2,841.56 3.34% 1,813.35 3.69% 

调理品 3,630.62  6.69% 3,780.60 4.45% 2,093.70 4.26% 

其他 其他 -1,363.08  -2.51% 883.88 1.04% 1,071.86 2.18% 

合  计 54,250.67 100.00% 84,969.18 100.00% 49,119.53 100.00% 

注：为直观对比毛利变化，上表中 2020 年度各产品毛利按照执行新收入准则前的口径

计算，即成本中不包括销售运费金额 

如上表所示，2019 年及 2018 年，屠宰板块的鸭产品、鸡产品及种禽板块的

鸭苗、鸡苗为公司毛利的主要来源，合计占比分别为 87.45%和 86.17%。2020 年，

公司鸭产品、鸡产品产生的毛利合计为 4.68 亿元，较 2019 年的 4.22 亿元略有增

长，而鸭苗、鸡苗的毛利则由 2019 年度的 3.21 亿元大幅减少至 2020 年的-0.30 亿

元，由此造成 2020 年公司主营业务毛利的大幅下降。 

（2）销售价格下降导致种禽板块毛利率大幅下降 

2020 年及 2019 年，公司各产品毛利率变化情况如下： 

项目 2020 年度 2019 年度 百分点变动值 

鸭苗 -12.87% 25.59% -38.46 

鸡苗 4.61% 34.11% -29.50 

注：为直观对比毛利率变化，上表中 2020 年度各产品毛利率按照执行新收入准则前的

口径计算，即成本中不包括销售运费金额 

如上表所示，2020 年，公司的毛利率有所下降，主要是由于鸭苗和鸡苗市场

价格下降，其毛利率大幅下降引起的。2018 年、2019 年及 2020 年公司鸭苗、鸡

苗的平均销售价格变化情况如下： 

单位：元/羽 

产品类别 
2020 年 2019 年 2018 年 

销售单价 变动比例 销售单价 销售单价 

鸭苗 1.65 -67.77% 5.12 3.78 

鸡苗 2.49 -65.80% 7.28 3.56 

如上表所示，2020 年公司鸭苗和鸡苗的销售单价较 2019 年均大幅下降 65%

以上，主要原因包括：（1）“新冠肺炎”疫情初期，禽苗运输存在障碍，养殖户无
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法接苗正常养殖，鸭苗、鸡苗的市场价格大幅下跌，导致公司禽苗销售毛利率大

幅下降；（2）由于 2018 年、2019 年禽苗价格处于行业高位，引起行业产能扩充，

导致禽苗价格在 2020 年周期性下行，销售价格较 2019 年大幅下滑。在“新冠肺炎”

疫情和行业周期的叠加效应下，公司 2020 年鸭苗和鸡苗的毛利率大幅下滑，从

而导致公司 2020 年的经营业绩下滑。 

公司鸭苗、鸡苗销售单价的变动比例与同行业可比公司的比较情况如下： 

单位：元/羽 

产品类别 公司 
2020 年 2019 年 

销售单价 变动比例 销售单价 

鸭苗 
华英农业 1.01 -73.32% 3.80 

益客食品 1.65 -67.77% 5.12 

鸡苗 
民和股份 2.70 -60.88% 6.90 

益客食品 2.49 -65.80% 7.28 

注：上表中华英农业、民和股份 2020 年销售单价来源于上市公司每月披露的鸭苗/鸡苗

销售情况简报，2019 年销售单价来源于其 2019 年度报告 

如上表所示，2020 年度公司鸭苗、鸡苗的销售单价下降幅度与同行业可比公

司相比不存在异常。 

3、相关影响因素变化对公司业绩的持续性影响 

随着“新冠肺炎”疫情在国内的防控形势持续向好，我国绝大多数地区的居民

工作、生活和消费已基本恢复正常，“新冠肺炎”疫情对公司经营情况的影响较疫

情初期已大幅减弱，预计不会对公司的业绩产生持续性的重大不利影响。同时，

受各环节供需关系变化影响，禽肉产业链各环节的市场价格仍然存在周期性波动。

2020 年，公司的业绩变化趋势与同行业可比上市公司基本一致。公司的产品及原

材料覆盖禽类养殖行业产业链的多个环节，市场价格的变化使得公司的业绩仍然

存在波动或者下滑的风险。但公司整体的净利润仍为正，上述事项不会对公司的

持续经营能力产生重大不利影响。 

……” 

三、2020 全年业绩是否显著下滑，若下滑 50%以上，请结合《首发业务若干

问题解答（2020 年 6 月修订）》问题 37 内容补充披露对发行人的影响，在风险因

素中进一步量化分析和披露导致业绩下滑的相关影响因素及其变动情况，是否

影响持续经营能力，并作重大事项提示 

（一）补充披露情况 

发行人招股说明书已更新披露至经审计的 2018 年、2019 年及 2020 年财务数
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据。 

（二）根据《首发业务若干问题解答（2020 年 6 月修订）》的核查情况 

2020 年，公司经审计的营业收入为 143.92 亿元，下降幅度为 7.47%，扣除非

经常损益后的归属于母公司股东的净利润为 1.25 亿元，较 2019 年度下降 65.59%，

公司业绩下滑幅度超过 50%，主要原因为： 

（1）“新冠肺炎”疫情这一偶发性因素对居民日常消费产生影响，以及对禽产

业链各环节市场价格产生了影响，特别是在疫情初期的交通管控措施，加速了禽

苗价格的下滑趋势； 

（2）公司所处的禽行业属于周期性行业，2019 年对公司利润影响较大的种

禽板块处于行业高点，2020 年在疫情过后长时间处于下行阶段，因此对公司的盈

利情况造成不利影响。 

1、“新冠肺炎”疫情对公司影响为偶发性因素 

2020 年 1 月以来，我国发生“新冠肺炎”疫情，各地均采取了严格的疫情防控

措施。新冠肺炎疫情及其防控措施对公司生产经营和财务状况的影响如下： 

（1）屠宰板块 

在疫情初期，受防控措施影响，部分养殖区域采取交通管控措施，影响饲料

供给及毛鸡、毛鸭回收运输安排和实施，进而影响公司屠宰板块原材料供应。作

为江苏省民生保供重点企业，公司复工生产不受政府延期复工政策的影响。公司

实际于 2020 年 2 月 3 日复工生产，2020 年 2 月 9 日之前受制于原料供应，公司

屠宰线的开工率较低。随着疫情逐步得到控制，截至本回复报告出具日，公司生

产已恢复至正常水平。受疫情防控对交通运输的影响，产品运输车辆跨区域运输

受限，公司屠宰工厂面临有订单却无法将产品顺利交付问题。此外，餐饮企业、

食堂等人员集中性场所纷纷停止营业，公司屠宰产品的市场需求也受一定程度影

响。 

（2）种禽板块 

疫情初期，禽苗运输存在障碍，养殖户无法接苗正常养殖，鸭苗、鸡苗的市

场价格也有所下跌。公司种禽厂部分正常孵化的鸭苗、鸡苗也因此只能进行无害

化销毁。2020 年 2 月 10 日以后，随着大部分屠宰厂的开工和养殖合同的发放，

禽苗逐步恢复正常的销售，但价格行情处于相对低谷期间。 

（3）饲料板块 

公司饲料板块客户为养殖户。如前文所述，疫情初期受交通限制的影响，公

司饲料难以实现运输。但随着民生保供措施的逐步落地，交通限制带来的影响逐
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步消除。由于疫情前期养殖户出现饲料供应不足的情形，一季度内饲料需求有所

提升，公司饲料板块基本恢复了生产。 

（4）调熟板块 

公司调熟板块的收入占比较小，仅为 3%左右，主要客户为“爱鸭”加盟店、

OEM 代工客户等。因疫情防控的要求，“爱鸭”加盟店、饭店、小吃店等餐饮企业

普遍停业，熟食及调理品的市场需求有所减少，对公司的产品销售产生影响。

OEM 代工客户如来伊份、百草味因其线上销售占比较高，订单未受重大不利影

响。 

综上，“新冠疫情”以来，消费类市场受到一定冲击，公司各板块受到不同程

度的影响，导致公司业绩较去年同期发生较大波动。截至本回复报告出具日，随

着“新冠肺炎”疫情已得到控制，我国绝大多数地区的居民工作、生活和消费已基

本恢复正常，“新冠肺炎”疫情对公司经营情况的影响较疫情初期已大幅减弱。 

2、公司所处行业为周期性行业，公司未来业绩仍存在波动性风险 

（1）公司所处行业的周期性 

禽类产业链中养殖、屠宰环节中所销售商品、耗用原材料价格随供需情况快

速地发生变动，存在一定周期性，其循环逻辑如下图所示： 

 

饲料板块上游为各粮食作物（玉米、豆粕等），下游的饲料产品价格虽然略

有波动，但整体上保持平稳状态；调熟板块相关产品则受消费习惯、选择偏好等

影响较大。因此，公司主营业务四大板块中，屠宰板块及种禽板块，受行业周期

性和景气度变化影响较大。 

（2）公司主要产品及原材料的价格周期性变化 

如前文所述，公司的毛利主要来源于屠宰板块和种禽板块。屠宰板块的主要

产品为分割肉，主要原材料为毛鸭、毛鸡；种禽板块的主要产品为种鸭、种鸡，

影响成本的主要因素为父母代种禽的采购原值（通过摊销影响成本）以及外购蛋

饲养户
增加养
殖规模

供过于
求

禽肉价
格下降

饲养户
降低养
殖规模

供不应
求

禽肉价
格上涨
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的价格。禽肉行业的周期性变化对产业链某环节的市场价格产生影响，同时相关

价格影响因素沿产业链条进行传导，使得公司主要产品和原材料的价格产生周期

性波动，进而对公司的盈利能力产生影响。以公开渠道可以取得的市场价格为例，

公司主要产品或原材料的市场价格波动情况如下（数据来源均为 Wind）： 

①鸡肉 

单位：元/500g 

 

②毛鸭 

单位：元/500g 

 

③鸭苗 

单位：元/羽 

8.00

9.00

10.00

11.00

12.00

13.00

14.00

15.00

16.00

36个城市平均零售价：鸡肉
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2.00

3.00

4.00

5.00
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2015-01-04 2016-01-04 2017-01-04 2018-01-04 2019-01-04 2020-01-04 2021-01-04

主要禽畜产品价格：毛鸭（江苏徐州）
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④毛鸡 

单位：元/500g 

 

⑤鸡苗 

单位：元/羽 

 

如上图所示，公司主要业务板块的产品和原材料价格存在周期性波动的情形，

进而对公司的业绩产生影响。 
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主要畜禽产品价格：鸭苗（江苏徐州）
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主要禽畜产品价格：肉毛鸡（山东菏泽）
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主要禽畜产品价格：肉鸡苗（山东菏泽）
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（3）公司业绩变化情况与同行业可比公司的比较情况 

公司的业务板块涉及禽肉产业链的多个环节。虽然公司的业务涉及产业链的

环节、各业务占比情况以及经营规模变化情况与同行业可比上市公司有所差异，

但在盈利水平上均呈现出一定的周期性波动。2015 年至 2020 年度，公司与同行

业可比上市公司扣除非经常性损益后的净利润变化情况如下： 

单位：亿元 

 

注：上表中，同行业可比上市公司华英农业、立华股份、仙坛股份、益生股份、民生股

份 2020 年扣除非经常性损益后的净利润数值为其公告的 2020 年业绩预告中披露的上限金额，

圣农发展的数值为其 2020 年三季报扣除非经常性损益后的净利润金额，益客食品为经审阅

的 2020 年扣除非经常性损益后的净利润金额，财务数据起始期间为 2016 年度 

如上图所示，公司与同行业可比上市公司扣除非经常性损益后的净利润均呈

现一定的周期性波动，且波动的波峰及波谷年度基本一致，且变化幅度较大。2017

年度为行业盈利低点，2019 年度达到行业盈利峰值，而 2020 年度的净利润水平

均较 2019 年度大幅下滑，且下滑比例均大于 50%，基本回落至 2017 年的水平。

根据上市公司已披露的 2020 年度业绩预告，预计下滑幅度如下： 

公司名称 
2020 年度扣非后净利润（业绩

预告值或审阅数） 

2019 年度实现的扣非

后净利润 
同比变动幅度 

华英农业 亏损：94,400 万元-98,800 万元 亏损：7,984.66 万元 
同比下降：
1069.74%-1137.37% 

立华股份 盈利：19,000 万元-22,000 万元 盈利：186,165.78 万元 同比下降：88.18%-89.79% 

仙坛股份 盈利：26,000 万元-30,000 万元 盈利：93,641.88 万元 同比下降：72.23%-67.96% 

益生股份 盈利：4,000 万元-5,000 万元 盈利：217,520.94 万元 同比下降：98.16%-95.40% 

民和股份 盈利：6,000 万元-8,000 万元 盈利：160,997.38 万元 同比下降：95.03%-96.27% 

益客食品 盈利：12,405.65 万元 盈利：36,275.98 万元 同比下降：65.80% 

如上表示，根据同行业上市公司披露的 2020 年年报业绩预告，其 2020 年扣

 (10.00)

 -

 10.00

 20.00

 30.00

 40.00

2015年度 2016年度 2017年度 2018年度 2019年度 2020年*

华英农业 圣农发展 立华股份 仙坛股份

益生股份 民和股份 益客食品
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非后净利润均较 2019 年有大幅下滑，且下滑幅度均超过益客食品，主要原因系

上述上市公司的收入构成中禽苗占比较高。因此，公司 2020 年业绩下滑的情况

与同行业可比公司的变化趋势相符，不存在重大差异。 

四、核查程序及核查意见 

申报会计师对公司 2020 年度的财务报表进行审阅，分析主要报表项目、毛

利率、费用率的变化情况及其变化原因；了解公司 2020 年的经营情况，包括主

要宏观行业变化情况、经营模式、客户及供应商、主要产品和原材料的价格变化

情况、主要税收政策等是否发生变化；了解“新冠肺炎”疫情对公司产生的影响，

以及公司的主要应对措施；对公司所处行业的周期性变化进行分析、与同行业可

比上市公司的业绩变动情况进行比较分析。 

经核查，申报会计师认为： 

1、公司 2020 年业绩的情况已进行披露，并做相关风险和重大事项提示； 

2、公司 2020 年业绩较 2019 年有所下滑，主要受“新冠肺炎”疫情及行业周期

性变化的叠加影响造成的主要产品毛利率下降造成的，公司的主要经营模式、主

要客户及供应商、税收政策等未发生重大不利变化； 

3、在公司 2020 年业绩下滑的主要影响因素中，“新冠肺炎”疫情为偶发性因

素，对公司经营情况的影响较疫情初期已大幅减少，并非持续性影响因素；公司

所处的行业为周期性行业，盈利水平受行业周期性的影响有所波动，在未来期间，

行业周期性会继续造成公司盈利能力的波动，但不会对公司的持续盈利能力造成

重大不利影响。相关风险已在招股说明书充分披露。 

 

问题 4 

关于发行人法人客户和自然人客户。审核问询回复显示： 

（1）发行人饲料业务全部为直销，报告期饲料销售收入分别为 77,724.50 万

元、95,952.45 万元、137,030.89 万元和 90,802.92 万元，其中向法人客户销售收入

分别为 31,556.65 万元、7,332.80 万元、13,319.62 万元和 10,200.21 万元，占饲料收

入的比例分别为 40.60%、7.64%、9.72%和 11.23%； 

（2）发行人鸭产品、鸡产品、熟食、调理品业务中，向法人客户销售收入

和向自然人客户销售收入占比较为均衡；饲料、鸭苗、鸡苗业务则主要集中在自

然人客户； 

（3）发行人向前十大自然人客户销售规模较大，占发行人主营业务收入收

入比例约 6%，2019 年发行人向其第一大自然人客户沈腾飞销售收入 14,303.13 万
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元，向第十大客户王超销售收入 6,325.79 万元； 

（4）发行人向前十大自然人客户销售鸡、鸭产品价格高于该产品向其他客

户销售平均价格，发行人向前十大客户销售鸡产品均价报告期分别为 11.23 元/千

克、14.16 元/千克、16.31 元/千克和 15.32 元/千克，向其他客户销售均价报告期分

别为 7.9 元/千克、9.5 元/千克、11.4 元/千克和 9.8 元/千克；发行人向前十大客户

销售鸭产品均价报告期分别为 8.37 元/千克、10.17 元/千克、10.87 元/千克和 10.11

元/千克，向其他客户销售均价报告期分别为 7.53 元/千克、8.92 元/千克、9.52 元/

千克和 8.10 元/千克。 

请发行人： 

（1）补充披露发行人饲料业务客户全部为直销客户的原因，发行人饲料客

户主要从事业务情况，是否主要系养殖户，2017 年饲料客户中法人客户收入占比

较高的原因及合理性； 

（2）补充披露鸭产品、鸡产品、熟食、调理品业务中法人和自然人客户占

比较为均衡，而饲料、鸭苗、鸡苗业务则主要集中在自然人客户的原因及合理性； 

（3）补充披露各产品项下，法人和自然人客户数量及平均客户销售收入情

况，法人和自然人客户之间的平均销售收入规模是否差异显著，若是，请说明原

因及合理性； 

（4）结合发行人向其自然人客户平均销售收入规模情况、发行人前十大自

然人客户自身的经营情况，补充披露向前十大自然人销售收入规模较大的合理性，

前十大自然人客户是否专营发行人产品； 

（5）补充披露向前十大自然人客户销售单价高于向其他客户销售单价的原

因及合理性。 

请保荐人、申报会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、补充披露发行人饲料业务客户全部为直销客户的原因，发行人饲料客

户主要从事业务情况，是否主要系养殖户，2017 年饲料客户中法人客户收入占

比较高的原因及合理性； 

在招股说明书“第六节 业务与技术”之“三、发行人的销售情况和主要供应商”

之“（四）其它销售相关情况”之“11、饲料法人及自然人销售情况”中补充披露如下： 

“…… 

11、饲料法人及自然人销售情况 
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公司饲料业务采用直接销售模式，不存在经销商，主要原因系与以饲料为主

的上市公司相比，公司饲料业务体量相对较小，且仅在宿迁、新泰、平邑和邢台

布局了产能。公司饲料业务的定位除向前述区域附近的养殖户销售饲料产品外，

还需满足上述地区附近的集团内部种禽养殖公司饲料需求，从业务基础上未形成

相应规模以支持经销模式。另外，鉴于饲料业务无论在利润率方面、还是规模方

面均与地区性的饲料提供商相近，为减少对经销商体系管理工作量，公司未制定

饲料经销商管理制度，客观上也未发展饲料业务的经销网络。因此，公司饲料业

务未采用经销模式，其客户为直销客户。 

公司饲料产品的客户主要为毛鸡、毛鸭养殖业主、畜禽养殖专业合作社及养

殖公司。其中，养殖业主以其家庭为单位，以个人名义向公司采购饲料用于毛鸡、

毛鸭养殖；畜禽养殖专业合作社及养殖公司则均为法人客户，畜禽养殖专业合作

社系养殖户集体组织或雇佣养殖工人代养，养殖公司从事毛鸡、毛鸭养殖业务。 

报告期内，公司饲料收入按自然人及法人拆解如下： 

单位：万元 

项目 
2020 年度 2019 年度 2018 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

自然人收入 189,301.64 90.98% 123,711.27 90.28% 88,619.65 92.36% 

法人收入 18,756.76 9.02% 13,319.62 9.72% 7,332.80 7.64% 

合计 208,058.40 100.00% 137,030.89 100.00% 95,952.45 100.00% 

……” 

2017 年法人客户中部分畜禽养殖专业合作社采购规模较大，其中新泰市益佳

畜禽养殖专业合作社的采购额为 11,261.98 万元、新沂市诚益肉鸭专业合作社的采

购额为 9,918.79 万元、平邑益万家畜禽养殖专业合作社的采购额为 4,773.70 万元，

合计占公司饲料板块法人客户收入的 82.25%。2018 年度起，与前述合作社交易金

额减少，从而导致法人客户占比下降。与前述合作社交易减少的原因一方面系

2017 年下半年中，随着环境保护治理力度增加，该等合作社涉及的养殖棚舍或处

于禁养区或未达到环保相应标准，自身养殖规模大幅缩小甚至停产；另一方面，

鉴于公司少数员工在前述主体中存在投资权益或任职，为加强公司供应商管理，

公司也相应减少与存在前述情形的供应商之间的交易额，逐步扩大与直接养殖户

之间的合作关系。 

二、补充披露鸭产品、鸡产品、熟食、调理品业务中法人和自然人客户占

比较为均衡，而饲料、鸭苗、鸡苗业务则主要集中在自然人客户的原因及合理

性； 
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在招股说明书“第六节 业务与技术”之“一、公司主要业务、主要产品的情况”

之“（二）公司主要产品介绍”中补充披露如下： 

“…… 

公司各业务板块中，屠宰板块、调理品及熟食的产品具有工业生产原材料和

直接消费品的双重属性，例如，屠宰板块鸡产品、鸭产品既可以作为原料肉进入

下一步深加工环节，典型的法人客户包括绝味食品，公司向其销售产品用于卤肉

制品生产；又可以作为烹饪食材通过流通渠道（此环节包括大量自然人客户），

为广大消费者提供禽肉供应；调理品及熟食业务板块中，产品不仅包括向个人加

盟商提供的爱鸭熟食，还包括向来伊份等法人客户提供的 OEM 加工产品。因此，

客户结构中法人客户与自然人客户相对均衡。 

饲料、种禽板块主要面向商品代毛鸡、毛鸭养殖业务，为养殖户提供饲料产

品、商品代鸡苗和商品代鸭苗产品。而我国商品代养殖群体中个人养殖户仍为主

要的经营主体，从而导致自然人客户较多。 

……” 

三、补充披露各产品项下，法人和自然人客户数量及平均客户销售收入情

况，法人和自然人客户之间的平均销售收入规模是否差异显著，若是，请说明

原因及合理性； 

在招股说明书“第六节 业务与技术”之“三、发行人的销售情况和主要供应商”

之“（四）其它销售相关情况”之“12、法人及自然人客户数量及平均客户销售收入

情况”中补充披露如下： 

“…… 

12、法人及自然人客户数量及平均客户销售收入情况 

（1）屠宰板块 

报告期内，公司鸡产品按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 

单位：个；万元 

鸡产品 

报告期 
法人客户

数量 

自然人客

户数量 

法人客户

收入 

自然人客

户收入 

法人平均

收入 

自然人平

均收入 

平均收入

差异 

2018 年度 728 1,095 138,872.52 160,590.67 190.76 146.66 44.10 

2019 年度 756 841 216,565.03 228,866.78 286.46 272.14 14.33 

2020 年度 702 817 185,712.17 222,147.19 264.55  271.91  -7.36  

报告期内，公司鸭产品按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 
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单位：个；万元 

鸭产品 

报告期 
法人客户

数量 

自然人客

户数量 

法人客户

收入 

自然人客户

收入 

法人平均

收入 

自然人平

均收入 

平均收入差

异 

2018 年度 1,134 1,698 276,610.15 205,291.97 243.92 120.9 123.02 

2019 年度 1,208 1,436 417,918.11 356,807.44 345.96 248.47 97.49 

2020 年度 1,122 1,329 325,818.26 376,435.21 290.39 283.25 7.14 

如上所示，报告期内，屠宰板块法人客户与自然人客户之间平均交易规模存

在一定差异，法人客户平均交易金额高于自然人客户平均交易金额。该等差异主

要系法人客户相对经营规模较大所致，例如绝味食品、双汇发展等，提高了法人

客户平均交易金额的水平。另外，由于近年来农贸、批发市场的经营环境发生改

变，商户经营的门槛及成本有所提高，规模较小的商户遭到淘汰或整并，资源向

头部商户集中，导致公司批发市场自然人客户经营规模扩大，因此法人客户平均

收入与自然人客户平均收入的差距在逐步减少。 

（2）种禽板块 

报告期内，公司鸡苗按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 

单位：个；万元 

鸡苗 

报告期 
法人客户

数量 

自然人客

户数量 

法人客户

收入 

自然人客

户收入 

法人平均

收入 

自然人平

均收入 

平均收入

差异 

2018年度 11 213 3,548.72 9,972.56 322.61 46.82 275.79 

2019年度 11 172 5,946.19 24,309.43 540.56 141.33 399.23 

2020年度 9 166 3,283.73 10,171.14 364.86  61.27  303.59  

报告期内，公司鸭苗按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 

单位：个；万元 

鸭苗 

报告期 
法人客户

数量 

自然人客

户数量 

法人客户

收入 

自然人客

户收入 

法人平均

收入 

自然人平

均收入 

平均收入

差异 

2018 年度 36 963 7,351.36 42,851.41 204.20 44.50 159.71 

2019 年度 31 881 11,442.94 73,744.64 369.13 83.71 285.42 

2020 年度 16 916 2,776.89 25,621.99 173.56 27.97 145.59 

如上所示，报告期内，种禽板块法人客户与自然人客户之间平均交易规模存

在显著差异，法人客户平均收入高于自然人客户平均收入。该等差异主要系法人

客户相对经营规模较大所致。种禽板块的法人客户以规模化的养殖主体为主，自
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然人客户均以个人或家庭为单位进行养殖，规模相对较小，因此，法人客户平均

交易规模高于自然人客户平均交易规模。 

（3）饲料板块 

报告期内，公司饲料按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 

单位：个；万元 

饲料 

报告期 
法人客户 

数量 

自然人客

户数量 

法人客户 

收入 

自然人客

户收入 

法人平均 

收入 

自然人 

平均收入 

平均收入 

差异 

2018 年度 17 874 7,332.80 88,619.65 431.34 101.40 329.95 

2019 年度 20 694 13,319.62 123,711.27 665.98 178.26 487.72 

2020 年度 21 655 18,756.76 189,301.64 893.18  289.01  604.17  

与种禽板块类似，饲料板块中，由于法人客户以规模化的养殖主体为主，其

单体饲料需求量大于以个人或家庭为单位的个人养殖主体，从而导致法人平均收

入高于个人平均收入。 

（4）熟食及调理品板块 

报告期内，公司熟食按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 

单位：个；万元 

熟食 

报告期 
法人客户

数量 

自然人客

户数量 

法人客户

收入 

自然人客

户收入 

法人平均

收入 

自然人平

均收入 

平均收入

差异 

2018 年度 81 905 4,902.64 9,217.28 60.53 10.18 50.34 

2019 年度 89 894 11,049.22 8,820.49 124.15 9.87 114.28 

2020 年度 134 707 13,675.77 7,569.07 102.06 10.71 91.35 

公司熟食板块中，与自然人客户之间的合作主要为向爱鸭品牌加盟商销售的

相关卤肉产品；与法人客户之间的合作主要为向其销售的 OEM 肉食加工产品；

相对于单体加盟店经营规模，OEM 加工平均交易规模较大，特别是自 2019 年度

起，公司加大了代工的业务规模，从而导致法人客户平均交易规模与自然人客户

交易规模之间的差距拉大。 

报告期内，公司调理品按照客户类别的数量及主要业务收入情况如下： 

单位：个；万元 

调理品 

报告期 
法人客户

数量 

自然人客

户数量 

法人客户

收入 

自然人客

户收入 

法人平均

收入 

自然人平

均收入 

平均收入

差异 
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2018 年度 168 362 9,961.28 13,307.36 59.29 36.76 22.53 

2019 年度 162 274 21,765.05 23,861.01 134.35 87.08 47.27 

2020 年度 163 256 28,178.28 11,887.32 172.87  46.43  126.44  

与熟食类似，调理品业务中，由于法人客户以 OEM 加工为主，其单体交易

量较大，从而形成法人平均收入高于个人平均收入。 

……” 

四、结合发行人向其自然人客户平均销售收入规模情况、发行人前十大自

然人客户自身的经营情况，补充披露向前十大自然人销售收入规模较大的合理

性，前十大自然人客户是否专营发行人产品； 

在招股说明书“第六节 业务与技术”之“三、发行人的销售情况和主要供应商”

之“（四）其它销售相关情况”之“13、前十大自然人客户销售规模经及营业情况”

中补充披露如下： 

“…… 

13、前十大自然人客户销售规模及营业情况 

公司前十大自然人客户均为批发市场商户，公司与自然人客户之间规模较大

具备合理性，具体情况如下： 

从宏观市场层面逻辑来看，首先，包括禽肉在内动物蛋白市场规模较大，且

随着消费者对禽肉接受程度的提升，禽肉市场规模呈逐年增长态势，为出现较大

规模的经营者提供了充足的市场基础；其次，禽肉市场的各流通渠道中，不同级

别、不同规模批发市场中的经销商仍占据较为重要的角色，而这些经销商中自然

人数量众多，从而为出现较大规模的自然人经销商提供了结构上的基础。 

从微观经营者经营特点来看，与公司合作规模较大的自然人客户，其从业时

间较长，与公司合作的起始时间均发生在报告期前，具备丰富的市场经验；而且

这些客户主要经营所在地为当地肉食集中的批发市场，例如沈腾飞在淮安批发市

场从事相关业务，客观上商品流通量也相对较大，实际经营地的市场地位与单个

经营者的交易量之间具备匹配关系；另外，公司产品作为禽类市场中主要的品牌

产品之一，也有利于各自然人客户进行销售。 

报告期内，公司各期前十大自然人客户均非单一经营公司产品，例如沈腾飞，

除经营公司产品外，还经营强英鸭业、三森食品的鸭产品，以及牛、羊及海鲜等

其他品类。各期前十大自然人客户自身的交易规模均大于其与公司之间的交易规

模。公司向前十大自然人客户销售金额高于批发市场自然人客户平均交易金额主

要系自然人客户规模差距较大，因此，自然人客户平均交易金额相对与头部经销
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商交易金额差距较大。同行业上市公司排名靠前的自然客户交易金额也相对较大。

例如，湘佳股份，湘佳股份 2019 年度营业收入为 18.51 亿元，其前五名自然人客

户交易金额均在 1,500 万元以上。 

综上所述，公司向前十大自然人销售收入规模较大具备合理性。 

……” 

 

五、补充披露向前十大自然人客户销售单价高于向其他客户销售单价的原

因及合理性。 

在招股说明书“第六节 业务与技术”之“三、发行人的销售情况和主要供应商”

之“（四）其它销售相关情况”之“14、前十大自然人客户销售单价情况”中补充披露

如下： 

“…… 

14、前十大自然人客户销售单价情况 

（1）鸡产品 

由于公司鸡分割产品中，不同部位、不同规格产品价格不同、相近产品在不

同时间价格也有所差异，因此不同客户若采购内容、采购频率不完全一致的情况

下，价格将存在差异。以公司前十名自然人客户中夏义圣以及非前十名客户曹向

阳对比情况为例： 

单位：元/千克 

客户名称 产品类别 期间 具体销售内容 销售均价 

夏义圣 鸡产品 

2020 年度 鸡腿、鸡胸类、鸡翅类 13.48 

2019 年度 鸡腿、鸡胸类 16.36 

2018 年度 鸡腿、鸡胸类 12.98 

曹向阳 鸡产品 

2020 年度 鸡头类 1.10 

2019 年度 鸡头类为主 1.30 

2018 年度 鸡骨类、鸡头类为主 1.64 

不同客户采购产品的不同，导致个别客户的均价和全体客户的均价存在差异，

但是从鸡肉整体各部分综合价格水平来看，公司产品价格与可比公司之间无重大

差异，具体情况如下： 

单位：元/吨 

单位 产品 2020 年度 2019 年度 2018 年度 
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类别 销售 

单价 

变动 

比例 

销售 

单价 

变动 

比例 

销售 

单价 

变动 

比例 

公司 鸡产品 9,222.85  -19.74% 11,491.82 20.07% 9,571.23 20.03% 

新希望 鸡产品 基本可比 基本可比 11,871.22 20.40% 9,860.00 17.52% 

注 1：上表中的销售单价为该类产品的加权平均价格，即为该类产品销售收入（已合并

抵消内部交易金额）/该类产品总销量（已合并抵消内部交易数量）。 

注 2：鸡产品 2017 年及 2018 年的价格根据《新希望六和股份有限公司跟踪评级报告》；

鸡产品 2019 年的价格根据《新希望六和股份有限公司可转换公司债券 2020 年跟踪评级报告》。 

注 3：鉴于可比公司未披露 2020 年相关信息，经抽查比较同时销售新希望六和及公司产

品的经销商提供的价格情况，公司产品价格与可比公司之间无重大差异。 

 

（2）鸭产品 

由于公司鸭分割产品中，不同部位、不同规格产品价格不同、相近产品在不

同时间价格也有所差异，因此不同客户若采购内容、采购频率不完全一致的情况

下，价格将存在差异。以公司前十名自然人客户中夏义圣以及非前十名客户杨清

明对比情况为例： 

单位：元/千克 

客户名称 产品类别 期间 具体销售内容 销售均价 

夏义圣 鸭产品 

2020 年度 鸭腿类,鸭胸类,鸭内脏类 9.29 

2019 年度 鸭腿类,鸭胸类,鸭内脏类 9.90 

2018 年度 以鸭腿类为主 9.55 

杨清明 鸭产品 

2020 年度 鸭骨类为主 2.41 

2019 年度 鸭骨类为主 0.82 

2018 年度 鸭骨类为主 1.07 

不同客户采购产品的不同，导致个别客户的均价和全体客户的均价存在差异，

但是从鸭肉整体各部分综合价格水平来看，公司产品价格与可比公司之间无重大

差异，具体情况如下： 

单位：元/吨 

单位 
产品 

类别 

2020 年度 2019 年度 2018 年度 

销售 

单价 

变动 

比例 

销售 

单价 

变动 

比例 

销售 

单价 

变动 

比例 

公司 鸭产品 8,478.55  -10.98% 9,524.11 6.65% 8,930.34 18.50% 

新希望 鸭产品 基本可比 基本可比 9,057.36 -1.01% 9,150.00 26.73% 

注 1：上表中的销售单价为该类产品的加权平均价格，即为该类产品销售收入（已合并

抵消内部交易金额）/该类产品总销量（已合并抵消内部交易数量）。 

注 2：鸭产品 2017 年及 2018 年的价格根据《新希望六和股份有限公司跟踪评级报告》；
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鸭产品 2019 年的价格根据《新希望六和股份有限公司可转换公司债券 2020 年跟踪评级报告》。 

注 3：鉴于可比公司未披露 2020 年相关信息，经抽查比较同时销售新希望六和及公司产

品的经销商提供的价格情况，公司价格与可比公司之间无重大差异。 

综上，由于产品结构和采购频率的差异，公司前十名自然人客户的销售均价

和其他客户存在差异；但整体上来看，与行业水平相当。 

……” 

六、核查程序及核查意见 

申报会计师取得公司各业务板块法人及自然人收入明细、前十大自然人客户

销售收入及销售价格，访谈公司销售业务负责人及财务负责人，了解各业务的业

务模式及行业动态，并分析饲料业务模式，以及法人、自然人客户结构及其销售

收入的合理性。 

经核查，申报会计师认为： 

公司饲料产品的客户主要为毛鸡、毛鸭养殖业主、畜禽养殖专业合作社及养

殖公司。其中，养殖业主以其家庭为单位，以个人名义向公司采购饲料用于毛鸡、

毛鸭养殖；2017 年饲料客户中法人客户收入占比较高具备合理性；鸭产品、鸡产

品、熟食、调理品业务中法人和自然人客户占比较为均衡，而饲料、鸭苗、鸡苗

业务则主要集中在自然人客户具备合理性；公司各产品法人客户收入与自然人客

户收入存在差异具备合理性；前十大自然人销售收入规模较大具备合理性；前十

大自然人客户销售单价高于向其他客户销售单价具备合理性。 

 

问题 5 

关于自产和外购禽蛋情况。审核问询回复显示： 

（1）公司种禽的自产蛋数量有限，在需求旺盛的情况下难以快速增加自产

产能，因此通过外购蛋的形式满足市场需求； 

（2）报告期发行人自产和外购鸭蛋数量合计分别为 11,118.52 万枚、12,860.39

万枚、18,790.00 万枚和 9,597.40 万枚；发行人鸭苗产量分别为 8,290.75 万羽、9,703.67

万羽、13,939.50 万羽和 7,380.21 万羽； 

（3）报告期发行人自产和外购鸡蛋数量合计分别为 6,175.51 万枚、4,925.41

万枚、5,123.96 万枚和 2,831.57 万枚；发行人鸡苗产量分别为 5,231.75 万羽、3,663.49

万羽、4,020.21 万羽和 2,163.24 万羽； 

（4）发行人除采购毛鸭、毛鸡、玉米、豆粕外，其他主要原材料还包括鸭

种蛋、鸡种蛋等。 
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请发行人： 

（1）补充披露种禽板块下自产、外购鸡蛋鸭蛋、鸡苗鸭苗与发行人鸡苗鸭

苗产量、销量的匹配情况，报告期比例是否存在显著变动，原因及合理性； 

（2）补充披露鸭种蛋、鸡种蛋的采购价格与市场价格比较是否存在较大差

异，若存在，请说明原因及合理性； 

（3）鸭种蛋、鸡种蛋对应的前五大供应商情况，向其采购金额及占比，单

价与市场价格是否差异显著，供应商的成立时间、合作时间、实控人、经营地址

情况，是否主要围绕发行人服务。 

请保荐人、申报会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、补充披露种禽板块下自产、外购鸡蛋鸭蛋、鸡苗鸭苗与发行人鸡苗鸭

苗产量、销量的匹配情况，报告期比例是否存在显著变动，原因及合理性 

发行人已在招股说明书“第六节 业务与技术”的“三、发行人的销售情况和主

要客户”的“（一）主要产品的生产销售情况”的“4、公司主要产品产能、产量与销

量情况”中补充披露如下： 

“…… 

（9）自产、外购鸡蛋鸭蛋、鸡苗鸭苗与发行人鸡苗鸭苗产量、销量的匹配

情况 

报告期内，公司自产、外购禽蛋及禽苗与公司禽苗产量、销量的匹配情况如

下： 

单位：万枚、万羽 

项目 期间 
禽蛋 自产禽苗 

自产数量 外购数量 合计 入孵数量 产量 产出比 销量 产销率 

种鸭

板块 

2020 年度 6,712.37 11,365.16 18,077.53 17，956.55 14，517.72 80.85% 13，913.32 95.84% 

2019 年度 6,660.33 12,129.67 18,790.00 18,945.07 13,939.50 73.58% 13,939.50 100.00% 

2018 年度 11,359.16 1,501.23 12,860.39 12,469.33 9,703.67 77.82% 9,703.67 100.00% 

种鸡

板块 

2020 年度 3,866.58 2,671.40 6,537.98 6，146.57 5,111.90 83.17% 5,109.94 99.96% 

2019 年度 2,649.55 2,474.41 5,123.96 5,105.42 4,020.21 78.74% 4,020.21 100.00% 

2018 年度 2,546.46 2,378.95 4,925.41 4,689.66 3,663.49 78.12% 3,663.49 100.00% 

注：上表中的销量包括内部销售的数量。 

报告期内，公司外购禽苗并对外出售的情况如下： 
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单位：万羽 

项目 期间 
外购禽苗 

采购数量 销量 销量占比 

种鸭苗 

2020 年 3,445.31 3,444.65 99.98% 

2019 年 2,809.36 2,809.36 100.00% 

2018 年 4,735.12 4,735.12 100.00% 

种鸡苗 

2020 年 291.62 291.62 100.00% 

2019 年 134.01 134.01 100.00% 

2018 年 130.29 130.29 100.00% 

注 1：上表中的销量包括内部销售的数量。 

注 2：外购禽苗销量占比=当期销量/当期采购数量。 

如上表所示，报告期内，公司以自产、外购禽蛋自主完成孵化的禽苗产出比

相对稳定，维持在 80%左右，产出比有所波动的原因主要系受种禽所处产蛋期的

影响，产蛋后期种蛋的质量会下降，产出比会降低；就自产禽苗产销率而言，报

告期内公司除 2020 年受疫情影响部分孵化禽苗无法对外销售进行销毁外,其余自

产及外购禽苗基本实现全部销售，因 2020 年少量外购鸭苗用于研发，使得当年

外购鸭苗销量占比未达到 100%。 

因此，发行人种禽板块下自产、外购鸡蛋鸭蛋、鸡苗鸭苗与发行人鸡苗鸭苗

产量、销量匹配，报告期内不存在显著变动的情况。 

……” 

二、补充披露鸭种蛋、鸡种蛋的采购价格与市场价格比较是否存在较大差

异，若存在，请说明原因及合理性 

发行人已在招股说明书“第六节 业务与技术”的“四、发行人的采购情况和主

要供应商”的“（一）主要原材料和能源情况”的“2、主要原材料的采购量及其价格

情况”中补充披露如下： 

“…… 

报告期内，发行人鸭种蛋、鸡种蛋采购价格情况如下： 

单位：元/枚 

产品类别 项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

鸭种蛋 

市场价格区间 1.11-1.22 1.78-5.04 1.59-3.37 

公司价格区间 0.93-1.22 1.16-4.39 1.95-3.26 

公司平均价格 1.09 2.97 2.73 
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鸡种蛋 

市场价格区间 0.63-3.68 1.85-6.93 0.97-4.21 

公司价格区间 0.98-3.70 2.39-7.04 1.47-3.78 

公司平均价格 1.69 5.25 2.30 

注：上表平均价格为报告期内月平均价格区间，市场价格取自 Wind，由于 Wind 未更新

鸭种蛋 2020 年 4 月 17 日以后的数据，因此上表鸭种蛋 2020 年 1-6 月价格（区间）实际为 2020

年 1-3 月价格（区间） 

如上所示，报告期内，公司月平均采购价格基本在市场价格范围内。上表中，

2019 年市场及公司鸭种蛋的月平均价最低值均发生在 12 月份，该月内市场行情

呈下滑态势，而公司在该月低点时期采购量相对较大，因而该月公司均价略低于

市场平均水平。鸭种蛋、鸡种蛋的价格波动较大，但公司在相同时点向不同供应

商的采购价格不存在显著差异。同时，中国畜牧业协会禽业分会出具了相关说明，

认为在总体上公司鸭种蛋、鸡种蛋采购价格和市场一致，不存在重大差异。 

……” 

三、鸭种蛋、鸡种蛋对应的前五大供应商情况，向其采购金额及占比，单

价与市场价格是否差异显著，供应商的成立时间、合作时间、实控人、经营地

址情况，是否主要围绕发行人服务 

发行人已在招股说明书“第六节 业务与技术”的“四、发行人的采购情况和主

要供应商”的“（一）主要原材料和能源情况”中补充披露如下： 

“…… 

8、鸭种蛋、鸡种蛋主要供应商情况 

报告期内，发行人鸭种蛋前五大供应商采购情况如下： 

单位：万元 

项目 供应商名称 采购金额 
采购占

比 
成立时间 合作时间 实控人 经营地址 

是否主要围

绕发行人服

务 

2020 年

度 

李秋娥 1,998.92 13.54% - 2019-12-12 - 
山东省菏泽市

东明县 
是 

李雷 1,074.27 7.28% - 2018-6-30 - 
安徽省宿州市

埇桥区 
是 

周中华 969.27 6.57% - 2019-9-10 - 
江苏省徐州市

丰县 
是 

陈刚辉 968.09 6.56% - 2019-9-10 - 
江苏省徐州市

睢宁县 
是 

潘爱芹 936.34 6.34% - 2020-5-30 - 
江苏省宿迁市

沭阳县 
是 

2019 年

度 

淮安市志合养殖

有限公司 
4,900.65 13.59% 2017/12/6 2018/11/28 周正福 

江苏省淮安市

淮阴区 
是 
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于训政 3,493.49 9.69% - 2018/9/1 - 
山东省潍坊市

潍城区 
否 

李雷 3,079.99 8.54% - 2018/6/30 - 
安徽省宿州市

埇桥区 
是 

吕怀芹 2,993.24 8.30% - 2019/1/1 - 
山东省潍坊市

诸城市 
是 

金湖和润禽业有

限公司 
1,791.31 4.97% 2012/8/9 2016/6/12 刘晨语 

江苏省淮安市

金湖县 
不详 

2018 年

度 

朱国栋 635.66 15.50% - 2018/11/8 - 
山东省潍坊市

安丘市 
否 

金湖和润禽业有

限公司 
422.86 10.31% 2012/8/9 2016/6/12 刘晨语 

江苏省淮安市

金湖县 
不详 

周生会 391.03 9.53% - 2018/9/28 - 
江苏省徐州市

经济开发区 
是 

许成学 313.17 7.63% - 2018/6/26 - 
安徽省淮北市

杜集区 
是 

殷现法 280.12 6.83% - 2018/11/3 - 
安徽省蚌埠市

固镇县 
是 

注 1：“实控人”系为根据工商信息穿透之后的持股超过 51%的自然人股东（或第一大股

东、合作社法定代表人、个体户负责人）、国资委或上市公司。 

注 2：“是否主要围绕发行人服务”的判断标准为鸭种蛋供应商对发行人的销售收入占其

鸭种蛋总销售收入的 50%以上的系主要围绕发行人服务，否则不是主要围绕发行人服务。 

注 3：供应商金湖和润禽业有限公司未能取得联系，无法确认是否主要围绕发行人服务，

上表列为“不详”。 

报告期各期，对鸭种蛋主要供应商采购价格抽样与同期市场价格比较如下： 

单位：万枚、万元、元/枚 

抽样日期 供应商名称 采购数量 采购金额 
采购单

价 

市场

价格 

是否与市

场价格有

显著差异 

2020-2-12 陈刚辉 40.12 54.16 1.35 1.43 否 

2020-2-12 赵静 16.03 21.64 1.35 1.43 否 

2019-12-22 李雷 44.30 73.10 1.65 1.73 否 

2019-12-22 
淮安市志合养殖有

限公司 
20.75 34.44 1.66 1.73 否 

2018-10-29 周生会 3.88 14.26 3.67 3.63 否 

2018-10-29 许成学 4.25 15.62 3.67 3.63 否 

2017-4-30 郑立明 26.50 18.02 0.68 0.80 否 

2017-4-29 
山东万泉食品有限

公司 
19.27 15.99 0.83 0.80 否 

注：市场价格取自 wind，选取与供应商相近区域和时间的价格。 

如上表所示，报告期内，发行人鸭种蛋主要供应商之间采购价格不存在显著

差异，对主要供应商的采购单价与市场价格不存在显著差异。 
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报告期内，发行人鸡种蛋前五大供应商采购情况如下： 

单位：万元 

项目 供应商名称 采购金额 采购占比 成立时间 合作时间 实控人 经营地址 

是否主要围

绕发行人服

务 

2020 年

度 

北京康达畜禽有限

责任公司 
845.50 18.78% 2001-4-10 2017-6-5 佟茂 北京市平谷区 是 

北京绿延禽业中心 763.36 16.95% 2001/12/12 2017-1-17 李春金 北京市延庆区 是 

管霞 695.88 15.45%  2019-5-17 - 
山东省临沂市

费县 
是 

汤阴县树田养殖专

业合作社 
694.30 15.42% 2019/3/6 2019-3-19 刘坤 

河南省安阳市

汤阴县 
否 

姚礼春 474.47 10.54%  2019-5-8 - 
辽宁省沈阳市

辽中县 
否 

2019 年

度 

北京绿延禽业中心 1,919.37 14.77% 2001/12/12 2017/1/17 李春金 北京市延庆区 是 

汤阴县树田养殖专

业合作社 
1,492.37 11.49% 2019/3/6 2019/3/19 刘坤 

河南省安阳市

汤阴县 
否 

陈维亮 1,221.49 9.40% - 2019/8/27 - 
山东省日照市

莒县 
否 

鹤壁市博龙种禽有

限公司 
1,109.49 8.54% 2002/6/16 2017/3/29 张泽超 

河南省鹤壁市

山城区 
不详 

沈阳市辽中区明城

种禽养殖场 
968.01 7.45% 2019/2/13 2019/3/11 王民成 

辽宁省沈阳市

辽中区 
是 

2018 年

度 

鹤壁市博龙种禽有

限公司 
1,559.26 28.48% 2002/6/16 2017/3/29 张泽超 

河南省鹤壁市

山城区 
不详 

北京绿延禽业中心 691.91 12.64% 2001/12/12 2017/1/17 李春金 北京市延庆区 是 

延寿县卫东肉种鸡

生产专业合作社 
612.38 11.18% 2008/1/4 2013/6/14 田运胜 

黑龙江省哈尔

滨市延寿县 
否 

北京爱拔益加家禽

育种有限公司 
545.02 9.95% 1988/11/4 2015/1/20 

北京首农

股份有限

公司 

北京市昌平区 否 

北京鑫通酉鸣养殖

专业合作社 
458.30 8.37% 2011/8/4 2015/2/26 崔玉刚 北京市怀柔区 否 

注 1：“实控人”系为根据工商信息穿透之后的持股超过 51%的自然人股东（或第一大股

东、合作社法定代表人、个体户负责人）、国资委或上市公司。 

注 2：“是否主要围绕发行人服务”的判断标准为当期鸡种蛋供应商对发行人的销售收入

占其鸡种蛋总销售收入的 50%以上的系主要围绕发行人服务，否则不是主要围绕发行人服务。

不同时期同一供应商是否围绕发行人服务的情况可能不同。 

注 3：供应商鹤壁市博龙种禽有限公司未能取得联系，无法确认是否主要围绕发行人服

务，上表列为“不详”。 

报告期各期，对鸡种蛋主要供应商采购价格抽样与同期市场价格比较如下： 

单位：万枚、万元、元/枚 

https://www.qcc.com/pl/pre282704ab5556ed9d1af5366e36291.html



