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关于浙江本立科技股份有限公司首次公开发行股票 

并在创业板上市申请文件的审核中心意见落实函的回复 

 

深圳证券交易所：  

根据贵所 2020 年 12 月 10 日出具的《关于浙江本立科技股份有限公司首次

公开发行股票并在创业板上市申请文件的审核中心意见落实函》（审核函 

[2020]010924 号，以下简称“落实函”）的要求，长城证券股份有限公司（以

下简称 “保荐机构”、“长城证券”）作为浙江本立科技股份有限公司（以下

简称“本立科技”、“公司”或“发行人”）首次公开发行股票并在创业板上市

的保荐机构（主承销商），会同发行人、发行人会计师立信会计师事务所（特殊

普通合伙）（以下简称“申报会计师”）等相关各方，本着勤勉尽责、诚实守信

的原则，对落实函相关问题逐项进行了落实，现对落实函回复如下，请审核。  

说明： 

鉴于本次发行申请文件的报告期已更新为 2018 年度、2019 年度及 2020 年

度，因此，本回复中根据更新后的报告期情况进行答复。 

如无特别说明，本回复所用简称与《浙江本立科技股份有限公司首次公开发

行股票并在创业板上市招股说明书（注册稿）》（以下简称“招股说明书”）中

的释义相同。本回复中若出现总计数尾数与所列数值总和尾数不符的情况，均为

四舍五入所致。  

本回复所用的字体： 

落实函所列问题 黑体 

对落实函所列问题的回复 宋体 

对招股说明书、落实函回复的修改、补充 楷体、加粗 
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问题 1：关于产品定价机制 

申报文件及问询回复显示，报告期内发行人存在因主要原材料价格大幅波动

导致主营产品售价显著变动的情形。 

请发行人说明上游原材料价格与下游产品之间的传导机制，并结合发行人核

心竞争力以及在客户、供应商之间的议价能力、定价机制等，进一步说明发行人

采购、销售定价方式及主要定价考虑因素。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

回复： 

一、发行人说明 

    1、上游原材料价格与下游产品价格之间的传导机制 

发行人原材料投入到产成品完工，产品生产周期较短，且产品成本构成中直

接材料占比较高，报告期内发行人直接材料占主营业务成本的平均比例为

77.79%，主要原材料价格波动会较快传导至发行人产品价格。 

报告期内，主要原材料 2,4-二氯氟苯和环丙胺采购价格波动较大。2,4-二氯

氟苯采购价格与 1201 产品售价的传导情况，如下图： 

 

报告期内，2,4-二氯氟苯因部分厂家停产和生产不稳定等因素，期间出现供

应短缺，价格呈较大幅度上涨，2019 年开始价格较稳定。发行人使用 2,4-二氯

氟苯生产的 1201 产品价格走势与 2,4-二氯氟苯价格走势基本一致。 

原材料环丙胺采购价格与 1501 产品售价的传导情况，如下图： 
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原材料2,4二氯氟苯采购价格与1201产品售价传导情况 

1201产品单位售价 

2,4-二氯氟苯采购价格 
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环丙胺 2018 年因产能不足出现供应紧张并导致价格上涨。2019 年山东国

邦产能增加至年产 2,000 吨后供应较稳定，价格较稳定。发行人使用环丙胺生产

的 1501 产品价格走势和环丙胺价格走势基本一致。 

此外，发行人产品是下游原料药的主要原料，其供给情况和价格变动，可以

较快传导至下游原料药产品的价格。 

    2、发行人核心竞争力 

发行人专注于医药中间体、农药中间体、新材料中间体的研发、生产和销售。

发行人核心竞争力主要体现在基于创新工艺下的产品成本、供应稳定性和产品差

异性等方面：    

（1）产品成本 

发行人创新工艺路线制备喹诺酮的成本较传统工艺路线低，生产过程更为安

全和环保。 

首先，发行人开发具有自主知识产权的绿色合成工艺，选用价廉易得原料，

生产过程中物料充分回用、副产物纯化利用，原子利用率和收率均较高，具有明

显的成本优势。根据主要客户提供的说明，创新工艺下环丙羧酸原料成本较传统

工艺下降 13%左右，成本更为经济。 

其次，发行人贯彻“清洁生产为主、末端治理为辅”的理念，一直从研发入

手，提高合成原子利用率，合成工艺绿色环保，主要体现在：一是下游产品合成

工艺环保，大幅度降低污染物排放量；二是发行人产品合成工艺环保，在研发阶

段以合成工艺产生污染物少、溶剂及副产物回用为目标，投入生产后进一步完善
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原材料环丙胺采购价格与1501产品售价传导情况 

1501产品单位售价 

环丙胺采购价格 
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和优化工艺，既减少了污染物排放，又降低了生产成本；三是发行人除自身生产

过程中的溶剂及副产物回用外，还回收客户生产过程中副产物盐酸二甲胺水溶液，

回用到 801 产品的生产。 

第三，发行人创新工艺选用毒性较低物料，不再使用危险性极大的氢化钠和

毒性很大的硫酸二甲酯等原料，生产安全性高。 

（2）供应稳定性 

发行人产品工艺绿色环保和安全性高，可以持续生产并确保市场供应。目前

发行人单体产品产能规模较大，801 产品、1201 产品、1501 产品分别拥有年产

能 5,000 吨、5,203 吨、6,100 吨，供应能力强，能及时响应客户的订单需求，

产品能够稳定向客户供应。 

（3）产品差异性 

报告期内，801 产品和 1201 产品生产和销售规模不断扩大，发行人研发、

生产和销售 1701 产品，不仅实现了产品差异化，增强了产品议价能力，提升了

毛利率，同时也降低 801 产品和 1201 产品的单位生产成本，单位生产成本的降

低可以拓宽 801 产品和 1201 产品的应用领域，进一步提升 801 产品和 1201 产

品的销量。同时，发行人将在 2021 年 5 月试生产 2,4-二氯氟苯（即发行人 1801

产品），增强供应弹性，降低原材料价格波动对 1201 产品的影响。 

    3、与客户、供应商的议价能力 

（1）与客户的议价能力 

发行人作为喹诺酮原料药绿色合成及关键中间体新工艺的首研企业，以具有

自主知识产权的创新工艺替代传统工艺，产品具有成本经济、绿色环保、安全等

优势，客户创新工艺的替代率较高，且客户改造完成后逆转为传统工艺路线的转

换成本较高，会带来环保和安全问题，发行人以技术服务为纽带，为客户提供增

值服务，与客户形成“互相依存、合作共赢”的生态，与客户具有较高的粘性。

发行人客户较为集中，合作时间较长，形成了较为稳定供应关系。 

目前行业内同类产品生产企业仅为发行人和飞宇化工，发行人具有产能规模

优势，在细分市场中拥有较高行业地位，这决定了发行人具有较强的市场议价能

力。 

（2）与供应商的议价能力 

公司产品所需原材料主要包括乙酸乙酯、金属钠、二甲胺、乙醇、二甲苯、
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2,4-二氯氟苯、三氯化铝、四氯化碳、环丙胺等。 

2,4-二氯氟苯、环丙胺为专用化学品，主要用于喹诺酮原料药中间体的合成，

市场用量较稳定，市场价格受市场供应量影响较大。发行人 2,4-二氯氟苯、环丙

胺用量占比较高，发行人议价能力与市场供应量相关，市场供应充足时，议价能

力较强；反之市场供应短缺时，议价能力一般。 

发行人其他主要原材料乙酸乙酯、金属钠、二甲胺、乙醇、二甲苯、三氯化

铝、四氯化碳等为基础化工原料，市场竞争充分且供应充足，价格形成机制市场

化。报告期内，发行人和供应商在其报价基础上主要协商付款方式及账期，发行

人议价能力总体不强。 

    4、发行人采购定价方式及主要定价考虑因素 

公司采购部根据原材料市场供需情况，对主要原材料一般至少确定两家合格

供应商，选取两家以上的供应商进行询价，结合上游原辅料行情、供应商报价、

付款方式、账期，通过比价、议价确定原材料的供应商、采购成交价及数量，然

后提交《价格审批表》或提交合同初稿审批，由总经理审核通过后，签订合同，

实施采购。 

发行人采购定价，主要根据原材料市场供需情况、上游原辅料行情、供应商

报价、付款方式、账期等因素与供应商协商定价。 

5、发行人销售定价方式及主要定价考虑因素 

发行人总经理会同营销部、财务部根据产品成本、市场调研情况、生产情况

等确定产品基准价格。发行人营销部业务员在基准价格基础上略有浮动，综合考

虑客户采购规模、双方合作稳定情况、产品市场供求情况、竞争对手报价情况、

运输距离、付款方式等因素与客户协商定价，由营销部提出申请并报总经理批准。 

发行人产品投放市场时间较长，生产和销售规模较大，部分产品市场上无同

类产品，在细分市场中拥有较高行业地位和客户粘度，决定了发行人具有较强的

市场议价能力。发行人产品在定价时综合考虑的主要因素如下： 

（1）成本和利润因素 

发行人产品的成本及预期利润空间是影响发行人销售定价的最主要因素。采

购规模较大且持续稳定的客户一般会较其他普通客户享受一定的价格优惠。 

（2）经营策略因素 

发行人在市场推广过程中，为获得客户采用创新工艺路线替代传统工艺路线
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和迅速占领市场和扩大销售规模，采取以相对低价策略让利给客户，共同分享工

艺创新成果。 

（3）市场供求和竞争因素 

在产能不足、竞争不充分且需求旺盛时会在定价上进行适度上调，反之亦然。 

二、核查情况 

（一）主要核查过程 

保荐机构、申报会计师主要履行了以下核查程序： 

1、访谈发行人销售部门负责人并获取相关销售制度及销售合同，了解产品

定价机制、与客户的议价能力情况以及定价时综合考虑的因素； 

2、访谈发行人采购部门负责人并获取相关采购制度及采购合同，了解采购

定价方式、与供应商的议价能力情况以及定价时综合考虑的因素； 

3、获取发行人采购台账和销售台账，分析主要原材料价格波动与产品售价

的传导情况； 

4、获取发行人所处行业资料，了解发行人主要原材料供应情况和主要产品

竞争对手生产及销售情况； 

5、走访发行人主要客户和供应商，了解双方具体定价机制情况。 

（二）核查结论 

经核查，保荐机构、申报会计师认为： 

1、发行人产品生产周期较短，且直接材料占产品成本比重较高，主要原材

料价格波动会较快传导至发行人产品的价格，主要原材料价格波动和发行人产品

价格、下游原料药价格之间存在传导机制。 

2、发行人核心竞争力主要体现在基于创新工艺下的产品成本、供应稳定性

和产品差异性等方面，发行人采购、销售定价方式及主要定价考虑因素的描述与

实际经营情况基本一致。 
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问题 2：关于主要客户 

申报文件及问询回复显示，2020 年 1-6 月，发行人对主要客户万邦德销售

毛利率为-1.09%，主要原因为万邦德主要采购 1701 产品，而 1701 产品为发行人

2019 年 11 月开始试生产的新产品，2020 年 1-2 月处于生产起步阶段，产量及收

率均较低，单位材料耗用、固定资产折旧等制造费用较高，导致 1-2 月毛利率出

现大额负数，3月-6 月毛利率转为正数。 

请发行人按月列示 2019 年 11 月至 2020 年 10 月间全部 1701 产品、对万邦

德销售 1701 产品、对其他客户销售 1701 产品的销售毛利率情况，说明差异原因

及合理性，并说明与市场同类产品价格的差异情况。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

回复： 

一、发行人说明 

（一）按月列示 2019 年 11 月至 2020 年 10 月间全部 1701 产品、对万邦

德销售 1701 产品、对其他客户销售 1701 产品的销售毛利率情况，说明差异原

因及合理性 

2019 年 11 至 12 月，公司 1701 产品尚处于试生产阶段，未有产品产出。

2020 年 1 月开始产出 1701 产品并对外销售。2019 年 6 月对外销售的 2 吨 1701

产品系研发得到的。 

2020 年 1 月至 10 月全部 1701 产品、对万邦德销售 1701 产品、对其他客

户销售 1701 产品的销售毛利率情况如下： 

月份 
1701 产品 

毛利率 

对万邦德销售 1701 产品 

毛利率 

对其他客户销售 1701 产品 

毛利率 

1 -327.78% -327.78% - 

2 -231.08% -231.08% - 

3 9.99% 6.28% 15.44% 

4 14.41% 13.26% 19.48% 

5 22.69% 21.27% 28.46% 

6 31.40% 30.17% 34.40% 
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7 33.64% - 33.64% 

8 32.40% - 32.40% 

9 31.58% - 31.58% 

10 29.67% 29.38% 29.83% 

合计 12.63% 1.26% 29.12% 

2020 年 1-10 月，1701 产品毛利率呈现出先大幅上升再相对平稳的趋势，

主要系不同生产阶段产品的单位成本存在差异。2020 年 1-2 月发行人 1701 产

品处于生产起步阶段，生产不稳定，产量及收率均较低，1 月、2 月产量仅为 4.874

吨和 3.9 吨，单位材料耗用、固定资产折旧等制造费用较高，以致毛利率为负，

1-2 月万邦德为发行人 1701 产品第一个客户且是唯一客户；2020 年 3-6 月 1701

产品产量持续大幅增加，分别为 33.425 吨、45.275 吨、65.545 吨、87.667 吨，

单位成本大幅降低，毛利率显著提高，3-6 月对万邦德销售 1701 产品的毛利率

低于其他客户，主要系万邦德采购 1701 产品的数量较多，采购价格较为优惠；

随着其他客户采购数量的增加，2020 年 10 月对万邦德销售 1701 产品的毛利率

与其他客户较为接近。 

2020 年 7-9 月未向万邦德销售 1701 产品，主要系万邦德工厂临时检修，

暂无采购需求，2020 年 10 月已恢复采购。 

（二）说明与市场同类产品价格的差异情况 

1701 产品系发行人采用创新工艺路线的诺氟沙星高级中间体，目前尚无同

类生产厂家，市场中无可比价格。 

二、核查情况 

（一）主要核查过程 

保荐机构、申报会计师主要履行了以下核查程序： 

1、访谈发行人生产及销售负责人，了解 1701 产品的生产情况及后续销售

计划； 

2、获取发行人销售台账，复核 2019 年 11 月至 2020 年 10 月间全部 1701

产品、对万邦德销售 1701 产品、对其他客户销售 1701 产品的销售毛利率情况； 

3、结合发行人 1701 产品生产情况，分析对万邦德销售 1701 产品、对其他
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客户销售 1701 产品的销售毛利率差异原因，判断其合理性； 

4、查阅 1701 产品资料，了解行业相关情况； 

5、结合对万邦德的实地走访，了解发行人对其销售 1701 产品的情况及市

场中同类产品情况。 

（二）核查结论 

经核查，保荐机构、申报会计师认为： 

1、2020 年 1 至 10 月，发行人 1701 产品毛利率呈现出先大幅上升再相对

平稳的趋势，主要系不同生产阶段产品的单位成本存在差异。从同一月份来看，

2020 年 3 至 6 月对万邦德销售 1701 产品的毛利率低于其他客户，主要系万邦

德采购 1701 产品的数量较多，采购价格较为优惠；2020 年 10 月对万邦德销售

1701 产品的毛利率与其他客户较为接近。 

2、1701 产品目前尚无同类生产厂家，市场中无可比价格。 
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问题 3：关于发行人竞争优势及与飞宇化工的比较情况 

申报文件及问询回复显示，发行人为喹诺酮原料药绿色合成及关键中间体新

工艺的首研企业；飞宇化工为发行人现有同类产品供应商，其工艺和技术与发行

人相似，但各有特点，细节有差异。 

请发行人： 

（1）进一步披露核心技术工艺领先性的具体体现，发行人核心技术优势及

其可持续性、是否容易被竞争对手模仿，以及发行人对核心技术和专利保护的具

体措施及其有效性。 

（2）补充说明发行人与飞宇化工在工艺与产品方面的异同，双方在工艺与

产品方面是否可相互替代，依照发行人创新工艺升级改造后的下游客户是否必须

配套采购发行人的产品方可顺利生产，已采用新工艺的下游客户切换供应商是否

需要额外成本。 

请保荐人发表明确意见。 

一、发行人说明和补充披露 

（一）进一步披露核心技术工艺领先性的具体体现，发行人核心技术优势

及其可持续性、是否容易被竞争对手模仿，以及发行人对核心技术和专利保护

的具体措施及其有效性 

1、发行人核心技术工艺领先性的具体体现 

发行人已在招股说明书“第六节 业务和技术”之 “七、发行人核心技术和

研发水平情况”之“（一）发行人核心技术及技术来源情况”之“1、核心技术

情况”作以下补充披露： 

“…… 

发行人核心技术工艺领先性的具体体现如下：  

首先，发行人通过技术攻关，以一氧化碳为原料进行羰基化合成 801 产品，

解决了传统工艺收率低、原子利用率低和产品质量差的问题，原料成本不到传统

工艺的三分之一，产品含量大于 99%。同时建立一氧化碳羰基化反应技术平台，

并将该技术应用于 DDTA、EETA 等产品的化学合成，与传统工艺相比成本下降



 

1-13 

50%以上。 

其次，发行人以四氯化碳为原料进行傅克反应合成 1201 产品，解决了传统

工艺选择性差的问题，通过助催化剂提高三氯化铝的催化活性，把选择性从 80%

提高到 90%以上，同时开发了副产品的回用技术，把综合收率提高到 93%以上，

1201 产品生产过程中污染物排放大幅削减，与传统工艺相比，生产成本大幅下

降。同时建立四氯化碳傅克反应技术平台，并将该技术应用于 TBBC 及 TMBC

等产品的化学合成。 

第三，通过 801 产品与 1201 产品进行无溶剂缩合，解决了缩合过程转化率

低的问题，转化率由 85%左右提高到 95%以上。同时利用二甲胺与三正丁胺的

碱性差异，巧妙解决副产品二甲胺的回用问题，原子利用率提高到 95%以上。

同时创立了喹诺酮原料药绿色合成技术平台，把氧氟沙星、左氧氟沙星、诺氟沙

星等十多个喹诺酮原料药都统一到该合成技术平台上，较好解决了喹诺酮原料药

合成过程污染大的问题。” 

2、发行人核心技术优势及其可持续性、是否容易被竞争对手模仿 

发行人已在招股说明书“第六节 业务和技术”之 “七、发行人核心技术和

研发水平情况”之“（一）发行人核心技术及技术来源情况”之“3、发行人核

心技术优势及可持续性”作以下补充披露： 

“发行人 801 产品的核心技术优势主要是二甲胺和乙醇等物料的循环套用

工艺；发行人 1201 产品的核心技术优势主要是应用固体酸催化高效合成技术，

使用催化剂大幅减少了反应过程中二聚物的产生；发行人 1501 产品和 1701 产

品的核心技术优势主要是副产品盐酸二甲胺的回收利用技术，可以将副产品盐酸

二甲胺套用至 801 产品的生产中。 

发行人技术团队专注于化工中间体领域十余年，积累了较多专利与非专利技

术，并构建了成熟高效的研发和成果转化体系，形成了较强的持续研发创新能力，

通过建立专家委员会和研发激励制度，积极发挥公司核心技术人员、外部专家等

专业人才的作用，发行人核心技术优势具有可持续性。 

此外，发行人在杭州设立杭州新本立作为研发基地，利用杭州人才集中的优

势，可以吸引更多优秀的研发人才加盟，充实公司研发团队，不断构建和完善三
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大技术平台，可以应用于喹诺酮全产业链的产业升级及新材料领域、农药领域的

研发，核心技术优势得到不断强化。” 

发行人已在招股说明书“第六节 业务和技术”之 “七、发行人核心技术和

研发水平情况”之“（一）发行人核心技术及技术来源情况”之“4、核心技术

的技术门槛情况”作以下补充披露： 

“4、核心技术的技术门槛情况 

发行人核心技术具有技术门槛，不易被模仿、被替代，具体分析如下： 

（1）精细化工中间体行业对工艺技术要求较高，医药、农药中间体生产企

业的核心竞争力直接体现在产品的合成方法、核心催化剂的选择及工艺流程的控

制上，具有较高的技术壁垒。 

公司运用一氧化碳羰基化反应技术、四氯化碳傅克反应技术等核心技术运用

到现有 801 产品、1201 产品、1501 产品和 1701 产品的生产，上述产品和技术

被评为浙江省级工业新产品（技术），技术水平达到国内领先水平，在催化剂高

选择性、循环利用方面已形成技术优势，在行业中具有技术壁垒。 

（2）发行人核心技术均具有自主知识产权，采取了有效的核心技术保护措

施，详见本节“七、发行人核心技术和研发水平情况”之“（一）发行人核心技

术及技术来源情况”之“5、核心技术的保护措施”。发行人通过建立技术保密

制度、专利申请制度、重要催化剂专人保管制度和签署保密协议等保护核心技术，

有效控制研发泄密或技术被模仿的风险。 

（3）公司所处行业技术替代周期较长，被替代的可能性较小。首先，从发

行人自身开发喹诺酮原料药及关键中间体创新工艺技术替代传统工艺技术历程

看，开发周期较长。其次，客户改用新工艺路线和采用新的中间体也是一个渐进

的过程，从工艺论证、经济合理性分析，到样品小试、生产线局部改造，再到批

量投产，至少需一到二年的时间，而且一旦完成改造，其逆转的成本较高，不易

被替代。再次，喹诺酮原料药行业经过多年竞争和发展，行业集中度大幅度提高，

盈利能力趋于正常，环保和成本是客户重要考量指标。发行人提供的喹诺酮原料

药及关键中间体技术和工艺合理，物料回用及副产物综合利用，符合清洁生产要

求；选取的原材料容易取得且价格较低廉；发行人制定销售策略时确定的毛利率
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相对较低，与客户相互依存，最大限度地降低新竞争者加入的可能。 

目前发行人和飞宇化工采用的工艺技术和产品替代喹诺酮传统工艺的比例

大体在 60%-70%之间。截至 2020 年 12 月 31 日，浙江国邦采用新工艺 67%，京

新药业、司太立喹诺酮原料药已采用新工艺 100%，朗华制药采用新工艺 96%， 

Aarti Drugs Ltd.采用新工艺 90%，Godavari Drugs Ltd.采用新工艺 95%。” 

3、发行人对核心技术和专利保护的具体措施及其有效性 

发行人已在招股说明书“第六节 业务和技术”之 “七、发行人核心技术和

研发水平情况”之“（一）发行人核心技术及技术来源情况”之“5、核心技术

的保护措施”作以下补充披露： 

“5、核心技术的保护措施 

…… 

（6）股权激励 

发行人 2014 年 3 月设立员工持股平台少思投资，对中高级管理人员、核心

技术人员及业务骨干进行股权激励，报告期内中高级管理人员基本稳定。 

（7）技术研发与生产的物理隔离 

杭州新本立系发行人在杭州的研发基地和技术合作交流的窗口。杭州新本立

的设立，促进了发行人研发工作的开展，同时新技术研发与生产基地的分离，可

以有效促进研发和核心技术的保密工作。 

发行人通过上述对核心技术及专利的保护措施，报告期内未发生专利纠纷，

不存在核心技术泄密的情况，没有出现新的同类产品竞争对手。” 

（二）补充说明发行人与飞宇化工在工艺与产品方面的异同，双方在工艺

与产品方面是否可相互替代，依照发行人创新工艺升级改造后的下游客户是否

必须配套采购发行人的产品方可顺利生产，已采用新工艺的下游客户切换供应

商是否需要额外成本 

1、发行人与飞宇化工在工艺与产品方面的异同，是否可相互替代 

经查阅飞宇化工《年产 3,000 吨 2,4-二氯 5-氟苯甲酰氯等项目环境影响报告
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书》 、《年产 2,000 吨环丙乙酯胺化物项目环境影响报告书》、《年产 2,000

吨环丙乙酯胺化物项目固体废物、噪声污染防治设施验收监测报告》等公开资料，

飞宇化工公示了其生产的 801 产品、1201 产品、1501 产品化学反应原理及相关

反应方程式，经对比发行人情况，反应原理和反应方程式基本相同，具体生产工

艺流程未予列示。 

根据发行人和飞宇化工两者产品企业标准的比对，以及主要客户的反馈，发

行人与飞宇化工供应的同类产品品质相近，均符合下游客户的要求，可以相互替

代。 

2、依照发行人创新工艺升级改造后的下游客户是否必须配套采购发行人的

产品方可顺利生产，已采用新工艺的下游客户切换供应商是否需要额外成本 

根据主要客户的反馈，依照发行人创新工艺升级改造后，下游客户必须配套

采购发行人 801 产品、1201 产品、1501 产品及 1701 产品等合成喹诺酮原料药。 

截至本回复出具日，飞宇化工可以向创新工艺升级改造后的下游客户供应发

行人 801 产品、1201 产品、1501 产品的同类产品，已采用创新工艺的下游客户

切换供应商一般不需要额外成本。1701 产品系发行人采用创新工艺路线的诺氟

沙星高级中间体，为发行人独家生产和销售，目前市场上无同类产品。 

二、核查情况 

（一）主要核查过程 

保荐机构主要履行了以下核查程序： 

1、访谈发行人研发技术负责人、生产部门负责人和销售部门负责人，了解

发行人产品工艺技术情况、知识产权保护措施和有效性及产品生产和销售情况； 

2、获取发行人所处行业资料，比较发行人和飞宇化工产品标准，了解发行

人和飞宇化工产能、生产及销售情况； 

3、走访发行人主要客户，了解发行人和飞宇化工同类产品工艺技术的差异

及客户的采购情况。 

（二）核查结论 

经核查，保荐机构认为： 
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1、发行人核心技术具备优势且具有可持续性，不容易被竞争对手模仿，发

行人采取了有效措施对其核心技术和专利进行保护。 

2、发行人 801 产品、1201 产品和 1501 产品与飞宇化工同类产品可相互替

代，依照发行人创新工艺升级改造后的下游客户切换供应商一般不需要额外成本。 
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问题 4：关于主营产品市场空间 

申报文件及问询回复显示，浙江国邦、京新药业、朗华制药、印度 Aarti Drugs 

Ltd.等企业氧氟沙星、左氧氟沙星、环丙沙星和恩诺沙星合计的市场占有率约为

80%，客户集中度较高。其中，京新药业已 100%采用新工艺替代传统工艺，其他

企业也不同程度采用新工艺生产喹诺酮原料药。 

请发行人结合喹诺酮原料药市场主要生产商的采购或销售情况、市场占有率

情况及生产工艺被替代比例情况，测算喹诺酮原料药市场主要生产商均 100%采

用新工艺后发行人所面临的市场空间，并结合发行人与主要竞争对手的产能情况

说明发行人未来的成长性。 

请保荐人发表明确意见。 

一、发行人说明 

（一）结合喹诺酮原料药市场主要生产商的采购或销售情况、市场占有率情

况及生产工艺被替代比例情况，测算喹诺酮原料药市场主要生产商均 100%采用

新工艺后发行人所面临的市场空间 

1、喹诺酮原料药主要生产商的采购或销售情况 

（1）喹诺酮原料药主要生产商 2019 年度及 2020 年度采购 801 产品、1201

产品、1501 产品和 1701 产品情况 

单位：吨 

单位名称 
2020 年度  

801 产品 1201 产品 1501 产品 1701 产品 

浙江国邦 - - 1,482 - 

京新药业 1,352 1,550 337 - 

朗华制药 78.2 53.4 421 - 

印度 Aarti Drugs Ltd. 544 144 2,891.50 - 

司太立制药 35 - - - 

万邦德 - - - 170.625 

单位名称 
2019 年度  

801 产品 1201 产品 1501 产品 1701 产品 
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浙江国邦 - - 2,566 - 

京新药业 1,210 1,382 184 - 

朗华制药 92.2 93 567 - 

印度 Aarti Drugs Ltd. 560 360 1,840.5 - 

司太立制药 80 - - - 

注：1、浙江国邦对外采购数据来自于国邦集团招股说明书（申报稿），因其 2020 年

度数据尚未披露，故列示 2019 年和 2020 年 1-6 月数据；2、京新药业、朗华制药、司太立

对外采购数据分别来自于其出具的说明；3、印度 Aarti Drugs Ltd.向国内采购数据来自于环

球慧思外贸资讯系统等的查询信息。 

注：1501 产品由 801产品和 1201 产品合成，京新药业和朗华制药存在既直接采购 1501

产品，同时也采购 801 产品和 1201 产品自行加工成 1501 产品的情形。 

（2）喹诺酮原料药主要生产商销售原料药情况 

1）浙江国邦 

喹诺酮原料药

名称 
项目 2020 年 1-6 月 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

盐酸环丙沙星 

销售金额 

（万元） 
15,834.20 27,756.78 18,200.75 18,186.19 

销量（吨） 881 1,703 1,060 1,330 

产量（吨） 941 1,709 1,529 1,668 

恩诺沙星 

销售金额 

（万元） 
12,918.65 21,954.34 19,487.25 16,670.06 

销量（吨） 702 1,272 1,152 1,247 

产量（吨） 745 1,278 1,245 1,267 

盐酸恩诺沙星 

销售金额 

（万元） 
5,433.04 10,539.39 8,805.60 5,879.99 

销量（吨） 301 613 530 452 

产量（吨） 333 622 575 461 

原料药小计 

销售金额 

（万元） 
34,185.89  60,250.51 46,493.60 40,736.24 

销量（吨） 1,884  3,588 2,742 3,029 

产量（吨） 2,019  3,609 3,349 3,396 

注：浙江国邦销售数据来自于国邦集团招股说明书（申报稿）。截至本回复出具日，国

邦集团尚未披露 2020 年度财务数据。 

2）京新药业 
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京新药业 2017 年-2019 年原料药销售收入情况具体如下： 

项目 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

原料药收入（万元） 93,814.12 84,813.01 64,695.56 

原料药收入增长率 10.61% 31.10% - 

注：根据其 2019 年年报，京新药业未披露具体原料药明细情况。 

根据京新药业披露的 2020 年半年度报告，其 2020 年 1-6 月喹诺酮原料药

实现销售收入 3.42 亿元，同比增长 13%。截至本回复出具日，京新药业尚未披

露 2020 年度财务数据。 

3）朗华制药 

根据 2020 年 10 月 16 日港股上市公司维亚生物科技控股集团（HK01873）

收购朗华制药 80%股权的公告披露，2017 年-2019 年，经审计后的朗华制药收

入分别为 8.85 亿元、11.22 亿元和 12.38 亿元；净利润分别为 0.13 亿元、0.52

亿元和 0.73 亿元，经营业绩持续增长；2020 年 1-6 月朗华制药实现收入 8.09

亿元（未经审计），实现净利润 0.97 亿元；未披露喹诺酮原料药具体销售数据。

截至本回复出具日，朗华制药尚未披露 2020 年度财务数据。 

4）印度 Aarti Drugs Ltd. 

根据 Aarti Drugs Ltd.公开披露的年报信息，近三年（2016.4.1-2017.3.31、

2017.4.1-2018.3.31、2018.4.1-2019.3.31）的营业收入分别为 119.52 亿印度卢

比、124.36 亿印度卢比、156.09 亿印度卢比，未披露喹诺酮原料药具体销售明

细数据。 

2、喹诺酮原料药主要生产商的市场占有率情况 

2019 年度，喹诺酮原料药主要生产商的市场占有率情况如下： 

单位名称 

2019 年度喹诺酮原料药国内市场占有率 

（以当期出口量占当期国内出口总量的比例计算） 

（盐酸、乳酸）环丙沙星 （盐酸）恩诺沙星 左氧氟沙星 

浙江国邦 42.88% 59.80% - 

京新药业 29.50% 27.20% 44.10% 

朗华制药 22.16% - - 

司太立制药 - - 10.12% 
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注：1、浙江国邦国内市场占有率数据来自于国邦集团招股说明书（申报稿）；2、京

新药业、朗华制药、司太立制药国内市场占有率数据分别来自于其出具的说明。 

3、喹诺酮原料药主要生产商的生产工艺被替代比例情况 

截至2020年12月31日，喹诺酮原料药主要生产商生产工艺替代情况如下： 

序号 喹诺酮原料药生产企业 工艺替代比例 

1 浙江国邦 替代环丙沙星、恩诺沙星约 67%的传统工艺 

2 京新药业 
100%替代左氧氟沙星、环丙沙星、恩诺沙星传

统工艺 

3 朗华制药 替代环丙沙星约 96%的传统工艺 

4 印度 Aarti Drugs Ltd. 替代环丙沙星、恩诺沙星约 90%的传统工艺 

5 司太立制药 100%替代左氧氟沙星传统工艺 

4、测算喹诺酮原料药市场主要生产商均 100%采用新工艺后发行人 1501

产品、801 产品和 1201 产品所面临的市场空间 

发行人开发出 801 产品和 1201 产品等关键中间体为原料的环丙沙星、恩诺

沙星创新工艺，替代了以 2,4-二氯-5-氟苯乙酮为原料的传统工艺路线。2,4-二氯

-5-氟苯乙酮主要用于生产环丙沙星、恩诺沙星等喹诺酮原料药，目前传统工艺

路线生产商尚有浙江国邦和印度 Aarti Drugs Ltd.等厂家。 

根据国邦集团招股说明书（申报稿）披露的浙江国邦 2019 年采购 2,4-二氯

-5-氟苯乙酮 1,306 吨及环球慧思外贸资讯系统查询的印度进口 2,4-二氯-5-氟苯

乙酮 429 吨，2019 年度主要客户合计采购 2,4-二氯-5-氟苯乙酮约为 1,789 吨，

2,4-二氯-5-氟苯乙酮和 1501 产品的转换比例为 1：1.4，如将 2,4-二氯-5-氟苯乙

酮全部替代，100%采用新工艺，则新增 1501 产品市场需求约 2,500 吨。1501

产品由 801 产品和 1201 产品合成，如客户直接采购 801 产品和 1201 产品自行

生产 1501 产品，则将新增 801 产品市场需求约 1,125 吨和 1201 产品市场需求

约 1,800 吨。 

5、喹诺酮原料药市场中 1701 产品的市场空间 

发行人 1701 产品为诺氟沙星高级中间体，2020 年 1 月开始替代诺氟沙星

传统工艺的生产。诺氟沙星对胃肠疾病菌感染的治疗有特效，诺氟沙星的市场年

需求量约 2,300 吨，传统工艺生产污染排放大，成本较高。创新工艺成本较传统



 

1-22 

工艺低，且更为环保和安全。如创新工艺 100%替代传统工艺后，将新增 1701

产品市场需求约 2,800 吨。 

（二）发行人 801 产品在农药等领域的市场空间 

801 产品除了合成喹诺酮原料药外，还可应用于农药领域合成杀菌剂中间体

DFPA。发行人 801 产品用于合成 DFPA 的销量，已从最初的每年约 100 吨增加

到近年约 500 吨。目前 DFPA 市场需求量约为 5,000 吨，随着其终端产品相关

专利陆续到期，市场需求量将大幅增加，预期 2025 年将达到 10,000 吨的规模。

根据客户信息及合成工艺数据测算，使用 801 产品合成 DFPA 成本优势较明显，

使用这一工艺路线需要耗用 801 产品约 10,000 吨。 

（三）发行人本次募集资金投资项目新增产品的市场空间 

1、DDTA 和 EETA  

本次募集资金投资项目建成后，DDTA 和 EETA 各形成年产 1,000 吨产能。

在农药领域，DDTA 和 EETA 目前用量约 400-800 吨，主要用于氟啶虫酰胺和苯

唑草酮的合成。氟啶虫酰胺和苯唑草酮专利已到期，国内不少农药企业开始布局

生产，其市场用量将迅速扩大，DDTA 和 EETA 用量也随之迅速增大，DDTA 和

EETA 总用量估计可达 4,000-6,000 吨。另外，随着 DDTA 和 EETA 价格大幅下

降，规模扩大，使用 DDTA 和 EETA 合成吡唑醚菌酯和尿嘧啶等其他大品种的

新工艺得以实现，DDTA 和 EETA 会有更大的市场。 

在医药领域，DDTA和EETA目前用量约100吨，主要用于头孢布烯的合成。 

2、TBBC 和 TMBC  

本次募集资金投资项目建成后，TBBC 形成年产 800 吨产能和 TMBC 形成

年产 1,600 吨产能。TBBC 主要用于阿伏苯宗、杀螨剂，预期市场容量 3,000 吨；

TMBC 主要应用于有机磷系光引发剂 TPO 系列产品，预期市场用量 7,400 吨。 

（四）公司主要在研项目产品的市场空间 

经过多年发展，发行人已经形成一氧化碳羰基化反应、四氯化碳傅克反应和

喹诺酮原料药绿色合成等三大技术平台。发行人以技术为纽带，围绕三大技术平

台研发 TMC、DMPP、醛下游产品、喹诺酮原料药的开发（德拉沙星、西他沙
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星、培氟沙星等）、DFPA、氟啶虫酰胺、苯唑草酮、吡唑醚菌酯等，进一步拓

宽了市场空间。 

（五）发行人未来的成长性分析 

1、结合发行人现有产品与主要竞争对手的产能情况说明发行人未来的成长

性 

截至 2020 年 12 月 31 日，发行人现有产品和主要竞争对手飞宇化工的产能

情况如下表所示： 

                                                               单位：吨 

序号 主要生产商名称 
产能情况 

801 产品 1201 产品 1501 产品 1701 产品 

1 发行人 5,000 5,203 6,100 1,700 

2 飞宇化工 3,000 3,000 2,000 - 

合计 8,000 8,203 8,100 1,700 

发行人占比 62.50% 63.43% 75.31% 100% 

目前发行人和飞宇化工在 801 产品、1201 产品和 1501 产品存在竞争，1701

产品不存在竞争。 

（1）1701 产品合成诺氟沙星市场 

目前发行人 1701 产品为独家生产和销售产品，1701 产品市场需求约 2,800

吨，需要耗用 801 产品约 1,128 吨和 1201 产品约 1,760 吨。 

（2）801 产品、1201 产品和 1501 产品应用于继续替代传统工艺合成环丙

沙星和恩诺沙星市场 

目前发行人和飞宇化工在 801 产品、1201 产品和 1501 产品的市场占有率

分别约为 70%和 30%，按这一比例测算产品新增市场空间的数量。 

传统工艺合成环丙沙星和恩诺沙星市场中，如 2,4-二氯-5-氟苯乙酮全部被

替代，100%采用新工艺，则新增 1501 产品市场需求约 2,500 吨，发行人可以

新增 1501 产品市场需求 1,750 吨；如下游客户采购 801 产品和 1201 产品合成

1501 产品，则发行人可以新增 801 产品市场需求约 790 吨和 1201 产品市场需

求 1,260 吨。 
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（3）801 产品应用于农药市场 

801 产品应用于农药领域可合成杀菌剂中间体 DFPA。目前 DFPA 的用量约

为 5,000 吨，预期到 2025 年将达到 10,000 吨的规模。根据客户信息及合成工

艺数据测算，需要耗用 801 产品约 10,000 吨，扣除发行人已有用于 DFPA 合成

的 801 产品 500 吨，则发行人可以新增 801 产品市场需求约 6,500 吨。 

综上，发行人新增 1501 产品市场需求约 1,750 吨，1701 产品市场需求约

2,800 吨；如下游客户采购 801 产品和 1201 产品合成 1501 产品，发行人新增

801 产品市场需求约 790 吨和 1201 产品市场需求约 1,260 吨，加上发行人 1701

产品需要耗用 810 产品约 1,128 吨和 1201 产品约 1,760 吨，801 产品农药领域

市场需求约 6,500 吨，则新增 801 产品市场需求约 8,418 吨和 1201 产品市场需

求约 3,020 吨，均高于与发行人产品新增产能，具有一定的新增市场空间。 

2、结合发行人其他领域产品情况说明发行人未来的成长性 

（1）DDTA 和 EETA 

本次募集资金投资项目建成后，DDTA 和 EETA 各形成年产 1,000 吨产能。

在农药领域，DDTA 和 EETA 目前用量约 400-800 吨，主要用于氟啶虫酰胺和苯

唑草酮的合成。随着国外公司专利陆续到期，国内不少农药企业开始布局生产，

其市场用量将迅速扩大，DDTA 和 EETA 用量也随之迅速增大，DDTA 和 EETA

总用量估计可达 4,000-6,000 吨。在医药领域，DDTA 和 EETA 目前用量约 100

吨，主要用于头孢布烯的合成。 

（2）TBBC 和 TMBC 

本次募集资金投资项目建成后，TBBC 形成年产 800 吨产能和 TMBC 形成

年产 1,600 吨产能。TBBC 主要用于阿伏苯宗、杀螨剂，预期市场容量 3,000 吨；

TMBC 主要应用于有机磷系光引发剂 TPO 系列产品，预期市场用量 7,400 吨。 

（3）在研项目产品 

发行人利用一氧化碳羰基化反应、四氯化碳傅克反应和喹诺酮原料药绿色合

成等三大技术平台，研制基于一氧化碳羰基化反应技术平台的 TMC 和 DMPP 等

产品；结合羰基化反应及傅克反应技术制醛，同时针对醛下游产品进行开发；发

行人现有产品系列的纵向延伸，开发德拉沙星、西他沙星、培氟沙星等喹诺酮原
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料药。 

综上所述，发行人现有 801 产品、1201 产品、1501 产品和 1701 产品将陆

续完成替代喹诺酮原料药传统工艺，具有一定的新增市场空间。在此基础上，发

行人将拓宽 801 产品的应用领域，同时积极实施差异化发展战略，围绕三大技

术平台，通过本次募集资金投资 DDTA、EETA、TBBC 和 TMBC 等产品，以及

后续投资的在研项目产品提升发展空间，进一步提高市场占有率，增强盈利能力

和降低经营风险。因此，发行人未来具有较好的成长性。 

二、核查情况 

（一）主要核查过程 

保荐机构主要履行了以下核查程序： 

1、获取主要客户招股说明书、定期报告和出具的说明，以及竞争对手环评

资料，了解发行人主要产品客户和竞争对手生产及销售情况； 

2、访谈发行人销售部门负责人并获取相关销售制度及销售合同，了解主要

产品销售情况； 

3、走访发行人主要客户，获取主要客户出具的说明，了解发行人主要产品

的销售情况、客户工艺替代比例及客户后续工艺替代安排情况。 

（二）核查结论 

经核查，保荐机构认为： 

发行人现有 801 产品、1201 产品、1501 产品和 1701 产品将陆续完成替代

喹诺酮原料药传统工艺，具有一定的新增市场空间。在此基础上，发行人将拓宽

801 产品的应用领域，同时积极实施差异化发展战略，围绕三大技术平台，通过

本次募集资金投资 DDTA、EETA、TBBC 和 TMBC 等产品，以及后续投资的在

研项目产品提升发展空间，进一步提高市场占有率，增强盈利能力和降低经营风

险。因此，发行人未来具有较好的成长性。 
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问题 5：关于销售费用 

请发行人补充披露： 

（1）2019 年发行人销售费用中运杂费增长原因、运杂费与收入是否匹配。 

（2）2020 年 1-6 月未将运杂费从销售费用重分类至营业成本的相关会计处

理是否符合新收入准则的相关规定。 

（3）进一步结合发行人业务模式、同行业公司模式情况等，披露发行人销

售费用率远低于同行业公司的原因及合理性。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

回复： 

一、发行人说明及补充披露 

（一）2019 年发行人销售费用中运杂费增长原因、运杂费与收入是否匹配 

1、2019 年发行人销售费用中运杂费增长原因 

公司销售费用-运杂费主要分为主营业务收入对应的运杂费（产品运费）和

其他业务收入对应的运杂费（三氯化铝水溶液运费等），具体情况如下： 

单位：万元 

项目 2019 年度 2018 年度 

销售费用-运杂费 363.79 105.54 

其中：产品运费 116.96 100.18 

三氯化铝水溶液运费等 246.83 5.36 

2019 年发行人销售费用中运杂费增长主要系三氯化铝水溶液运费大幅增长，

三氯化铝水溶液运费的增长主要源于其运费承担方式的变化。 

2、运杂费与收入是否匹配 

（1）产品运费与收入的匹配性 

2019 年度发行人产品运费与主营业务收入及销量的匹配情况如下： 

项目 2019 年度 2018 年度 变动比例 

产品运费（万元） 116.96 100.18 16.75% 
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主营业务收入 55,300.86 43,535.85 27.02% 

销量（吨） 8,663.52 7,541.20 14.88% 

运输数量（吨） 8,493.83 7,419.25 14.48% 

单位运费（元/吨） 137.71 135.02 1.99% 

注：销量和运输数量的差异主要系客户自提导致。 

受到销售的产品结构及价格变动的影响，2019 年度与 2018 年度相比，公

司主营业务收入上升幅度高于产品运费，产品运费变动幅度与产品销售数量较为

接近。 

综上，结合销售的产品结构及价格变动的影响，产品运费与主营业务收入相

匹配。 

（2）三氯化铝水溶液运费与收入的匹配性 

2019 年度公司三氯化铝水溶液运费与收入及销量的匹配情况如下： 

项目 2019 年度 2018 年度 变动比例 

三氯化铝水溶液运费（万元） 246.83 - - 

三氯化铝水溶液收入（万元） 663.66  182.37  263.91% 

销量（吨）  27,831.36   21,629.32  28.67% 

运输数量（吨）  26,796.29  - - 

单位运费（元/吨）  92.11  - - 

注：销量和运输数量的差异主要系客户自提导致。 

2019 年发行人三氯化铝水溶液运费大幅增长，主要系由于其运费承担方式

的变化。三氯化铝水溶液可作为净水剂的主要原材料，2018 年公司三氯化铝水

溶液主要销售给中间商，运输由对方负责，三氯化铝水溶液售价不含销售运费；

随着三氯化铝水溶液市场需求的变化，2019 年公司主要与净水剂的生产厂家直

接交易，三氯化铝水溶液售价基本包含销售运费，运费由公司承担。发行人 2019

年度三氯化铝水溶液销量、运输数量、单位运费与发行人实际经营情况相符。 

综上，结合运费承担方式及三氯化铝水溶液销售价格变动的影响，三氯化铝

水溶液运费与其收入相匹配，符合发行人实际经营情况。 

3、补充披露 
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发行人已在招股说明书“第八节 财务会计信息与管理层分析”之“十一、

经营成果分析”之“（五）期间费用分析”之“1、销售费用”作以下补充披露： 

“„„ 

1）报告期客户自提产品或由客户承担运费占发行人销售数量、金额的比例

情况 

报告期内，公司运杂费主要分为主营业务收入对应的运杂费（产品运费）和

其他业务收入对应的运杂费（三氯化铝水溶液运费等），具体情况如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

销售费用-运杂费 310.30 363.79 105.54 

其中：产品运费 115.81 116.96 100.18 

    三氯化铝水溶液运费等 194.49 246.83 5.36 

2019 年和 2020 年发行人销售费用中运杂费较 2018 年增长主要系三氯化铝

水溶液运费大幅增长，三氯化铝水溶液运费的增长主要源于其运费承担方式的变

化。 

①针对产品运费，报告期内客户自提产品或由客户承担运费占发行人销售数

量、金额比例具体如下：  

单位：吨、万元 

项目 
2020 

年度 

2019 

年度 

2018 

年度 

客户自提产品或由客户承担运费的销量 142.84 139.69 121.95 

客户自提产品或由客户承担运费的销量占比 1.57% 1.61% 1.62% 

客户自提产品或由客户承担运费的销售金额 1,124.06 1,000.46 918.19 

客户自提产品或由客户承担运费金额占比 1.82% 1.81% 2.11% 

报告期内，客户自提产品或由客户承担运费占发行人销售数量的比例分别为

1.62%、1.61%和 1.57%，占发行人销售金额的比例分别为 2.11%、1.81%和 1.82%，

整体占比较低，主要系部分近距离客户自提或部分贸易商客户到厂自提，发行人

不承担运输费用。 

②针对其他业务收入对应的运杂费，主要为三氯化铝水溶液销售对应的运费。

三氯化铝水溶液可作为净水剂的主要原材料，报告期内， 2018 年公司的三氯化
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铝水溶液主要销售给中间商，运输由对方负责，三氯化铝水溶液售价不含销售运

费；2019 年和 2020 年公司与净水剂的生产厂家直接交易，三氯化铝水溶液售价

基本包含销售运费，运费由公司承担。发行人 2019 年度和 2020 年度三氯化铝

水溶液运费较高，与其销量、运输数量、单位运费匹配，与发行人实际经营情况

相符。 

2）结合单位运费波动情况说明发行人产品销量与运费的匹配关系 

报告期内，公司产品运费与销量的匹配情况如下： 

项目 
2020 年度 2019 年度 2018 年度 

数额 变动比率 数额 变动比率 数额 

产品运费（万元） 115.81 -0.98% 116.96 16.75% 100.18 

主营业务收入（万元） 61,834.03 11.81% 55,300.86 27.02% 43,535.85 

销量（吨） 9,106.24 5.11% 8,663.52 14.88% 7,541.20 

运输数量（吨） 8,963.40 5.53% 8,493.83 14.48% 7,419.25 

单位运费（元/吨）  129.20  -6.18% 137.71 1.99% 135.02 

报告期内，公司产品运费分别为 100.18 万元、116.96 万元和 115.81 万元，

2019 年较 2018 年产品运费增长，主要系产品总销量增加所致。报告期内，公司

单位运费分别为 135.02 元/吨、137.71 元/吨和 129.20 元/吨。2018 年至 2019

年单位运费变动较小，整体保持平稳；2020 年单位运费有一定降幅，主要系公

司产品使用汽车运输，受新冠疫情影响高速公路通行费减免，以及国内油价保持

低位，运输成本有所下降，单位运费相应下调。 

受到销售的产品结构及价格变动的影响，2019 年度与 2018 年度相比，公

司主营业务收入上升幅度高于产品运费，产品运费变动幅度与产品销售数量较为

接近。 

综上，结合销售的产品结构及价格变动的影响，发行人产品运费与主营业务

收入相匹配。” 

（二）2020 年未将运杂费从销售费用重分类至营业成本的相关会计处理是

否符合新收入准则的相关规定 

1、发行人说明 
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根据《企业会计准则应用指南——会计科目和主要账务处理》的规定“销售

费用核算企业销售商品和材料、提供劳务的过程中发生的各种费用，包括保险费、

包装费、展览费和广告费、商品维修费、预计产品质量保证损失、运输费、装卸

费等以及为销售本企业商品而专设的销售机构（含销售网点、售后服务网点等）

的职工薪酬、业务费、折旧费等经营费用”。发行人销售过程中发生的运杂费属

于前述规定中描述的范围，在 2018 年至 2019 年，公司均将其计入销售费用。  

公司于 2020 年 1 月 1 日起执行 2017 年最新修订的《企业会计准则第 14

号——收入》，根据《企业会计准则第 14 号——收入》应用指南 2018 中的规

定：“在企业向客户销售商品的同时，约定企业需要将商品运送至客户指定的地

点的情况下，企业需要根据相关商品的控制权转移时点判断该运输活动是否构成

单项履约义务。通常情况下，控制权转移给客户之前发生的运输活动不构成单项

履约义务，而只是企业为了履行合同而从事的活动，相关成本应当作为合同履约

成本；相反，控制权转移给客户之后发生的运输活动则可能表明企业向客户提供

了一项运输服务，企业应当考虑该项服务是否构成单项履约义务。”  

在执行新收入准则的情况下，公司的运杂费系为了履行销售合同而从事的活

动，属于合同履约成本。由于将运输费用计入销售费用符合《企业会计准则应用

指南——会计科目和主要账务处理》的基本精神，同时考虑到 2020 年会计科目

与 2018 年至 2019 年的可比性，公司在 2020 年仍将运杂费计入销售费用。 

2、补充披露 

发行人已在招股说明书“第八节 财务会计信息与管理层分析”之“十一、

经营成果分析”之“（五）期间费用分析”之“1、销售费用”作以下补充披露： 

“3）2020 年未将运杂费从销售费用重分类至营业成本的相关会计处理说明 

根据《企业会计准则应用指南——会计科目和主要账务处理》的规定“销售

费用核算企业销售商品和材料、提供劳务的过程中发生的各种费用，包括保险费、

包装费、展览费和广告费、商品维修费、预计产品质量保证损失、运输费、装卸

费等以及为销售本企业商品而专设的销售机构（含销售网点、售后服务网点等）

的职工薪酬、业务费、折旧费等经营费用”。发行人销售过程中发生的运杂费属

于前述规定中描述的范围，在 2018 年至 2019 年，公司均将其计入销售费用。  
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公司于 2020 年 1 月 1 日起执行 2017 年最新修订的《企业会计准则第 14

号——收入》，根据《企业会计准则第 14 号——收入》应用指南 2018 中的规

定：“在企业向客户销售商品的同时，约定企业需要将商品运送至客户指定的地

点的情况下，企业需要根据相关商品的控制权转移时点判断该运输活动是否构成

单项履约义务。通常情况下，控制权转移给客户之前发生的运输活动不构成单项

履约义务，而只是企业为了履行合同而从事的活动，相关成本应当作为合同履约

成本；相反，控制权转移给客户之后发生的运输活动则可能表明企业向客户提供

了一项运输服务，企业应当考虑该项服务是否构成单项履约义务。”  

在执行新收入准则的情况下，公司的运杂费系为了履行销售合同而从事的活

动，属于合同履约成本。由于将运输费用计入销售费用符合《企业会计准则应用

指南——会计科目和主要账务处理》的基本精神，同时考虑到 2020 年会计科目

与 2018 年至 2019 年的可比性，公司在 2020 年仍将运杂费计入销售费用。” 

（三）进一步结合发行人业务模式、同行业公司模式情况等，披露发行人

销售费用率远低于同行业公司的原因及合理性 

报告期内，发行人销售费用率与同行业可比公司平均水平比较情况如下： 

财务指标 公司名称 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

销售费用率（%） 

中欣氟材 2.48 2.83 2.04 

吉泰股份 0.50 1.23 1.29 

联盛化学 2.49 2.42 2.00 

合佳医药 3.97 2.48 2.35 

永太科技 3.03 3.84 4.71 

新化股份 0.54 4.14 3.47 

利安隆 3.37 5.21 6.00 

平均值 2.34 3.16 3.12 

本立科技 0.60 0.78 0.35 

数据来源：同花顺 IfinD 数据、年度报告、半年度报告和招股说明书。除利安隆外，其

他同行业可比公司 2020 年度数据尚未披露，故其他同行业可比公司列示了 2020 年 1-6 月

数据。 

2018 年、2019 年和 2020 年，公司销售费用率与行业平均数相比较低，主

要系与业务模式相关，公司以创新工艺替代传统工艺，与客户分享创新工艺收益，
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客户粘性较高，发行人与客户相互依存，和行业主要客户均有交易且合作时间较

长，客户集中度较高，产品品种及应用领域较同行业可比公司少，营销推广费等

费用低；国内市场业务，客户大多在浙江、江西等地，离公司较近，运距较短，

公司承担的运费较少；国外市场业务，公司一般承担送到指定宁波港、上海港等

港口的运费，距离较近，导致运费较低。同时，受到业务及产品特征的影响，销

售人员较少，职工薪酬及相应的办公差旅等费用较低。 

发行人与同行业可比公司有关业务模式情况的比较分析如下： 

可比公司名称 业务模式情况 

中欣氟材 

中欣氟材自 2000 年成立以来，一直专注含氟的医药、农药、电子材料中间

体的生产与研发。2019 年完成重大资产重组，主营业务新增氟化氢、氢氟

酸、硫酸及萤石矿的开采、选矿及销售等相关领域业务。销售区域分国内

和国外两部分，外销业务涉及销售佣金、报关代理费、展览费等销售费用。 

吉泰股份 

吉泰股份主要从事氟精细化学品的研发、生产和销售，主要涉及液晶化学

品、医药化学品、农药化学品等细分行业市场，采用直销模式，客户主要

分为中间贸易商和终端用户两大类。销售费用主要为运输费和职工薪酬。 

联盛化学 

联盛化学立足于化学制品、农药、医药中间体的研发、制造，以国际市场

为主导，注重客户和市场导向，制定了一套符合自己发展特色的、高效的

经营模式；销售区域以外销为主，国外业务占 70%左右，以欧洲和亚洲市

场为主，涉及报关费、出口保险费、销售佣金等销售费用。 

合佳医药 

合佳医药主营业务为头孢类原料药和医药中间体的研发、生产和销售，客

户主要是国内外下游原料药生产厂商及医药制剂生产厂商，客户比较多样；

销售区域：国内销售约 70%、国外销售约 30%，涉及中介服务费、进出口

费用等销售费用。 

永太科技 

永太科技主要经营医药、农药、电子化学品业务，主要为国际巨头相关企

业提供定制生产、研发和技术服务。永太科技主要采取直销方式，由销售

部负责国内外销售业务，在长期的经营过程中已经建立起较为广泛的客户

群，销售费用涉及佣金、市场开发费等。 

新化股份 

新化股份主要从事脂肪胺、有机溶剂、香料香精、双氧水及其他精细化工

产品的生产经营，设有市场营销部和国际贸易部，下游客户主要包括生产

商和贸易商两类，客户分布较为分散，运输费用较高，同时涉及咨询服务

费、销售佣金等销售费用。 

利安隆 利安隆主营业务为高分子材料抗老化助剂的研发、生产和销售，通过设立
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可比公司名称 业务模式情况 

于香港、美国、德国、日本的子孙公司，和设立在广州的华南办事处、苏

州的华东办事处，和全球多个地区的分销商一起构成覆盖全球的营销网络，

在全球统一采用“直销+经销”的销售模式，物流费用和职工薪酬较高，同时

涉及市场开发费、认证费等销售费用。 

发行人 

公司主营业务为医药中间体、农药中间体、新材料中间体的研发、生产和

销售。报告期内，公司聚焦喹诺酮原料药及关键中间体，以创新工艺替代

传统工艺，产品具有安全、环保和成本等优势，以技术服务为纽带，与客

户形成“互相依存、合作共赢”的生态， 市场推广费用较低。销售费用主要

为运杂费和职工薪酬。 

公司与同行业可比公司业务模式有所区别，导致销售费用构成存在差异，同

行业可比公司涉及出口相关费用支出较多。同时，同行业可比公司客户群体较多

且分布相对广泛，导致运输费用、职工薪酬等相对较高。 

发行人已在招股说明书“第八节 财务会计信息与管理层分析”之“十一、

经营成果分析”之“（五）期间费用分析”之“1、销售费用”作以下补充披露： 

“（2）销售费用率与同行业可比公司对比情况 

财务指标 公司名称 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

销售费用率（%） 

中欣氟材 2.48 2.83 2.04 

吉泰股份 0.50 1.23 1.29 

联盛化学 2.49 2.42 2.00 

合佳医药 3.97 2.48 2.35 

永太科技 3.03 3.84 4.71 

新化股份 0.54 4.14 3.47 

利安隆 3.37 5.21 6.00 

平均值 2.34 3.16 3.12 

本立科技 0.60 0.78 0.35 

    数据来源：同花顺 IfinD 数据、年度报告、半年度报告和招股说明书。除利安隆外，其

他同行业可比公司 2020 年度数据尚未披露，故其他同行业可比公司列示了 2020 年 1-6 月

数据。 

2018 年、2019 年和 2020 年，公司销售费用率与行业平均数相比较低，主

要原因系与业务模式相关，公司以创新工艺替代传统工艺，与客户分享创新工艺

收益，客户粘性较高，发行人与客户相互依存，和行业主要客户均有交易且合作
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时间较长，客户集中度较高，产品品种及应用领域较同行业可比公司少，营销推

广费等费用低；国内市场业务，客户大多在浙江、江西等地，离公司较近，运距

较短，公司承担的运费较少；国外市场业务，公司一般承担送到指定宁波港、上

海港等港口的运费，距离较近，导致运费较低。同时，受到业务及产品特征的影

响，销售人员较少，职工薪酬及相应的办公差旅等费用较低。 

1）业务模式分析 

可比公司名称 业务模式情况 

中欣氟材 

中欣氟材自 2000 年成立以来，一直专注含氟的医药、农药、电子材料中间

体的生产与研发。2019 年完成重大资产重组，主营业务新增氟化氢、氢氟

酸、硫酸及萤石矿的开采、选矿及销售等相关领域业务。销售区域分国内

和国外两部分，外销业务涉及销售佣金、报关代理费、展览费等销售费用。 

吉泰股份 

吉泰股份主要从事氟精细化学品的研发、生产和销售，主要涉及液晶化学

品、医药化学品、农药化学品等细分行业市场，采用直接销售模式。销售

费用主要为运输费和职工薪酬。 

联盛化学 

联盛化学立足于化学制品、农药、医药中间体的研发、制造，以国际市场

为主导，注重客户和市场导向，制定了一套符合自己发展特色的、高效的

经营模式；销售区域以外销为主，国外业务占 70%左右，以欧洲和亚洲市

场为主，涉及报关费、出口保险费、销售佣金等销售费用。 

合佳医药 

合佳医药主营业务为头孢类原料药和医药中间体的研发、生产和销售，客

户主要是国内外下游原料药生产厂商及医药制剂生产厂商，客户比较多样；

销售区域：国内销售约 70%、国外销售约 30%，涉及中介服务费、进出口

费用等销售费用。 

永太科技 

永太科技主要经营医药、农药、电子化学品业务，主要为国际巨头相关企

业提供定制生产、研发和技术服务。永太科技主要采取直销方式，由销售

部负责国内外销售业务，在长期的经营过程中已经建立起较为广泛的客户

群，销售费用涉及佣金、市场开发费等。 

新化股份 

新化股份主要从事脂肪胺、有机溶剂、香料香精、双氧水及其他精细化工

产品的生产经营，设有市场营销部和国际贸易部，客户分布较为分散，运

输费用较高，同时涉及咨询服务费、销售佣金等销售费用。 

利安隆 

利安隆主营业务为高分子材料抗老化助剂的研发、生产和销售，通过设立

于香港、美国、德国、日本的子孙公司，和设立在广州的华南办事处、苏

州的华东办事处，和全球多个地区的分销商一起构成覆盖全球的营销网络，

在全球统一采用“直销+经销”的销售模式，物流费用和职工薪酬较高，同时
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可比公司名称 业务模式情况 

涉及市场开发费、认证费等销售费用。 

公司与同行业可比公司业务模式有所区别，导致销售费用构成存在差异，同

行业可比公司涉及出口相关费用支出较多。” 

二、核查情况 

（一）主要核查过程 

保荐机构、申报会计师主要履行了以下核查程序： 

1、获取发行人运输台账，检查运杂费的主要构成，分析 2019 年发行人运

杂费增长的原因； 

2、核查发行人三氯化铝水溶液主要客户的经营范围及合同条款，判断运费

承担方式变化及销售价格的真实性和合理性； 

3、获取发行人 2019 年度三氯化铝水溶液主要运输合同及结算单据，核查

三氯化铝水溶液的运输数量、单位运费与发行人实际经营情况是否相符； 

4、对发行人产品运费波动进行分析，结合销售的产品结构及价格的变动情

况，分析产品运费与主营业务收入的匹配性；  

5、向发行人主要运输单位发函确认运输数量、运输金额，以验证账面记录

的准确性； 

6、对发行人的财务负责人进行访谈，了解报告期内运杂费的具体核算情况

及计入销售费用的原因及合理性； 

7、查阅企业会计准则关于运输费用的相关处理规定，评价发行人运杂费计

入销售费用是否符合企业会计准则的规定； 

8、查询同行业可比公司的公开披露信息，了解其运输费用的核算情况，与

发行人进行比较； 

9、获取报告期内同行业可比公司财务报告等资料，了解同行业可比公司业

务模式，结合与发行人业务模式的差异性，分析发行人销售费用率低于同行业可

比公司的原因及合理性； 



 

1-36 

10、结合关联方资金流水核查，判断发行人是否存在关联方代垫成本费用的

情形。 

（二）核查结论 

经核查，保荐机构、申报会计师认为： 

1、结合销售的产品结构及价格变动的影响，产品运费与主营业务收入相匹

配；结合运费承担方式及三氯化铝水溶液销售价格变动的影响，发行人三氯化铝

水溶液运费与其收入相匹配，2019 年度三氯化铝水溶液运输数量、单位运费与

发行人实际经营情况相符。 

2、2018 年度至 2020 年度，发行人将运杂费计入销售费用符合《企业会计

准则应用指南——会计科目和主要账务处理》的规定，考虑到 2020 年会计科目

与 2018 年至 2019 年的可比性的情况，发行人将运杂费计入销售费用具有合理

性。 

3、发行人销售费用低于同行业可比公司的水平，符合发行人实际的经营情

况。 
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（此页无正文，为《关于浙江本立科技股份有限公司首次公开发行股票并在

创业板上市申请文件的审核中心意见落实函的回复》之签章页） 

 

 

法定代表人（签字）：  

 吴政杰 

 

                                                                   

 

 

 

浙江本立科技股份有限公司 

年   月   日 
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（此页无正文，为长城证券股份有限公司《关于浙江本立科技股份有限公司

首次公开发行股票并在创业板上市申请文件的审核中心意见落实函的回复》之签

章页） 

 

 

保荐代表人：    

 刘逢敏  郑益甫 

 

                                                                   

 

 

 

长城证券股份有限公司 

年   月   日 
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保荐机构总裁声明 

本人已认真阅读浙江本立科技股份有限公司本次审核问询函回复报告的全

部内容，了解回复报告涉及问题的核查过程、本公司的内核和风险控制流程，确

认本公司按照勤勉尽责原则履行核查程序，回复报告不存在虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对上述文件的真实性、准确性、完整性承担相应法律责任。 

 

保荐机构总裁：   

 李翔  

 

 

 

 

长城证券股份有限公司 

年   月   日 

 

 


