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《关于云南贝泰妮生物科技集团股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市的 

发行注册环节反馈意见落实函》的回复 

 

天衡专字（2021）00102 号 

中国证券监督管理委员会、深圳证券交易所： 

根据贵所转发的《发行注册环节反馈意见落实函》（审核函〔2021〕010134

号）（以下简称“落实函”）的要求，天衡会计师事务所（特殊普通合伙）作为云

南贝泰妮生物科技集团股份有限公司（以下简称“公司”、贝泰妮”或“发行人”）首

次公开发行股票并在创业板上市的申报会计师，我们对发行注册环节反馈意见落

实函中需申报会计师核查的相关问题进行了认真核查，现将有关情况汇报说明如

下：  

问题 1 关于委托加工费 

根据申报材料，报告期内，公司通过委托加工模式生产产品的成本占当期

生产的全部产品比例分别为 73.93%、71.04%、74.09%和 71.60%，委托加工

模式是公司主要的生产模式。 

请发行人补充说明委托加工费计算方法，按照产品类别说明委托加工费与

产品产量的匹配关系；委托加工服务商成立时间及与发行人合作时间，委托加

工服务商来自发行人的收入金额及占比；按照产品类别说明前五大委托加工服

务采购金额、比例；综合说明委托加工服务采购总额与产品各大类别的单价变

化。 

请保荐机构、会计师核查并发表明确意见。 

一、回复说明 

（一）委托加工费计算方法，不同产品类别委托加工费与产量的匹配关系 

1、委托加工费计算方法 

一般情况下，公司按月与委托加工厂商结算加工费，委托加工费的计算方法
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如下： 

月度委托加工费=当月委托加工产品完工数量*协议约定的加工费单价。 

公司与委托加工厂商签署加工制造委托框架合同以及产品加工费结算协议，

对委托加工的产品的加工费单价进行约定，并根据实际产品完工数量以及协议约

定的加工费单价计算并结算加工费。 

2、不同产品类别委托加工费与产品产量的匹配关系 

报告期内，公司委托加工模式可以进一步分为生产工序全流程委托加工模式

和部分生产工序流程委托加工模式，不同模式下的委托加工费情况如下： 

项目 

2020 年 1-6 月 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

生产工序全流程委

托加工模式 
3,500.99 95.30 5,233.14 96.52 5,417.46 97.42 2,863.23 99.33 

部分生产工序流程

委托加工模式 
172.77 4.70 188.89 3.48 143.71 2.58 19.32 0.67 

合计 3,673.75 100.00 5,422.03 100.00 5,561.17 100.00 2,882.55 100.00 

报告期内，公司委托加工模式以生产工序全流程委托加工为主，占报告期各

期委托加工费的比例分别为 99.33%、97.42%、96.52%和 95.30%；部分生产工

序流程委托加工模式主要系面膜布折叠组装、辐照灭菌等面膜生产工序的委托加

工，报告期内委托加工费金额较低，占比分别为0.67%、2.58%、3.48%和4.70%。 

（1）生产工序全流程委托加工模式 

生产工序全流程委托加工模式下主要包括正常产品、试用装/赠品的委托加

工，不同产品类别下的加工费与产品产量的匹配关系如下： 

①正常产品 

产品类别 项目 

2020 年 1-6 月 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

数额 

变动比例

[注 1] 

（%） 

数额 
变动比例 

（%） 
数额 

变动比例 

（%） 
数额 

面霜 
产量（万支/盒，

下同）[注] 
489.25 129.05 1,016.83 12.41 904.57 49.28 605.95 
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加工费 

（万元，下同） 
563.26 117.87 1,114.75 7.93 1,032.89 36.51 756.63 

护肤水 
产量 517.17 118.04 714.00 -11.38 805.69 99.97 402.90 

加工费 834.22 158.70 1,036.68 -5.63 1,098.54 128.22 481.36 

面膜 
产量 269.72 88.25 363.27 10.32 329.28 59.31 206.70 

加工费 538.96 93.44 681.38 1.72 669.88 52.37 439.65 

精华 
产量 223.83 228.96 302.01 48.71 203.08 154.94 79.66 

加工费 236.47 197.59 351.44 58.92 221.13 185.75 77.39 

乳液 
产量 142.43 337.03 96.45 -47.08 182.24 51.86 120.00 

加工费 174.55 325.12 118.56 -46.13 220.09 52.45 144.37 

洁面 
产量 332.37 304.63 407.72 -26.11 551.80 93.40 285.31 

加工费 433.00 373.59 510.26 -41.95 878.93 187.85 305.34 

眼霜 
产量 15.38 51.26 37.19 -9.89 41.27 68.94 24.43 

加工费 19.73 47.16 48.48 -11.49 54.77 71.74 31.89 

护肤品 

小计 

产量 1,990.15 152.87 2,937.46 -2.67 3,017.92 74.96 1,724.95 

加工费 2,800.20 158.09 3,861.54 -7.54 4,176.24 86.72 2,236.63 

彩妆 
产量 40.34 292.06 67.82 -42.70 118.36 40.13 84.47 

加工费 51.64 309.49 84.22 -43.24 148.38 38.74 106.95 

注 1：该变动比例指较 2019 年 1-6 月同期的变动比例； 

注 2：此处委托加工产量包括尚未组成套装，但已完成委托加工工序的待组套裸妆产品的加工数量，

故与招股说明书的委托加工产成品产量略有差异，下同； 

报告期内，公司不同类别产品的委托加工费金额与产品产量的变动趋势保持

一致，变动比例无重大差异，变动比例的波动主要系不同产品类别下，委托加工

的产品规格或产品系列的结构差异所致。 

②试用装/赠品 

产品类别 项目 

2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 2017 年 

数额 
变动比例 

（%） 
数额 

变动比例 

（%） 
数额 

变动比例 

（%） 
数额 

面霜 
产量 979.77 71.65 1,452.75 -39.93 2,418.34 59.66 1,514.67 

加工费 339.25 151.00 487.49 -12.58 557.62 86.19 299.49 

护肤水 
产量 59.58 41.06 140.82 198.61 47.16 1,970.60 2.28 

加工费 46.77 42.19 112.10 152.68 44.36 1,407.70 2.94 

面膜 产量 - - 4.18 -94.19 71.88 201.23 23.86 
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加工费 - - 9.65 -82.32 54.55 205.12 17.88 

精华 
产量 470.36 88.04 729.82 100.63 363.77 259.35 101.23 

加工费 236.12 91.09 455.17 142.85 187.43 701.43 23.39 

乳液 
产量 - - 3.76 -98.59 265.74 -41.20 451.91 

加工费 - - 3.06 -94.32 53.99 -36.26 84.71 

洁面 
产量 43.20 5.26 388.04 -18.14 474.02 106.47 229.59 

加工费 8.06 0.02 127.64 34.91 94.61 102.59 46.70 

眼霜 
产量 45.38 101.90 56.82 -53.08 121.09 101.06 60.22 

加工费 18.94 325.02 26.64 -18.28 32.60 97.03 16.55 

护肤品 

小计 

产量 1,598.29 72.48 2,776.20 -26.20 3,762.00 57.82 2,383.76 

加工费 649.14 112.81 1,221.75 19.18 1,025.16 108.51 491.65 

彩妆 
产量 - -100.00 98.89 -68.13 310.33 122.33 139.58 

加工费 - -100.00 65.63 -3.02 67.67 141.65 28.00 

报告期内，公司试用装/赠品的委托加工费与产量的波动趋势存在一定的差

异，主要系加工的产品规格或产品系列不同，委托加工单价存在差异所致。一般

情况下，规格较大的产品，其委托加工的加工费单价较高。 

2018 年度，公司委托加工的试用装 /赠品类护肤品产量较上年度增长

57.82%，委托加工费增长 108.51%，主要系由于委托加工的精华类产品结构差

异所致。2018 年度，公司精华类产品的试用装/赠品主要为 2ml 和 5ml 舒敏保湿

修复精华液，占当年度该类别试用装/赠品的委托加工费的产量比例为 62.77%，

相较于 2017 年度下的 2g 熊果苷美白保湿精华乳和 2g 清痘修复精华液，其委托

加工的单价较高，导致 2018 年度精华类试用装/赠品的委托加工费增长幅度高于

产量增长幅度。 

2019 年度，公司委托加工的试用装 /赠品类护肤品产量较上年度下降

26.20%，加工费金额较上年度增长 19.18%；彩妆类产品产量较上年下降 68.13%，

加工费金额下降 3.02%，波动趋势存在一定的差异，主要系：A、2019 年度，

公司委托加工的洁面系列护肤品的试用装/赠品类中新增 5g 舒敏保湿洁面乳（软

管装），占当期该类别下的加工产量的比例为 33.97%，而 2018 年度均系 2g 规

格的洁面系列护肤品。加工产品规格结构的变化，导致 2019 年度尽管洁面类护

肤品的试用装/赠品的加工产量较上年度下降 18.14%，委托加工费金额仍有所增
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长；B、2019 年度，公司委托加工的眼霜类护肤品的试用装/赠品以 2g 紧致眼霜

为主，2018 年度以 1g 紧致眼霜为主，因此 2019 年度公司眼霜类试用装/赠品类

的加工费下降幅度低于产量的下降幅度；C、2019 年度，公司彩妆类的试用装/

赠品新增 2ml 舒敏特护肌底液以及 5g 规格的柔润保湿 BB 霜等加工单价较高的

产品，而 2018 年度则均系 2g 规格的彩妆类产品，产品结构差异导致彩妆类的

试用装/赠品的产量与委托加工费金额的变动幅度有所差异。 

2020 年 1-6 月，公司委托加工的试用装/赠品类护肤品产量增加幅度小于加

工费增加幅度，主要系面霜类产品和眼霜类产品的变动幅度差异所致。其中：A、

面霜类产品产量较上年同期的增长幅度低于委托加工费的增长幅度，主要系

2020 年 1-6 月，公司面霜类的试用装/赠品类中加工单价较高的 5g 规格的舒敏

保湿特护霜的产量占比增加所致；B、2020 年 1-6 月，眼霜类产品产量增长幅度

小于委托加工费增长幅度，主要系 2019 年 1-6 月，眼霜类试用装/赠品均系 1g

规格的眼霜，而 2020 年 1-6 月则以 2g 规格的眼霜为主，产量占比达到 62.51%。 

综上所述，公司生产工序全流程委托加工模式下，正常产品的委托加工费与

产量的变动趋势一致，委托加工费与产品产量相匹配；试用装/赠品类产品的委

托加工费与产量的变动趋势存在一定的差异，主要系部分类别产品在报告期内委

托加工的产品规格或产品系列的结构变化所致。 

（2）部分生产工序流程委托加工模式 

部分生产工序流程委托加工主要系面膜布折叠组装、辐照灭菌等面膜生产工

序由委托加工厂商完成，其他主要生产工序均由公司自主完成。该模式下，委托

加工金额与公司产品产量不存在直接匹配关系，且报告期内该模式下的委托加工

费占公司委托加工费的比例分别为 0.83%、2.58%、3.48%和 4.70%，占比较低。 

（二）委托加工服务商成立时间及与发行人合作时间，委托加工服务商来

自发行人的收入金额及占比 

报告期各期，公司委托加工服务采购的前五名供应商共有 7 家，具体情况如

下： 

序号 供应商名称 成立时间 开始合作时间 
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1 
上海西西艾尔启东日用化学品有限公司 

（以下简称“西西艾尔”） 
2014 年 2015 年 

2 
上海嘉亨日用化学品有限公司 

（以下简称“上海嘉亨”） 
2007 年 2015 年 

3 
昆明科恩药品容器制造有限公司 

（以下简称“昆明科恩”） 
2001 年 2018 年 

4 
韵斐诗化妆品（上海）有限公司 

（以下简称“韵斐诗”） 
2008 年 2013 年 

5 
云南华源核辐射技术有限公司 

（以下简称“云南华源”） 
1994 年 2016 年 

6 
上海中药制药技术有限公司 

（以下简称“上海中药”） 
2000 年 2017 年 

7 
亚缇优萃化妆品（上海）有限公司 

（以下简称“亚缇优萃”） 
2010 年 2014 年 

公司与主要委托加工服务供应商建立了多年的合作关系。报告期内，公司与

主要委托加工服务供应商合作关系较为稳定。 

报告期各期，公司委托加工服务采购的前五名供应商来自发行人的收入金额

及占其营业收入的比例情况如下： 

供应商 

来自发行人的收入金额（万元） 

占比 2020 年 1-6

月 
2019 年度 2018 年度 2017 年度 

西西艾尔 1,891.78 3,008.90 3,152.95 1,327.91 10%以下 

上海嘉亨 1,562.83 2,192.20 2,062.23 1,431.07 5%以下 

昆明科恩 149.49 112.75 97.97 - 

10%-20%左

右 

韵斐诗 46.38 32.04 202.28 99.60 5%以下 

云南华源 23.27 20.36 45.74 19.32 5%以下 

上海中药 - 54.18 - - 5%以下 

亚缇优萃 - - - 4.65 

已终止合作，

未能获取 
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（三）按照产品类别说明前五大委托加工服务采购金额、比例 

报告期内，公司前五大委托加工服务所涉产品类别包括面霜、护肤水、面膜、

洁面、乳液以及精华六类。各类产品委托加工服务采购金额及占委托加工服务采

购总额的比例情况如下： 

产品类别 

2020 年 1-6 月 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

金额 

（万元） 

占比 

（%） 

面霜 900.62 24.52 1,602.24 29.55 1,589.36 28.58 1,057.99 36.70 

护肤水 880.99 23.98 1,148.78 21.19 1,142.91 20.55 484.30 16.80 

面膜 538.96 14.67 691.02 12.74 724.43 13.03 457.53 15.87 

洁面 441.07 12.01 637.90 11.76 973.54 17.51 352.04 12.21 

乳液[注 1] - - - - - - 229.07 7.95 

精华[注 2] 472.59 12.86 806.60 14.88 408.56 7.35 - - 

合计 3,234.23 88.04 4,886.55 90.12 4,838.80 87.01 2,580.93 89.54 

注 1：乳液 2018 年度、2019 年度及 2020 年 1-6 月，未进入前五大委托加工产品类别； 

注 2：精华 2017 年度，未进入前五大委托加工产品类别； 

报告期内，公司前五大委托加工产品的委托加工服务采购金额占比分别为

89.54%、87.01%、90.12%和 88.04%，公司委托加工的产品类别较为稳定。 

（四）综合说明委托加工服务采购总额与产品各大类别的单价变化 

报告期内，公司主要产品类别的委托加工服务采购总额、各类别产品委托加

工单价及占平均成本单价的比例情况如下： 

单位：元/支、盒 

产品类别 项目 
加工费单价 

[注 1] 

产品成本单价

[注 2] 

加工费占比 

（%）[注 3] 

产品销售单价 

[注 4] 

委托加工

费总额 

2020 年 1-6 月 

护肤品 

面霜 1.84 9.30 19.84 63.21 902.51 

护肤水 1.70 8.25 20.65 38.56 880.99 

面膜 2.00 11.08 18.04 47.04 538.96 

精华 2.11 9.12 23.15 70.61 472.59 

乳液 1.23 6.11 20.06 28.83 174.55 
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洁面 1.33 5.59 23.74 29.16 441.07 

眼霜 2.51 15.73 15.98 128.89 38.67 

护肤品小计 1.73 8.15 21.27 44.30 3,449.34 

彩妆 彩妆小计 1.28 12.10 10.58 39.50 51.64 

2019 年度 

护肤品 

面霜 1.58 10.17 15.50 54.23 1,602.24 

护肤水 1.61 8.54 18.83 41.00 1,148.78 

面膜 1.90 11.32 16.81 44.83 691.02 

精华 2.67 10.35 25.82 72.72 806.60 

乳液 1.26 6.38 19.75 24.51 121.62 

洁面 1.56 5.95 26.30 27.40 637.90 

眼霜 2.02 16.14 12.52 120.25 75.12 

护肤品小计 1.73 8.93 19.38 43.97 5,083.29 

彩妆 彩妆小计 2.21 15.12 14.61 51.59 149.85 

2018 年度 

护肤品 

面霜 1.76 9.21 19.09 54.80 1,590.51 

护肤水 1.42 8.63 16.45 44.47 1,142.91 

面膜 2.20 11.46 19.19 49.89 724.43 

精华 2.01 8.44 23.82 58.50 408.56 

乳液 1.50 6.35 23.68 26.30 274.08 

洁面 1.76 5.29 33.36 27.14 973.54 

眼霜 2.12 14.98 14.13 131.80 87.37 

护肤品小计 1.72 8.47 20.34 44.78 5,201.40 

彩妆 彩妆小计 1.83 11.21 16.28 43.91 216.06 

2017 年度 

护肤品 

面霜 1.74 9.81 17.77 59.08 1,056.12 

护肤水 1.20 9.24 13.01 45.75 484.30 

面膜 2.21 11.92 18.57 58.25 457.53 

精华 1.27 9.15 13.83 57.40 100.77 

乳液 1.91 8.39 22.76 36.37 229.07 

洁面 1.23 6.16 20.02 31.90 352.04 

眼霜 1.98 16.91 11.73 115.16 48.44 

护肤品小计 1.58 9.37 16.88 49.97 2,728.28 



云南贝泰妮生物科技集团股份有限公司                        发行注册环节反馈意见落实函回复报告 

2-9 

彩妆 彩妆小计 1.60 10.28 15.54 48.46 134.95 

注 1：加工费单价=（正常产品委托加工费+试用装/赠品委托加工费）/正常产品产量 

注 2：产品成本单价=（正常产品销售成本+试用装/赠品销售成本）/正常产品销量 

注 3：加工费占比=加工费单价/产品成本单价 

注 4：产品销售单价=产品销售收入/正常产品销量 

通过上表可知，报告期内，公司各类主要产品的委托加工费单价占产品成本

单价的比例整体较为稳定，不存在重大异常波动。 

公司 2018 年度委托加工服务采购总额较 2017 年度增长较多，主要系随着

公司销售规模的不断扩大，产品种类不断丰富，公司需要更多的库存商品备货，

以满足及时交货的需求；且为了更快响应消费者购物需求，最短时间内将产品运

达消费者，公司陆续在全国主要区域与菜鸟物流等公司合作设立区域仓库，区域

仓库的设立也增加了公司产品的备货，当年度委托加工产品产量增加，委托加工

服务采购总额相应增加。 

二、核查程序 

申报会计师执行了如下核查程序： 

1、获取报告期内发行人与委托加工模式下主要供应商签署的框架合同，了

解各类模式下供应商主要生产加工的产品或原材料类型，查阅产品加工费结算协

议与主要产品的报价单，了解发行人委托加工费的计算方式； 

2、查阅报告期内发行人委托加工的产品明细及委托加工费结算明细，分析

发行人不同产品类别的委托加工费与产品产量的匹配关系； 

3、实地走访了发行人主要委托加工厂商，了解其与发行人的合作历史、合

作背景及原因、销售规模情况以及与发行人委托加工费用的结算方式等情况； 

4、对发行人委托加工计划部负责人进行访谈，获取了主要委托加工服务供

应商关于来自自身报告期内销售收入或销售规模的说明； 

5、对主要委托加工服务供应商报告期内的交易金额进行函证。 

6、取得发行人编制的分产品类别的销售清单及成本单价、销售单价汇总表，

结合不同产品委托加工单价情况进行分析、复核，针对性分析发行人报告期内不

同产品类别的委托加工单价及成本单价的合理性。 
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三、核查结论 

经核查，申报会计师认为：（1）发行人委托加工费用的计算方法合理，符合

发行人实际情况；报告期内，发行人正常产品的委托加工费金额与产量的变动趋

势一致，委托加工费金额与产量相匹配；发行人试用装/赠品类产品的委托加工

费金额与产量的变动趋势存在一定的差异，主要系委托加工的产品规格、结构存

在差异所致，具有合理性；（2）报告期内，发行人与主要委托加工服务供应商建

立了长期、稳定的合作关系，委托加工服务商来自发行人的收入占比较低；（3）

报告期内，发行人委托加工的产品结构较为稳定，未发生重大变化；（4）报告期

内，发行人委托加工服务采购总额的变化与公司存货备货策略基本一致，报告期

各期，不同产品类别的委托加工费单价占该类产品成本单价的比例基本稳定，符

合发行人的实际经营情况。 
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问题 2 关于采购数据 

根据申报材料，报告期内，发行人的采购主要包括原材料采购、OEM 生产模式

下的成品采购、委托加工模式下支付的委托加工费以及水电燃油等能源采购。 

请发行人说明原材料采购的具体构成，原材料采购与原料采购、包材采购的勾

稽关系。 

请保荐机构、会计师核查并发表明确意见。 

一、回复说明 

（一）原材料采购与原料采购、包材采购的勾稽关系 

报告期内，公司原材料采购主要包括活性物、保湿剂、面膜布、防晒剂、油脂

等原料采购，塑瓶、花盒、泵头、礼盒、软管等包材采购以及水杯、洁面仪等用于

产品促销的其他物料采购，具体勾稽关系情况如下： 

原材

料类

型 

2020 年 1-6 月 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

采购金额

（万元） 

占比

（%） 

采购金额

（万元） 

占比

（%） 

采购金额

（万元） 

占比

（%） 

采购金额

（万元） 

占比

（%） 

原料 9,402.79 40.52 9,924.37 33.55 13,635.62 42.75 8,746.09 49.36 

包材 13,295.08 57.29 17,744.39 59.99 16,925.97 53.07 8,366.37 47.22 

其他

物料

采购 

506.92 2.18 1,907.81 6.45 1,332.89 4.18 606.31 3.42 

合计 23,204.78 
100.0

0 
29,576.58 

100.0

0 
31,894.47 

100.0

0 
17,718.77 

100.0

0 

（二）本回复报告与招股说明书关于原料、包材采购金额口径的说明 

1、原料采购 

本回复报告中关于原料采购金额的统计口径系报告期各期公司原料采购的总金

额，原料采购内容包括活性物、保湿剂、面膜布、防晒剂、油脂等主要原料及表面

活性剂、增稠剂等其他原料；招股说明书中关于主要原料采购金额的统计口径系报

告期各期公司五类主要原料采购的合计金额，具体包括活性物、保湿剂、面膜布、

防晒剂、油脂五类主要原料。本回复报告披露的原料采购口径较招股说明书增加了

五类主要原材料以外的表面活性剂、增稠剂等其他原料。具体情况如下： 
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单位：万元 

项目 原材料类型 
2020年1-6月

采购金额 

2019 年度采

购金额 

2018 年度采

购金额 

2017 年度采

购金额 

本回复报告 原料 9,402.79 9,924.37 13,635.62 8,746.09 

招股说明书 主要原料 8,346.65 8,904.65 11,885.19 7,644.01 

差额 
表面活性剂、增

稠剂等其他原料 
1,056.14 1,019.72 1,750.43 1,102.08 

2、包材采购 

本回复报告中关于包材采购金额的统计口径系报告期各期公司包材采购的总金

额，包材采购内容包括塑瓶、花盒、泵头、礼盒、软管、中盒等主要包材及快递物

流包装物料、气雾剂阀袋、盖子、玻璃瓶等其他包材；招股说明书中关于主要包材

采购金额的统计口径系报告期各期公司六类主要包材采购的金额，包括塑瓶、花盒、

泵头、礼盒、软管、中盒六类主要包材，本回复报告中披露的口径较招股说明书增

加了快递物流包装物料、气雾剂阀袋、盖子、玻璃瓶等其他包材（因包材种类较多

且较为分散，除招股说明书中披露的主要的六类包材外还包括快递物流包装物料、

气雾剂阀袋、玻璃瓶、盖子、面膜袋、铝罐、纸箱等数十种 ，因此招股书中未对其

余包材进行披露）。具体情况如下： 

单位：万元 

项目 原材料类型 
2020 年 1-6 月

采购金额 

2019 年度 

采购金额 

2018 年度 

采购金额 

2017 年度 

采购金额 

本回复报告 包材 13,295.08 17,744.39 16,925.97 8,366.37 

招股说明书 主要包材 8,348.88 11,257.01 11,688.37 6,307.73 

差额 
气雾剂阀袋、玻

璃瓶等其他包材 
4,946.20 6,487.38 5,237.60 2,058.64 

二、核查程序 

申报会计师获取了发行人报告期各期原材料采购明细汇总表，复核原材料采购

的具体构成，分析原材料采购与原料、包材、其他物料采购的勾稽关系。 

三、核查结论 

经核查，申报会计师认为，报告期内，发行人原材料采购与原料采购、包材采

购以及其他物料采购相勾稽，发行人各类原材料采购符合公司实际经营情况。 
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问题 3 关于毛利率 

根据申报材料，报告期内，发行人主营业务毛利率为 81.7%、81.49%及 80.32%，

显著高于同行业可比公司。 

请发行人补充说明：前五大类产品在不同渠道下的销售单价、成本、销售金额

及占比；同一产品在不同渠道下的单价、毛利率波动的原因及合理性。 

请保荐机构、会计师核查并发表明确意见。 

一、回复说明 

报告期内，公司销售产品的类型基本稳定，报告期各期前五大类产品共涉及面

霜、护肤水、面膜、精华、乳液、医疗器械 6 类产品；前五大产品类型的销售收入、

单价、成本、毛利率波动情况如下： 
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单位：单价、单位成本（元/支、元/盒） 

产品品

类 
销售渠道 

2020 年 1-6 月 2019 年度 

销售金额 

（万元） 

占比 

（%） 
单价 单位成本 毛利率（%） 

销售金额 

（万元） 

占比 

（%） 
单价 单位成本 毛利率（%） 

面霜 

线上自营 15,301.96 64.77 73.24 9.54 86.97 33,994.64 61.34 56.17 10.57 81.19 

大型 B2C 平台分销 3,083.85 13.05 38.01 8.58 77.42 6,519.88 11.77 31.60 8.67 72.56 

线上经销商分销 1,513.85 6.41 37.36 9.18 75.44 2,277.78 4.11 39.03 12.39 68.26 

线下自营 34.49 0.15 100.58 11.12 88.95 112.33 0.20 144.66 9.17 93.66 

商业公司 2,141.61 9.07 131.99 9.98 92.44 6,746.04 12.17 122.43 9.91 91.91 

直供客户 1,273.81 5.39 79.40 9.81 87.64 4,402.31 7.94 72.30 9.58 86.74 

区域经销商 274.44 1.16 25.96 8.50 67.25 1,364.07 2.46 38.75 9.82 74.66 

小计 23,624.01 100.00 63.21 9.30 85.29 55,417.05 100.00 54.23 10.17 81.25 

护肤水 

线上自营 9,845.77 62.44 43.81 8.48 80.65 19,977.22 58.56 51.05 9.14 82.09 

大型 B2C 平台分销 3,797.38 24.08 26.06 7.85 69.86 8,184.67 23.99 24.09 7.68 68.14 

线上经销商分销 610.65 3.87 37.73 7.35 80.53 1,036.59 3.04 40.48 8.02 80.19 

线下自营 19.46 0.12 39.89 7.47 81.28 43.43 0.13 101.05 8.77 91.32 

商业公司 394.18 2.50 118.49 8.73 92.64 1,161.86 3.41 125.41 8.76 93.01 

直供客户 953.67 6.05 65.23 9.47 85.48 3,212.79 9.42 60.31 9.67 83.96 

区域经销商 147.77 0.94 39.00 8.84 77.34 497.27 1.46 39.96 9.32 76.67 

小计 15,768.87 100.00 38.56 8.25 78.61 34,113.83 100.00 41.00 8.54 79.16 
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面膜 

线上自营 7,488.46 64.71 52.06 11.28 78.34 14,230.33 60.45 51.04 11.91 76.68 

大型 B2C 平台分销 3,419.47 29.55 37.91 10.73 71.69 6,935.22 29.46 34.58 10.35 70.07 

线上经销商分销 199.58 1.72 34.09 10.34 69.66 453.80 1.93 42.60 11.59 72.79 

线下自营 13.52 0.12 57.78 9.32 83.87 43.98 0.19 70.33 7.39 89.49 

商业公司 141.55 1.22 110.90 9.86 91.11 473.47 2.01 110.53 10.69 90.33 

直供客户 272.15 2.35 80.72 14.17 82.44 1,175.56 4.99 47.42 12.61 73.42 

区域经销商 38.20 0.33 30.75 9.82 68.07 227.15 0.96 41.85 11.25 73.13 

小计 11,572.92 100.00 47.04 11.08 76.45 23,539.52 100.00 44.83 11.32 74.76 

精华 

线上自营 7,732.20 65.70 68.20 7.95 88.34 15,467.16 70.66 79.22 10.28 87.03 

大型 B2C 平台分销 2,413.86 20.51 61.42 11.57 81.16 3,705.21 16.93 46.49 10.00 78.48 

线上经销商分销 438.17 3.72 74.24 11.14 84.99 577.61 2.64 71.28 11.82 83.42 

线下自营 12.44 0.11 126.27 10.06 92.03 23.03 0.11 103.79 11.47 88.95 

商业公司 485.15 4.12 197.43 10.61 94.62 590.14 2.70 179.28 9.92 94.47 

直供客户 613.64 5.21 139.39 13.13 90.58 1,235.71 5.64 121.35 12.78 89.47 

区域经销商 73.75 0.63 65.25 11.57 82.27 292.12 1.33 67.99 11.56 83.00 

小计 11,769.20 100.00 70.61 9.12 87.08 21,890.98 100.00 72.72 10.35 85.77 

乳液 

线上自营 9,685.06 75.99 31.02 6.31 79.66 7,686.93 53.76 26.37 6.90 73.84 

大型 B2C 平台分销 1,856.48 14.57 19.05 4.96 73.95 3,848.40 26.91 17.14 5.09 70.33 

线上经销商分销 306.92 2.41 18.60 6.36 65.83 411.70 2.88 18.20 6.40 64.86 

线下自营 7.69 0.06 30.38 5.87 80.68 45.63 0.32 103.04 7.81 92.42 
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商业公司 267.07 2.10 121.47 13.17 89.16 641.20 4.48 119.08 13.07 89.03 

直供客户 518.86 4.07 49.28 7.40 84.99 1,359.46 9.51 44.28 8.52 80.76 

区域经销商 102.77 0.81 34.99 11.77 66.35 305.23 2.13 37.31 11.21 69.96 

小计 12,744.86 100.00 28.83 6.11 78.81 14,298.55 100.00 24.51 6.38 73.95 

医疗器械 

线上自营 412.77 5.27 132.51 8.25 93.77 709.95 3.73 83.06 10.37 87.52 

大型 B2C 平台分销 226.95 2.90 84.53 8.13 90.38 428.87 2.25 94.00 9.67 89.71 

线上经销商分销 - - - - - 8.41 0.04 86.55 9.45 89.08 

线下自营 6.38 0.08 118.22 9.93 91.60 16.96 0.09 47.92 10.45 78.19 

商业公司 4,068.64 51.92 139.27 9.42 93.24 10,292.01 54.04 129.25 10.20 92.11 

直供客户 2,831.19 36.13 75.05 11.59 84.56 6,662.68 34.98 81.55 11.44 85.97 

区域经销商 291.13 3.71 43.23 8.71 79.85 927.29 4.87 42.21 9.30 77.98 

小计 7,837.07 100.00 98.55 10.30 89.55 19,046.17 100.00 96.75 10.61 89.03 

续上表 

产品品类 销售渠道 

2018 年度 2017 年度 

销售金额 

（万元） 

占比 

（%） 
单价 单位成本 毛利率（%） 

销售金额 

（万元） 

占比 

（%） 
单价 单位成本 毛利率（%） 

面霜 

线上自营 19,786.59 54.50 57.10 9.23 83.83 11,445.72 46.70 59.55 9.71 83.70 

大型 B2C 平台分销 4,788.79 13.19 32.54 9.16 71.86 2,506.05 10.22 33.40 10.33 69.06 

线上经销商分销 1,899.13 5.23 43.56 9.63 77.89 890.23 3.63 50.51 11.11 78.01 

线下自营 356.26 0.98 132.93 10.03 92.45 748.38 3.05 123.87 9.83 92.06 

商业公司 5,314.25 14.64 108.14 8.82 91.85 4,178.83 17.05 101.68 9.32 90.83 
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直供客户 2,793.64 7.69 73.43 9.04 87.69 2,722.18 11.11 76.24 8.62 88.70 

区域经销商 1,367.11 3.77 38.71 9.39 75.74 2,018.97 8.24 42.81 10.20 76.17 

小计 36,305.77 100.00 54.80 9.21 83.19 24,510.35 100.00 59.08 9.81 83.40 

护肤水 

线上自营 12,359.47 57.20 54.38 9.13 83.21 6,023.23 49.94 54.53 9.47 82.63 

大型 B2C 平台分销 4,381.96 20.28 23.75 7.10 70.12 2,347.89 19.47 23.00 7.71 66.47 

线上经销商分销 1,031.18 4.77 41.11 8.44 79.47 379.25 3.14 51.97 10.12 80.53 

线下自营 134.61 0.62 121.46 10.20 91.60 203.51 1.69 108.68 10.66 90.19 

商业公司 1,452.57 6.72 114.14 11.29 90.11 1,260.08 10.45 115.15 12.83 88.86 

直供客户 1,684.17 7.79 65.45 11.74 82.07 1,145.76 9.50 80.53 11.65 85.53 

区域经销商 564.69 2.61 58.98 14.42 75.55 701.15 5.81 41.90 12.10 71.13 

小计 21,608.67 100.00 44.47 8.63 80.60 12,060.86 100.00 45.75 9.24 79.81 

面膜 

线上自营 10,987.61 63.67 53.81 11.68 78.30 7,681.92 65.19 63.16 12.08 80.88 

大型 B2C 平台分销 3,626.82 21.02 38.75 11.14 71.26 1,896.00 16.09 38.17 11.42 70.08 

线上经销商分销 760.34 4.41 36.38 10.20 71.98 324.77 2.76 53.97 11.71 78.31 

线下自营 105.39 0.61 71.91 7.29 89.87 129.81 1.10 97.79 11.06 88.69 

商业公司 708.56 4.11 98.67 10.77 89.08 707.61 6.01 108.01 14.20 86.85 

直供客户 769.06 4.46 69.01 14.10 79.57 665.49 5.65 80.29 11.67 85.46 

区域经销商 299.49 1.74 40.31 10.73 73.39 377.84 3.21 42.87 11.33 73.58 

小计 17,257.27 100.00 49.89 11.46 77.02 11,783.44 100.00 58.25 11.92 79.54 

精华 

线上自营 5,027.56 61.00 63.95 8.11 87.32 2,062.90 48.19 54.00 9.09 83.16 

大型 B2C 平台分销 1,256.97 15.25 30.61 7.37 75.93 592.51 13.84 26.22 7.33 72.05 

线上经销商分销 510.82 6.20 60.41 11.27 81.34 121.24 2.83 93.65 15.16 83.82 

线下自营 18.73 0.23 174.37 12.49 92.84 65.59 1.53 175.29 13.62 92.23 

商业公司 529.60 6.43 158.07 9.54 93.96 571.91 13.36 171.17 11.40 93.34 

直供客户 681.37 8.27 103.94 13.25 87.25 560.39 13.09 131.61 11.29 91.42 

区域经销商 216.68 2.63 79.44 12.39 84.40 306.40 7.16 68.05 12.94 80.99 
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小计 8,241.72 100.00 58.50 8.44 85.57 4,280.95 100.00 57.40 9.15 84.07 

乳液 

线上自营 4,684.80 52.08 24.54 5.99 75.60 3,389.12 52.87 33.38 8.08 75.81 

大型 B2C 平台分销 2,015.24 22.40 19.31 5.55 71.25 1,019.43 15.90 21.61 6.94 67.91 

线上经销商分销 417.94 4.65 20.46 6.31 69.15 144.41 2.25 51.47 10.65 79.30 

线下自营 47.57 0.53 100.74 8.97 91.09 85.79 1.34 100.95 10.83 89.27 

商业公司 795.19 8.84 104.22 11.96 88.52 772.73 12.05 99.03 11.33 88.56 

直供客户 791.39 8.80 57.03 11.50 79.83 630.58 9.84 79.97 12.67 84.15 

区域经销商 242.60 2.70 56.82 15.26 73.14 368.81 5.75 44.70 12.59 71.84 

小计 8,994.73 100.00 26.30 6.35 75.86 6,410.87 100.00 36.37 8.39 76.94 

医疗器械 

线上自营 205.68 1.51 140.41 9.95 92.91 217.99 2.36 50.32 15.38 69.44 

大型 B2C 平台分销 277.34 2.03 81.88 8.95 89.07 34.15 0.37 81.61 10.67 86.93 

线上经销商分销 - - - - - - - - - - 

线下自营 31.31 0.23 136.17 9.77 92.82 37.48 0.40 111.71 12.86 88.49 

商业公司 7,649.47 56.01 119.10 10.39 91.27 4,877.00 52.71 118.92 11.21 90.57 

直供客户 4,022.48 29.45 69.21 11.61 83.22 2,555.17 27.61 83.82 11.14 86.71 

区域经销商 1,470.71 10.77 37.49 10.91 70.91 1,531.53 16.55 37.91 11.09 70.76 

小计 13,657.00 100.00 81.95 10.91 86.69 9,253.31 100.00 79.10 11.30 85.71 

注：单价=销售收入÷正常产品的销量（不含赠品、试用装）；单位成本=销售成本÷正常产品的销量（不含赠品、试用装）。 
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报告期各期，前五大类产品在不同渠道下的销售单价主要与该渠道的供货价

格（自营渠道是指直接对消费者的销售价格）相关。 

线上渠道中，一般情况下，线上自营的单位售价最高，线上经销商分销渠道

的单位售价次之，大型 B2C 平台分销的单位售价最低。在线上自营模式下，公

司直接面向终端消费者销售，减少了中间流通环节，因此，销售单价相对较高；

线上经销商模式下，线上经销商需要自主负责其线上店铺的推广且保持一定的利

润空间，因此，公司对该渠道的销售单价低于线上自营渠道直接对外销售的单位

售价；报告期内，公司与大型 B2C 平台采用代销的模式进行结算，大型 B2C 平

台需要保持一定的利润空间，且“双 11”、“6·18”等线上大促活动期间的销售

占比较高，因此，其销售单价最低。 

线下渠道中，一般情况下，商业公司的单位售价最高，直供客户的单位售价

次之，区域经销商渠道的单位售价最低。线下自营渠道因销售规模较小，产品销

售结构和促销活动等对其销售单价影响较大，故单价存在一定的波动。线下各渠

道单位售价差异原因：（1）商业公司渠道的单位售价最高，主要系：公司与商业

公司合作的过程中，主要看中商业公司完善的物流配送体系，广阔的终端销售网

点布局，能及时响应市场需求。在商业公司合作模式下，一般情况下需要公司提

供部分促销方案，同时公司会根据终端网点的销售情况择优选取配置 BA 协助终

端网点销售，因此，公司给予商业公司的供货价格高于其他渠道；（2）直供客户

直接利用自身的终端销售网点及自有员工面向销售者销售产品，需要公司提供的

人员及促销方案支持需求低于商业公司，因此，公司给予直供客户的销售单价低

于商业公司；（3）公司与区域经销商合作过程中，公司将产品销售给区域经销商

后，由其独立负责指定区域内的销售、推广工作，因此，该渠道的单位售价最低。 

一般情况下，单位售价较高的渠道毛利率相对较高，同时毛利率还受单位成

本波动的影响。而不同渠道单位成本的波动主要与公司产品在该渠道赠品、试用

装的派发政策以及该渠道销售的产品的结构相关（以公司的主打产品“薇诺娜舒

敏保湿特护霜”为例，其正常产品分为 15g 和 50g 两种规格，两种规格产品在

不同渠道的销售占比略有差异，也会引起单位成本的波动）。 

除线下自营渠道因销售收入占比较低，单位售价、毛利率波动较大以外，前
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五大类产品在各渠道的单位售价、毛利率波动趋势基本保持一致。 

1、面霜 

报告期内，在线上渠道中，线上自营渠道面霜类产品的单位售价、毛利率均

最高； 

2017 年度-2018 年度，线上经销商分销渠道面霜类产品的销售单价、毛利

率均高于大型 B2C 平台分销渠道；2019 年度，线上经销商分销渠道面霜类产品

的销售单价高于大型 B2C 平台分销渠道，而毛利率略低于大型 B2C 平台分销，

主要系：线上经销商渠道派发较多面霜类产品作为赠品，该部分赠品的成本拉高

了该渠道下面霜类产品的单位成本，从而使得其毛利率略低于大型 B2C 平台分

销渠道；2020 年 1-6 月，线上经销商分销渠道面霜类产品的销售单价、毛利率

均略低于大型 B2C 平台分销，主要系：（1）根据公司的价格策略，以薇诺娜舒

敏保湿特护霜为代表的核心面霜类产品仅在“双 11”期间在大型 B2C 平台分销

渠道以较大优惠力度对外销售，故 2020 年 1-6 月上述核心面霜类产品在大型

B2C 平台的售价相对提高，拉高了大型 B2C 平台面霜类产品的单位售价，从而

使得其毛利率略有上升；（2）线上经销商渠道派发较多面霜类产品作为赠品，该

部分赠品的成本拉高了该渠道下面霜类产品的单位成本，从而使得其毛利率略低

于大型 B2C 平台分销渠道。 

报告期内，在线下渠道中，商业公司渠道面霜的单位售价、毛利率最高，直

供客户的单位售价、毛利率次之，区域经销商渠道的单位售价、毛利率最低。 

2、护肤水 

报告期内，在线上渠道中，线上自营渠道护肤水的单位售价、毛利率最高，

线上经销商分销渠道的单位售价、毛利率次之，大型 B2C 平台分销的销售单价、

毛利率最低； 

报告期内，在线下渠道中，商业公司渠道护肤水的单位售价、毛利率最高，

直供客户的单位售价、毛利率次之，区域经销商渠道的单位售价、毛利率最低。 

3、面膜 
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报告期内，在线上渠道中，线上自营渠道面膜类产品的单位售价、毛利率均

最高； 

2017 年度、2019 年度，线上经销商分销渠道面膜类产品的销售单价、毛利

率均高于大型 B2C 平台分销；2018 年度，线上经销商分销渠道面膜类产品的毛

利率高于大型 B2C 平台分销渠道，而单位售价略低于大型 B2C 平台分销，主要

系：（1）部分单价较低的面膜产品在线上经销商分销渠道的销售占比提高；（2）

部分线上经销商使用返利额度采购面膜类产品，返利作为折扣折让导致面膜类产

品的平均售价被拉低；2020 年 1-6 月，线上经销商分销渠道面膜类产品的销售

单价、毛利率均略低于大型 B2C 平台分销，主要系：根据公司的价格策略，面

膜类产品在“双 11”期间在大型 B2C 平台分销渠道的优惠力度最大，且“双 11”

期间面膜的销售收入占比较高，故 2020 年 1-6 月面膜类产品在大型 B2C 平台的

售价相对提高，拉高了大型 B2C 平台面膜类产品的单位售价，从而使得其毛利

率略有上升； 

报告期内，在线下渠道中，商业公司渠道面膜的单位售价、毛利率最高，直

供客户的单位售价、毛利率次之，区域经销商渠道的单位售价、毛利率最低。 

4、精华 

2018 年度、2019 年度、2020 年 1-6 月，在线上自营中，线上自营渠道精

华的单位售价、毛利率最高，线上经销商分销渠道的单位售价、毛利率次之，大

型 B2C 平台分销的销售单价、毛利率最低； 

2017 年度，线上经销商分销渠道精华的单位售价、毛利率高于线上自营渠

道，主要系：2017 年度，公司精华类产品 SKU 较少，在线上自营渠道推出的小

规格产品（代表产品 15g 熊果苷美白保湿精华乳）的销售单价较低，销售占比

较高，故拉低了线上自营渠道的单位售价和毛利率。 

报告期内，在线下渠道中，商业公司渠道精华的单位售价、毛利率最高，直

供客户的单位售价、毛利率次之，区域经销商渠道的单位售价、毛利率最低。 

5、乳液 

报告期内，在线上渠道中，线上自营渠道乳液的单位售价、毛利率均高于大
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型 B2C 平台分销渠道； 

2017 年度，线上经销商分销渠道乳液的单位售价、毛利率均高于线上自营

渠道，主要系：2017 年度，公司乳液产品的 SKU 较少，在线上自营渠道推出的

小规格产品（代表产品 15g 清透防晒乳）的销售单价较低，销售占比较高，故

拉低了线上自营渠道的单位售价和毛利率； 

2018 年度、2019 年度，线上经销商分销渠道乳液类产品的单位售价高于大

型 B2C 平台分销渠道，而毛利率均略低于大型 B2C 平台分销渠道，主要系：线

上经销商渠道派发较多乳液类产品作为赠品，该部分赠品的成本拉高了该渠道下

乳液类产品的单位成本，从而使得其毛利率略低于大型 B2C 平台分销渠道。 

2020 年 1-6 月，线上经销商分销渠道乳液类产品的销售单价、毛利率均略

低于大型 B2C 平台分销，主要系：根据公司的价格策略，乳液类产品在“双 11”

期间在大型 B2C 平台分销渠道的优惠力度最大，且“双 11”期间乳液的销售收

入占比较高，故 2020 年 1-6 月乳液类产品在大型 B2C 平台的售价相对提高，拉

高了大型 B2C 平台乳液类产品的单位售价，从而使得其毛利率略有上升； 

报告期内，在线下渠道中，商业公司渠道乳液的单位售价、毛利率最高，直

供客户的单位售价、毛利率次之，区域经销商渠道的单位售价、毛利率最低。 

6、医疗器械 

2018 年度、2019 年度、2020 年 1-6 月，在线上渠道中，线上自营渠道医

疗器械的单位售价、毛利率均高于大型 B2C 平台分销渠道； 

2017 年度，线上自营渠道医疗器械的单位售价、毛利率均低于大型 B2C 平

台分销渠道，主要系：2017 年度线上渠道医疗器械的销售收入金额较小，线上

自营渠道单位售价较低的产品（主要为透明质酸修护贴敷料）的销售占比较高，

拉低了线上自营渠道的单位售价和毛利率。 

报告期内，在线下渠道中，商业公司渠道医疗器械的单位售价、毛利率最高，

直供客户的单位售价、毛利率次之，区域经销商渠道的单位售价、毛利率最低。 

二、核查程序 
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申报会计师执行了如下核查程序： 

1、取得发行人编制的分渠道、分产品类型销售明细表，对前五大产品类型

分渠道的销售单价、成本、毛利率进行对比分析； 

2、查阅发行人与不同渠道主要客户签署的销售合同，检查结算价格等条款； 

3、对发行人相关人员进行访谈，了解公司的产品定价策略及营销策略，并

结合相关政策对各产品类型的单位售价、成本、毛利率进行分析。 

三、核查结论 

经核查，申报会计师认为，报告期各期，发行人前五大产品品类在不同渠道

的单价、成本、毛利率波动原因符合公司的实际情况，具有合理性。 
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