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2. 量化分析并补充披露配件销售收入下降与其他产品销售收入增长之间的

关系 

报告期内，配件销售收入下降与其他产品销售收入增长之间的关系如下： 

单位：人民币万元 

主要产品 
2020年 1-6月 2019年度 2018年度 2017年度 

销售收入 同比变动 销售收入 同比变动 销售收入 同比变动 销售收入 

智能电动沙发 23,313.97 -1.02% 54,877.55 20.31% 45,614.21 48.42% 30,733.49 

智能电动床 11,762.56 4.81% 28,365.15 9.77% 25,839.99 3.70% 24,917.36 

成品合计 35,076.53 0.86% 83,242.70 16.50% 71,454.20 28.40% 55,650.85 

智能家具配件 9,788.65 -36.54% 31,711.29 -12.55% 36,263.03 14.73% 31,606.08 

注：2020年 1-6月销售收入同比变动系以 2019年 1-6月为基数测算，2019

年 1-6月数据未经审计   

由上表可知，报告期内，智能家具配件销售收入增幅小于成品，或跌幅大于

成品，主要原因系： 

(1) 2018年、2019年，由于公司智能家具配件产能相对有限，且优先满足

成品生产需求，因此成品销售订单增加时，对外销售的配件产品相对减少或销售

增长幅度较小； 

(2) 2020 年 1-6 月，成品销售收入整体同比持平的情况下，智能家具配件

销售收入下滑，主要原因系：2020年 3、4月份，受新冠疫情影响，公司配件订

单一度减少，2020年 4、5月份以来，随着全球防疫常态化，客户订单增长速度

较快，公司产能利用率和开工率较高，智能家具配件产品优先满足成品订单需求，

直接销售相对较少。 

3. 公司智能家具配件收入是否会持续降低，是否存在影响收入增长的不利

因素 

公司具备从配件到成品的垂直一体化产品研发体系，积累了较为深厚的配件

研发基础。近年来，公司致力于提高产品技术含量及经济附加值，不断加强头靠

腰托机构、抬升椅椅架等拥有自主知识产权的高附加值产品销售。 

公司智能家具配件产品销售不存在不利的市场因素。公司将在满足成品需求

的前提下，提高高技术含量和高附加值配件产品对外销售，预计未来智能家具配

件收入不会持续大幅下降。 
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(二) 补充披露自主品牌产品与客户的合作方式、销售方式及结算方式，

与 ODM、OEM模式之间的差异；自主品牌收入是否会持续降低，是否存在影响收

入增长的不利因素 

公司已在招股说明书“第六节  业务和技术”之“三、发行人销售情况及主

要客户”之“（四）公司主要客户销售情况”之“19、自主品牌产品与客户的合

作方式、销售方式及结算方式，与 ODM、OEM 模式之间的差异”及“20、自主品

牌收入是否会持续降低，是否存在影响收入增长的不利因素”中补充披露。 

1. 自主品牌产品与客户的合作方式、销售方式及结算方式，与 ODM、OEM模

式之间的差异 

自主品牌产品与客户的合作方式、销售方式及结算方式，与 ODM、OEM 模式

之间的差异如下： 

项  目 自主品牌 ODM OEM 

合作 

方式 

客户性质 零售商为主 制造商为主 制造商为主 

产品研发生产

模式 

公司自主研发设计

和生产 

公司自主研发设计

和生产 

公司根据客户的研

发设计进行生产 

使用品牌 公司品牌 客户品牌 客户品牌 

销售方式 直销 

结算方式 支票、电汇 

2. 自主品牌收入是否会持续降低，是否存在影响收入增长的不利因素 

报告期内，公司自主品牌业务的产品收入构成情况如下： 

项  目 

2020 年 1-6 月 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

金额 

（万元） 

占主营

业务收

入比重 

金额 

（万元） 

占主营

业务收

入比重 

金额 

（万元） 

占主营

业务收

入比重 

金额 

（万元） 

占主营

业务收

入比重 

自

主

品

牌 

智能电动

沙发 
2,899.15 6.37% 6,806.88 5.82% 3,932.50 3.62% 1,824.32 2.05% 

智能电动

床 
3,303.07 7.25% 9,095.98 7.78% 13,040.07 11.99% 12,961.47 14.57% 

智能家具

配件 
9,788.65 21.49% 31,711.29 27.13% 36,263.03 33.35% 31,606.08 35.52% 

小  计 15,990.86 35.11% 47,614.14 40.74% 53,235.60 48.96% 46,391.87 52.13% 

报告期内，公司自主品牌收入的整体占比呈下降趋势。其中： 

(1) 智能电动沙发收入占比稳步提升。 

(2) 智能电动床收入占比下降，与部分主要客户有关。报告期内，公司智能

电动床自主品牌业务重要客户中，American Signature、Factory Direct、R. C. 
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Willey等三家客户销售额下滑较为明显。具体详见第二轮审核问询弟 9题之“三、

补充披露报告期内自主品牌收入占比逐年下降的原因及合理性，公司生产经营策

略是否发生转变”相关回复。 

(3) 智能家具配件产品均为自主品牌。近年来，公司以成品为业务重心，配

件业务优先保障成品生产的需求，配件直接对外销售占比有所下降。 

综上，公司自主品牌业务收入占比下降主要由于部分具体经营原因，其中配

件收入占比下降与公司近年来成品优先的经营策略吻合。公司将继续大力发展自

主品牌业务，未来国内市场开拓后将拉动自主品牌业务不断提升；公司坚持发展

自主品牌业务的生产经营策略未发生转变。 

目前公司及其经营环境不存在影响自主品牌收入增长的重大不利因素，预计

自主品牌收入不会持续大幅下降。 

(三) 补充说明报告期海关报关重量与公司陆运快递重量的对比情况，说明

差异的原因及合理性 

报告期内，公司陆运结算主要依据集装箱柜数、运输距离，公司及陆运物流

公司均未统计陆运重量，该等情况符合行业惯例。 

为进一步核查物流运输单与收入的匹配性，我们分别对境内公司外销、越南

子公司外销和美国子公司送货上门等业务的卡车陆运单据进行了核查。考虑到卡

车陆运单据的繁杂性和零散性，我们采用了抽样的方式，对抽查收入对应的陆运

单据进行了匹配核查。 

1. 境内公司外销收入与陆地物流运输单据（工厂—港口）核查情况 

单位：万美元 

项目 核查单据 2020年 1-6月 2019年度 2018年度 2017年度 

抽查收入金额 

运费结算书 

383.02 1,388.20 1,352.44 993.56 

国内外销收入 4,620.00 16,300.00 15,464.91 12,303.74 

核查收入占比 8.29% 8.52% 8.75% 8.08% 

核查差异     

注：国内外销收入金额为匠心家居母公司、携手家居、常州美闻单体数据之

和，含关联方交易 

2. 匠心越南外销收入与陆地物流运输单据（工厂—港口）核查情况 

单位：万美元 

项目 核查单据 2020年 1-6月 2019年度 


























































































