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关于仲景食品股份有限公司 

申请首次公开发行股票并在创业板上市 

的发行注册环节反馈意见落实函的回复 

 

 

中国证券监督管理委员会、深圳证券交易所：  

《发行注册环节反馈意见落实函》（审核函〔2020〕010383号）（以下简称

“落实函”）已收悉。仲景食品股份有限公司（以下简称“仲景食品”、“公司”、

“发行人”）与中天运会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“申报会计师”）、

国金证券股份有限公司（以下简称“保荐机构”）、北京市普华律师事务所（以

下简称“发行人律师”）等相关各方对落实函所列问题进行了逐项落实、核查，

现回复如下（以下简称“本回复”），请予审核。  

除另有说明外，本回复中的简称和名词释义与招股说明书中的含义一致。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2 

目  录 

问题 1 关于原材料采购。请发行人在招股说明书中补充披露报告期红花椒、

青花椒、青红椒、香菇柄、牛肉等农产品采购价格公允性，与同类农产品（同等

品级、同一品种、同一产地等）市场公开价格、可比公司同类农产品采购价格的

对比情况及差异原因。量化分析玻璃瓶等包装物的采购量与产品产量的匹配关

系。请保荐机构及申报会计师对上述问题进行核查并发表明确核查意见。........ 3 

问题 2 关于原材料采购价格传导的滞后性。请发行人对比报告期各月红花

椒、青花椒/青红椒采购价格和结转至主营业务成本中的红花椒、青花椒/青红椒

的单位成本的差异情况，并结合报告期各季度对红花椒、青花椒/青红椒上期采

购量及当期采购量的耗用情况，量化分析红花椒、青花椒/青红椒采购价格对单

位营业成本传导的滞后性。请保荐机构及申报会计师对上述问题进行核查并发表

明确核查意见。.......................................................................................................... 10 

问题 3 关于客户和供应商。请发行人补充说明并披露报告期内发行人主要客

户和供应商是否与发行人员工（含已离职）存在关联关系，如有，补充说明并披

露相关情况，包括公司名称、双方关系、交易内容、交易金额及占比，是否对发

行人经营情况产生重大不利影响。请保荐机构及申报会计师对上述问题进行核查

并发表明确核查意见。.............................................................................................. 28 

问题 4 关于市场开拓费。发行人在反馈回复中说明了对市场开拓费实行预算

管理。请发行人在招股说明书中补充披露：报告期内市场开拓费预算管理的相关

政策，包括预算标准及其确定时点和依据，市场开拓费预算在不同地区、客户和

产品之间分解的方法和依据；销售支持折扣与市场推广费两类费用的性质、用途

以及内部管理上的差异，将两者合计作为市场开拓费的合理性。列示主要销售地

区报告期各期市场开拓费预算及实际执行情况及差异原因，说明是否存在市场开

拓费跨期或利用市场开拓费调节利润的情形。请保荐机构及申报会计师对上述问

题进行核查并发表明确核查意见。.......................................................................... 30 

 

  



3 

问题 1 关于原材料采购。请发行人在招股说明书中补充披露报告期红花椒、

青花椒、青红椒、香菇柄、牛肉等农产品采购价格公允性，与同类农产品（同

等品级、同一品种、同一产地等）市场公开价格、可比公司同类农产品采购价

格的对比情况及差异原因。量化分析玻璃瓶等包装物的采购量与产品产量的匹

配关系。请保荐机构及申报会计师对上述问题进行核查并发表明确核查意见。 

回复： 

一、补充披露红花椒、青花椒、青红椒、香菇柄、牛肉等农产品采购价格

公允性，与同类农产品（同等品级、同一品种、同一产地等）市场公开价格、

可比公司同类农产品采购价格的对比情况及差异原因 

发行人在招股说明书“第六节 业务和技术”之“（五）主要原材料和能源

及其供应情况”之“1、主要原材料和包装材料采购情况”中补充披露了如下内

容： 

“（3）公司主要原材料价格公允性分析 

报告期内，公司主要原材料采购价格公允性分析如下： 

1）红花椒采购价格 

公司向供应商采购的红花椒主要产自甘肃及四川，不同产地红花椒的采购价

格有所差异，公司自甘肃及四川产地采购的红花椒价格与可比公司同类产品采购

价格、市场公开价格对比如下： 

年度 项目 
四川产地红花椒 

价格（元/千克） 

甘肃产地红花椒 

价格（元/千克） 

2017 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 118.32 136.69 

天味食品同类产品采购价格 122.29 139.29 

中国花椒网公布的红花椒价格 - 137.75 

2018 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 177.23 195.76 

天味食品同类产品采购价格 165.32 184.91 

中国花椒网公布的红花椒价格 165.00 208.50 

2019 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 150.00 161.67 

天味食品同类产品采购价格 - - 

中国花椒网公布的红花椒价格 155.00 163.33 

2020 年

1-6 月 

仲景食品向主要供应商采购均价 116.50 144.00 

天味食品同类产品采购价格 - - 
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中国花椒网公布的红花椒价格 125.00 140.00 

注：天味食品公开披露的为不含税采购价格，四川产地红花椒即为天味食品招股书中披露的

南花椒，甘肃产地红花椒即为天味食品招股书中披露的红花椒和红花椒-餐调专用，以算术

平均数取价，本表中以 10%税率折算为模拟含税价。 

报告期内，受花椒产地产量、采摘人工成本变化、气候因素的影响，公司红

花椒采购价格有所波动，呈现先升后降趋势。2018 年，红花椒重要产地甘肃地

区因受低温冻害天气影响，出现较大面积减产，导致红花椒价格上升幅度较大。

报告期内，公司红花椒采购价格与可比公司同类产品采购价格、市场公开价格趋

势保持一致。 

2）青花椒采购价格 

公司向供应商采购的青花椒主要产自四川凉山彝族自治州、云南昭通市，两

地距离较近，价格比较接近，公司自四川及云南产地采购的青花椒价格与可比公

司同类产品采购价格、市场公开价格对比如下： 

年度 项目 
四川产地青花椒 

价格（元/千克） 

云南产地青花椒 

价格（元/千克） 

2017 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 112.60 111.50 

天味食品同类产品采购价格 - 108.05 

中国花椒网公布的青花椒价格 107.33 - 

2018 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 96.08 - 

天味食品同类产品采购价格 - 113.98 

中国花椒网公布的青花椒价格 97.50 - 

2019 年 

仲景食品主要供应商采购均价 75.84 76.86 

天味食品同类产品采购价格 - - 

中国花椒网公布的青花椒价格 77.00 75.00 

注：天味食品公开披露的为不含税采购价格，表中为按 10%税率折算的模拟含税价。2020

年 1-6 月，公司未采购青花椒。 

3）青红椒采购价格 

公司向供应商采购的青红椒主要产自四川凉山彝族自治州、云南昭通市，两

地距离较近，价格比较接近，公司自四川及云南产地采购的青红椒价格与可比公

司同类产品采购价格、市场公开价格对比如下： 

年度 项目 
四川产地青红椒 

价格（元/千克） 

云南产地青红椒 

价格（元/千克） 

2017 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 103.80 103.00 

天味食品同类产品采购价格 101.90 

中国花椒网公布的青红椒价格 104.00 - 
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2018 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 85.69 87.50 

天味食品同类产品采购价格 111.13 

中国花椒网公布的青红椒价格 87.00 - 

2019 年 

仲景食品向主要供应商采购均价 76.93 76.56 

天味食品同类产品采购价格 - - 

中国花椒网公布的青花椒价格 77.00 75.00 

2020 年

1-6 月 

仲景食品向主要供应商采购均价 73.00 73.00 

天味食品同类产品采购价格 - - 

中国花椒网公布的青花椒价格 76.00 - 

注：天味食品公开披露的为不含税采购价格，表中为按 10%税率折算的模拟含税价。 

报告期内，受青花椒/青红椒产地产量、采摘人工成本变化的影响，青花椒/

青红椒市场公开价格总体呈现下降趋势，公司青花椒/青红椒采购价格与可比公

司同类产品采购价格、市场公开价格趋势基本保持一致。公司青花椒/青红椒采

购均价与天味食品有所差异，这与双方对原材料的选用标准有关，天味食品采购

的青花椒/青红椒为可以直接添加进调味料产品中的特选类青花椒和特选类转红

青花椒，公司采购青花椒/青红椒作为萃取风味物质的原材料，公司在满足产品

质量、风味要求并充分考虑性价比的基础上，通过招标方式与供应商确定价格，

实际采购均价与中国花椒网公布的市场价格相接近。 

4）香菇柄采购价格 

①香菇柄采购价格与市场价格对比 

公司向供应商采购的香菇柄主要产自公司所在地河南省西峡县，公司采购香

菇柄价格与市场价格对比如下 

年度 项目 价格（元/千克） 

2017 年 
仲景食品向主要供应商采购均价 13.78 

《西峡县食用菌市场价格调查》香菇柄调查价格 13.00 

2018 年 
仲景食品向主要供应商采购均价 17.33 

《西峡县食用菌市场价格调查》香菇柄调查价格 12.00~18.00 

2019 年 
仲景食品向主要供应商采购均价 25.01 

《西峡县食用菌市场价格调查》香菇柄调查价格 16.00~24.00 

2020 年

1-6 月 

仲景食品向主要供应商采购均价 27.07 

《西峡县食用菌市场价格调查》香菇柄调查价格 23.00-27.00 

注：《西峡县食用菌市场价格调查》由西峡县物价管理办公室、西峡县食用菌生产办公室、

西峡食用菌产业协会出具。  

报告期内，公司采购香菇柄价格与市场参考价格趋势一致，因公司采购的香
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菇柄质量标准（个体大小、洁净程度、干燥程度）较高，因而采购均价略高于市

场参考价格。 

②香菇柄采购价格与干香菇市场价格变动趋势对比 

公司选取渤海商品交易所的干香菇现货价格与公司香菇柄采购价格进行对

比，分析两者波动趋势，具体情况如下： 

 

报告期内，公司采购香菇柄均价与渤海商品交易所的干香菇现货价格均处于

上升趋势，两者波动趋势保持一致。 

报告期内，公司香菇柄采购价格呈上升趋势。主要原因是①境内外市场对新

鲜香菇的需求量增加，导致干香菇及香菇柄的供应量减少；②人工成本的上涨带

来了香菇柄加工成本的提高；③其他食品加工企业对香菇柄的需求量增加。报告

期内，公司香菇柄采购价格与原材料采购地市场参考价格、干香菇价格趋势保持

一致。 

5）牛肉采购价格 

自 2018 年起，为生产新品牛肉酱，公司开始采购牛肉原材料，公司向供应

商采购的牛肉原材料主要产自南美洲，采购价格与市场价格对比如下： 

年度 项  目 价格（元/千克） 

2018 年 
仲景食品向主要供应商采购均价 30.74 

牛肉进口市场均价 30.55 

2019 年 仲景食品向主要供应商采购均价 37.71 
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牛肉进口市场均价 34.26 

2020年 1-6

月 

仲景食品向主要供应商采购均价 32.63 

牛肉进口市场均价 36.42 

注：牛肉进口市场价格根据中国海关总署公布的牛肉进口金额及数量计算。 

2018-2019 年，公司采购牛肉价格呈上升趋势，与市场公开价格趋势一致，

2019 年采购价格高于市场均价的原因为公司在进口牛肉市场价格处于当年高位

的第四季度下达了较多的订单。 

2020 年 1-6 月，根据中国海关总署公布的牛肉分月进口金额及数量计算得

出牛肉分月进口价格为：1-2 月 39.14 元/kg、3 月 36.97 元/kg、4 月 36.87 元

/kg、5 月 34.25 元/kg、6 月 32.66 元/kg，呈现下降趋势。公司采购牛肉均价

低于市场均价的原因为公司在 2020 年 6 月采购量较大，导致公司 2020 年 1-6

月采购均价与 2020 年 6 月市场价格相近，符合公司实际情况。” 

二、量化分析玻璃瓶等包装物的采购量与产品产量的匹配关系 

报告期内，公司采购玻璃瓶主要用于调味酱瓶装产品（仲景香菇酱、劲道牛

肉酱、仲景香菇小丁）以及其他调味食品瓶装产品（红油、六菌汤等）的生产使

用及研发领用，主要规格为 230ml，标识净含量主要为 210g；2020 年，公司调

整了调味酱产品的容量，改为用 250ml 玻璃瓶灌装，标识净含量为 230g。 

（一）报告期内，公司调味酱产品产量明细 

公司调味酱瓶装产品主要为香菇酱（净含量 210g、230g）、牛肉酱（净含

量 210g、230g）、香菇小丁（香菇肉丁）（净含量 205g、230g）、香菇海苔（230g），

上述产品均使用 230ml/250ml 的玻璃瓶包装；其他 110g 瓶装、330g 瓶装、16g

袋装、40g 袋装、2.5kg 袋装、20kg 袋装等不同规格的调味酱产品，均未使用

230ml/250ml 玻璃瓶。为方便测算，公司计算产量时按照各年度调味酱产品实际

重量以 210g/瓶为单位进行折算，同时将未使用 230ml/250ml 玻璃瓶的产品统一

归类为其他规格调味酱，折算后的明细如下： 

单位：万瓶 

年度 调味酱产品产量 
其中：230ml/250ml

瓶装调味酱产量 

其中：其他规格调味

酱产量 
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2017 年 4,471 4,141 329 

2018 年 3,742 3,299 443 

2019 年 4,517 3,923 594 

2020 年 1-6 月 3,097 
230ml:34 

250ml:2,832 
231 

（二）报告期内，230ml/250ml 玻璃瓶采购、发出、结存数量匹配 

单位：万瓶 

年度 期初数量 本期采购数量 本期发出数量 期末结余数量 

2017 年 131 4,112 4,160 82 

2018 年 82 3,283 3,256 110 

2019 年 110 3,951 4,027 34 

2020 年 1-6 月 
230ml：34 

250ml：114 
250ml:2,555 

230ml:34 

250ml: 2,625 
250ml:44 

注：2020 年 1-6 月玻璃瓶数据包含 230ml/250ml 两种规格，其余年份为 230ml 规格，

所以 2020 年期初数包含部分前期采购尚未使用的 250ml 玻璃瓶。 

如上表，报告期内，230ml/250ml玻璃瓶采购、发出、结存数量匹配。 

（三）报告期内，230ml/250ml 玻璃瓶采购、发出数量与 230ml/250ml 瓶装

调味酱产量匹配 

单位：万瓶  

年度 
230ml/250ml 玻璃瓶采

购数量 

230ml/250ml 玻璃瓶发

出数量 

230ml/250ml 瓶装调

味酱产量 

2017 年 4,112 4,160 4,141 

2018 年 3,283 3,256 3,299 

2019 年 3,951 4,027 3,923 

2020 年 1-6 月 250ml:2,555 
230ml:34 

250ml: 2,625 

230ml:34 

250ml:2,832 

报告期内，公司 230ml 瓶装调味酱产量与 230ml 玻璃瓶发出数量具有匹配

性；其中存在少量差异，主要原因为各报告期初存在部分半成品瓶装调味酱，以

及使用 230ml 玻璃瓶用于生产红油、六菌汤或研发领用等。 

2020 年 1-6 月，250ml 瓶装调味酱的产量系以 230ml 为标准瓶、以 210g 为

标识净含量进行折算的模拟产量，因而大于 250ml 玻璃瓶实际发出数量，如根

据 230g 实际重量计算，则 250ml 瓶装调味酱产量为 2,586 万瓶，略低于 250ml
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玻璃瓶发出数量 2,625 万瓶，主要原因为部分 250ml 玻璃瓶用于生产红油、六

菌汤或研发领用等。 

综上，报告期内 230ml/250ml 玻璃瓶的采购量与调味酱产品产量具有匹配

性。 

三、核查意见 

（一）核查过程 

申报会计师进行了如下核查： 

1、获取发行人采购明细表，分析主要原材料的采购价格情况； 

2、查阅发行人主要原材料的市场公开价格及可比公司同类产品价格，对比

分析发行人采购价格与市场价格、可比公司同类产品价格情况； 

3、获取发行人玻璃瓶的进销存数据以及产品产量数据，分析玻璃瓶采购与

产品产量的匹配关系。 

（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为：公司红花椒、青花椒、青红椒、香菇柄、牛肉等

农产品采购价格与同类农产品市场公开价格、可比公司同类农产品采购价格相比

具有一致性。玻璃瓶等包装物的采购量与产品产量具有匹配性。 
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问题 2 关于原材料采购价格传导的滞后性。请发行人对比报告期各月红花

椒、青花椒/青红椒采购价格和结转至主营业务成本中的红花椒、青花椒/青红椒

的单位成本的差异情况，并结合报告期各季度对红花椒、青花椒/青红椒上期采

购量及当期采购量的耗用情况，量化分析红花椒、青花椒/青红椒采购价格对单

位营业成本传导的滞后性。请保荐机构及申报会计师对上述问题进行核查并发

表明确核查意见。 

回复： 

一、花椒系列调味配料的生产工艺流程及成本传导过程概述 

（一）花椒系列调味配料的生产工艺流程 

报告期内，公司采购花椒原材料，并通过如下工艺生产花椒系列调味配料产

品： 

 

 

花椒系列产品的生产工艺主要分为两个阶段：第一步通过超临界 CO2 萃取
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和分子蒸馏工艺，将花椒原料加工成油状提取物（花椒系列初级半成品）冷藏贮

存，采取集中式连续生产的模式；第二步将花椒系列初级半成品加工成标准半成

品，最终通过风味定量调配技术制成符合客户需求的花椒系列产成品，采取多品

种小批量生产的模式。 

（二）原材料的跨年度采购季集中采购模式、原材料跨年度消耗的经营特

性和两阶段生产模式，导致原材料采购价格向单位营业成本的传导具有滞后性 

1、公司的花椒原材料采取应季集中采购模式，一般每年 8 月至次年 1 月为

一个采购季，因而集中采购的花椒原材料的耗用周期与会计周期并非同步。为实

现花椒原材料中呈香呈味的风味物质的有效保存，公司在花椒原材料采购入库后

将根据设备生产能力、排产计划萃取转化为初级半成品冷藏贮存，在其后一定时

间区间内根据先进先出的领用原则逐渐耗用、调配成标准半成品、并最终配制成

产成品。由于采购时间主要集中于下半年、采购量大而公司的萃取能力有限，当

年所采购的花椒原材料需要延续至次年方能全部转化成初级半成品。因而，各年

度末公司均保有较多的库存花椒原材料及初级半成品，意即，当年生产的花椒系

列产成品并非主要耗用当年采购的花椒原材料，公司所采购花椒原材料最终转化

为产成品存在会计年度的滞后性。 

2、公司的存货采用月末一次加权平均法的财务核算方式。花椒原材料的非

连续性集中采购模式导致原材料的间断性入库，体现为每年 2-7 月份极少花椒原

材料入库，8-12 月份入库量较大，因此，各年度花椒原材料采购均价受 8-12 月

份采购均价影响较大；同时，基于报告期各期初公司保有较多的库存原材料、初

级半成品以及公司的两阶段生产模式，当期的产成品生产主要耗用期初库存的初

级半成品及以期初库存原材料转化的初级半成品，而当期原材料采购价格变动对

标准半成品、产成品单位生产成本的影响，受到初级半成品生产成本的缓冲，随

着初级半成品的生产消耗逐步释放。报告期各期产成品平均生产成本、单位营业

成本将同时受到当年和上年原材料采购价格的影响，因而当年原材料采购价格的

变动无法全部反映在当期产成品单位营业成本的变动上，对当期营业成本的影响

具有滞后性。 

3、报告期内，花椒系列标准半成品、产成品库存量处于较低水平，库存周
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转速度较快，因此，初级半成品库存单位成本的变动将沿着生产工艺链条及时传

导到标准半成品、产成品生产成本和营业成本。 

二、报告期花椒原材料采购价格和相应结转单位成本的对比情况 

报告期内，由于报告期各期初，发行人库存一定数量的原材料和半成品，报

告期各月生产领用的半成品主要为以前月份采购的原材料所制成。但是，在会计

核算方面，由于发行人成本核算始终执行月末一次加权平均法，实际生产过程中，

在各采购季开始后按计划将应季采购的花椒原材料萃取制成半成品，因此，各采

购季原材料采购价格在采购入库后即影响库存原材料、半成品的单位成本，从而

影响各月产成品生产成本及主营业务成本。 

报告期内，发行人结转进入主营业务成本的原材料单位成本测算方法如下： 

第一步，测算结转进入产成品成本的半成品单位成本。报告期内，生产部门

领用初级半成品调配标准半成品进而配制产成品周期为 2-5 天，周转速度较快，

相应的标准半成品、产成品库存较小，故生产部门领用初级半成品的出库成本即

可代表结转计入标准半成品、产成品生产成本，并结转进入主营业务成本中的成

本。 

报告期各年度，发行人于下半年的 8-12 月集中采购原材料，并为实现有效

保存，在当年 8 月开始萃取加工制成初级半成品。 

发行人成本核算采用月末一次加权平均法，初级半成品出库均价同时受到当

月生产初级半成品单位成本和月初库存初级半成品单位成本影响。因此，在当年

8 月原材料采购入库并开始萃取后，无论生产领用的半成品实物是否耗用当年采

购原材料，初级半成品出库均价均已受到当年采购价格的影响；其影响程度取决

于以前年度采购原材料制成半成品和当年采购原材料制成半成品的库存数量结

构。 

初级半成品出库均价 

=（月初结存单价*结存数量+当月萃取入库均价*当月生产数量）/(结存数量+当月生产数量)

① 
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第二步，测算结转的花椒原材料成本。花椒原材料为非标准的初级农产品，

不同批次原材料萃取初级半成品的出油率有所差异。因此，为还原结转的花椒原

材料成本，具体测算步骤如下： 

（1）根据实物领用的先进先出法和生产投料记录，将各月领用初级半成品

追溯至其萃取使用的原材料批次，获得该部分初级半成品对应的真实出油率和花

椒原材料成本占比。 

（2）根据各月生产领用的初级半成品出库数量折算为真实耗用的原材料数

量。 

各月耗用原材料数量=初级半成品出库数量/出油率                                 ② 

（3）根据各月生产领用的初级半成品出库总成本测算结转的原材料总成本。 

各月结转原材料总成本=初级半成品出库总成本*花椒原材料成本占比                ③ 

（4）根据各月耗用原材料数量和结转的原材料总成本测算结转原材料单位

成本。 

各月结转原材料单位成本 

=结转原材料总成本/耗用原材料数量 

=（初级半成品出库总成本/初级半成品出库数量）*出油率*花椒原材料成本占比 

=初级半成品出库平均单位成本*出油率*花椒原材料成本占比                       ④ 

在上述测算方法下，如第一步中所述，报告期内，无论当年采购原材料是否

最终耗用，结转至主营业务成本的原材料单位成本均已受到当年原材料采购价格

影响。 

报告期内，花椒系列原材料采购价格与花椒系列调味配料生产过程中结转的

单位成本对比如下： 
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（一）红花椒 

单位：元/千克，吨 

年度 项目 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 

2017 年 

原材料采购价格 116.53 【注 1】       127.29 139.57 121.66 【注 2】 

2017 年初原材料库

存量 
207            

原材料入库数量 42.54 - - - - - - - 408.9 140.95 10.91 - 

原材料发出均价 132.15 128.54 128.54 128.54 128.54 128.54 128.54 128.54 127.3 130.94 130.66 130.06 

原材料出库数量 38.21 34.63 44.01 43.72 46.17 34.74 1.27 1.78 80.3 126.93 67.74 92.23 

初级半成品入库单

位成本 
883.51 936.51 857.27 903.05 915.54 933.28 913.78 928.38 985.17 926.27 1,004.95 988.02 

2017 年初初级半成

品库存量 
47            

初级半成品入库数

量 
5.80 4.77 6.68 6.26 6.55 4.73 1.36 1.69 10.65 18.51 8.76 14.19 

初级半成品出库单

位成本 
851.70 878.14 875.55 898.81 900.61 903.13 903.42 904.19 920.99 922.55 934.22 944.93 

初级半成品出库数

量 
6.27 4.48 1.63 4.35 4.42 7.48 5.81 9.8 7.18 6.58 5.36 8.68 

花椒系列生产结转

的原材料成本 
123.04 126.7 124.85 128.17 128.43 129.44 131.08 126.82 129.45 134.83 132.88 135.39 

2018 年 

原材料采购价格        168.61 185.35 【注 3】 224.47 194.33 

原材料入库数量 - - - - - - - 90.07 239.01 - 31.64 32.85 

原材料发出均价 130.06 130.06 130.06 130.06 130.06 130.06 130.06 167.49 182.44 186.96 198.62 196.36 

原材料出库数量 57.65 39.88 77.73 17.16 1.62 0.91 1.24 46.26 115.54 99.87 72.17 31.95 
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初级半成品入库单

位成本 
872.44 899.1 873.85 982.83 【注 4】   1,215.59 1,285.45 1,279.09 1,322.51 1,336.39 

初级半成品入库数

量 
8.79 8.61 11.84 2.21 - - - 6.56 16.89 16.58 13.19 4.35 

初级半成品出库单

位成本 
933.58 930.58 923.2 924.87 924.87 924.87 924.87 960.55 1,050.52 1,103.53 1,146.53 1,151.54 

初级半成品出库数

量 
7.12 5.42 5.7 5.2 10.39 6.94 8.98 8.27 8.08 6.48 8.22 6.4 

花椒系列生产结转

的原材料成本 
132.89 132.03 126.22 124.09 125.54 130.44 126.95 125.32 138.66 156.41 171.18 169.88 

2019 年 

原材料采购价格 198    197.36   150 150 150  150 

原材料入库数量 32.55 - - - 11.04 - - 25.15 25.14 81.88 - 31.15 

原材料发出均价 197.21 197.21 197.21 197.21 197.34 197.34 197.34 150 150 150 150 150 

原材料出库数量 0.63 0.28 0.65 60.39 11.45 0.39 0.26 15.09 17.78 27.3 40.17 6.68 

初级半成品入库单

位成本 
   1,263.76 1,556.29 1,187.95 1,207.06 1,242.64 1,185.71 1,217.50 1,127.56 1,122.09 

初级半成品入库数

量 
【注 5】 - - 9.71 1.43 1.21 0.87 3.17 4.22 5.8 9.94 4.4 

初级半成品出库单

位成本 
1,150.76 1,150.76 1,161.90 1,166.00 1,180.56 1,175.42 1,176.02 1,176.48 1,189.48 1,190.76 1,171.34 1,158.33 

初级半成品出库数

量 
3.14 1.48 2.57 9.69 6.58 11.13 6 8.64 12.43 6.64 12.22 10.26 

花椒系列生产结转

的原材料成本 
169.39 170.5 171.96 171.56 161.76 165.99 166.45 168.22 163.44 169.19 169.13 174.36 

2020 年 原材料采购价格 146.67   120.00 【注 6】        
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1-6 月 
原材料入库数量 41.50   50.69         

原材料发出均价 148.59 148.59 148.59 134.89 131.76 131.76       

原材料出库数量 0.80 21.16 20.75 38.59 23.57 21.87       

初级半成品入库单位

成本 
1,202.57 1,149.02 995.93 996.54 1,121.42 1,065.53       

初级半成品入库数量 0.50 4.80 5.49 5.95 2.93 2.84       

初级半成品出库单位

成本 
1,162.94 1,153.21 1,081.82 1,051.79 1,102.47 1,083.00       

初级半成品出库数量 7.63 5.40 6.89 9.97 4.63 4.25       

花椒系列生产结转的

原材料成本 
174.98 145.48 141.46 149.01 158.20 140.43       

注 1：2017 年 1 月，发行人将当月采购的红花椒原材料按照暂估价格入库，由于除水除杂等因素在 2017 年 2 月予以调整，因此，2017 年 2 月红花椒原

材料发出均价与 2017 年 1 月末库存价格（与 1 月发出均价相同）略有差异。 

注 2、注 3：同注 1。 

注 4：2018 年 5-7 月，红花椒原材料无萃取车间领用，领用出库为其他车间生产和研发领用。 

注 5：2019 年 1-3 月，红花椒原材料无萃取车间领用，领用出库为其他车间生产和研发领用。 

注 6：同注 1。 

注 7：上表中数据均为含税数据。
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根据先进先出法，2019 年 5 月份主要耗用的是 2018 年 8 月采购的原材料所制成的初级半成品。每年 8 月为新集中采购季的开始，

由于不同产新季、不同批次的差异，该批次出油率较以前批次略低，根据公式④，测算的结转原材料单位成本略低。 

2019 年 8-12 月，发行人采购原材料价格为 150 元/千克，较 2018 年同期较低，但测算的结转原材料单位成本未出现明显下降，

主要原因是：（1）2018 年 8-12 月采购红花椒原材料 393.56 吨；同时，2019 年 1-6 月按照与 2018 年相似的价位采购了 43.59 吨，2019

年 8-12 月采购红花椒原材料 163.32 吨。由于 2019 年相对较低价格红花椒原材料采购量为 163.32 吨，显著低于按照较高价位采购量

437.15 吨，2019 年采购价格对结转原材料单位成本的影响相对较弱。（2）由于 2019 年较低价格红花椒采购时间较晚，主要在第四季

度采购，截至 2019 年末，尚有超过 1/3 的红花椒尚未萃取，以原材料形式保存，2019 年采购价格对结转原材料单位成本的影响进一

步被削弱。（3）2019 年 10-12 月主要消耗 2018 年 9、11、12 月采购的原材料所制成的初级半成品，这部分原材料出油率较高，较 2019

年 9 月耗用原材料的出油率分别高 0.07、0.19、1.00 个百分点，根据公式④，测算的结转原材料单位成本略高。 

上表中，由于 2018 年 8 月至 2019 年 7 月期间采购的红花椒原材料采购价格较高，相应以该部分原材料萃取的红花椒初级半成品

入库单位成本较高，约为 1,180-1,560 元/千克。而 2018 年 8 月初，公司尚库存红花椒初级半成品 46.89 吨，系使用 2017 年采购原材

料萃取所得，其单位成本为 925 元/千克；2018 年 8 月至 2019 年 7 月期间各月萃取花椒原材料生产初级半成品数量占当月萃取初级半

成品产量与月初初级半成品库存量之和的比例在 2%-27%之间波动，当月萃取产量占比较小。由于发行人成本核算使用月末一次加权

平均法，在期初库存初级半成品数量较大、单位成本较低的前提下，2018 年 8 月到 2019 年 7 月期间红花椒初级半成品出库单位成本
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为 960-1,180 元/千克，始终低于当期入库单位成本。因此，根据公式④，测算的结转原材料单位成本为 125-172 元/千克，低于同期原

材料采购价格和原材料发出均价，具有合理性。2018 年 8 月至 2019 年 7 月，红花椒初级半成品的库存、生产及领用情况如下： 

会计期间 
期初结存单价（元

/千克） 

期初结存数

量（吨） 

本期收入单

价(元/千克) 

本期收入数

量(吨) 

本期发出单

价(元/千克) 

本期发出数

量(吨) 

期末结存单

价(元/千克) 

期末结存数

量(吨) 

本期收入数量

/(期初结存数量

+ 本期收入数

量) 

2018.8  924.87   46.89   1,215.59   6.56   960.55   8.27   959.55   45.17  12.27% 

2018.9  960.55   45.17   1,285.45   16.89   1,050.52   8.08   1,047.74   53.99  27.21% 

2018.10  1,048.74   53.99   1,279.09   16.58   1,103.53   6.48   1,101.79   64.08  23.50% 

2018.11  1,102.79   64.08   1,322.51   13.19   1,146.53   8.22   1,138.55   69.05  17.07% 

2018.12  1,139.55   69.05   1,336.39   4.35   1,151.54   6.40   1,150.19   66.99  5.93% 

2019.1  1,151.19   66.99   -     -     1,150.76   3.14   1,150.21   63.86  0.00% 

2019.2  1,151.21   63.86   -     -     1,150.76   1.48   1,150.22   62.38  0.00% 

2019.3  1,151.22   62.38   -     -     1,161.90   2.57   1,149.76   59.81  0.00% 

2019.4  1,150.76   59.81   1,263.76   9.71   1,166.00   9.69   1,165.62   59.82  13.96% 

2019.5  1,166.62   59.82   1,556.29   1.43   1,180.56   6.58   1,174.15   54.67  2.34% 

2019.6  1,175.15   54.67   1,187.95   1.21   1,175.42   11.13   1,174.43   44.76  2.17% 

2019.7  1,175.43   44.76   1,207.06   0.87   1,176.02   6.00   1,175.03   39.64  1.91% 

注：上表中，红花椒初级半成品并非只有一种，由于各初级半成品领用数量不同，各月领用出库和期末结存数量结构有所变化，使得发出单价和结

存单价并不完全相等。 
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（二）青花椒/青红椒 

单位：元/千克，吨 

年度 项目 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 

2017 年 

原材料采购价格        112.01 112.1 103.27 102.06  

2017 年初原材料库存量 375            

原材料入库数量 - - - - - - - 80.43 39.27 78.68 1.70 - 

原材料发出均价 
106.67 

【注 8】 
105.04 109.46 108.25 105.09 107.09 110.04  112.06 102.29 104.21 111.86 

原材料出库数量 46.16 61.94 42.48 55.39 80.53 71.25 17.46 - 25.26 27.67 53.79 21.52 

初级半成品入库单位成本 619.47 624.29 601.27 618.88 636.73 649.32 549.65  699.88 588.01 601.40 684.91 

2017 年初初级半成品库存量 34            

初级半成品入库数量 9.13 11.64 8.18 10.25 14.17 12.69 3.69 - 4.31 4.64 9.86 4.66 

初级半成品出库单位成本 556.37 546.91 631.35 614.95 624.53 626.15 617.96 601.81 616.72 615.11 621.59 625.74 

初级半成品出库数量 1.54 0.37 5.55 3.63 7.42 9.9 5.08 2.52 6.08 3.87 5.92 5.58 

花椒系列生产结转的原材料成本 100.78 100.45 112.19 109.86 112.32 112.16 109.45 108.08 110.44 109.94 109.73 110.22 

2018 年 

原材料采购价格        108.64  94.63  89.3 

原材料入库数量 - - - - - - - 10.33 - 10.36 - 185.56 

原材料发出均价 111.86 
111.86 

【注 9】 
111.86 111.86 111.86 111.86 111.86 99.77 99.77 89.54 89.54 87.89 

原材料出库数量 61.97 1.58 2.84 1.32 1.38 1.46 0.38 6.30 4.10 7.55 2.37 11.91 

初级半成品入库单位成本 651.58       515.31 646.48 586.25 603.14 587.42 

初级半成品入库数量 10.92 - - - - - - 0.63 1.59 2.41 1.60 3.06 

初级半成品出库单位成本 619.38 625.82 626.64 614.36 603.31 625.61 620.32 601.62 628.74 642.69 636.11 632.16 

初级半成品出库数量 5.62 4.81 5.81 4.41 3.71 8.34 7.96 8.51 12.39 13.97 5.10 4.25 

花椒系列生产结转的原材料成本 107.61 109.94 104.59 98.87 90.57 106.2 107.47 106.79 113.07 106.62 110.05 108.36 
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【注 10】 

2019 年 

原材料采购价格 87.5 84.54 85.99    67.07 81.84 77   72.91 

原材料入库数量 60.76 31.95 31.66 - - - 33.11 40.38 183.82 - - 276.08 

原材料发出均价 87.27 90.72 87.25 89.49 87.24 91.91 72.75 74.5 76.52 76.36 79.12 73.41 

原材料出库数量 57.47 52.16 75.99 6.08 75.03 27.14 1.72 26.2 80.9 77.34 62.12 51.76 

初级半成品入库单位成本 512.97 536.48 497.98 523.76 521.6 615.41 750.17 611.16 494.83 478.55 489.53 445.48 

初级半成品入库数量 10.35 9.44 13.88 0.84 12.93 5.35 2.11 4.72 13.98 14.1 11.53 14.64 

初级半成品出库单位成本 539.53 534.91 517.89 519.71 504.19 535.61 568.73 587 518.24 488.82 489.2 465.07 

初级半成品出库数量 12.08 7.36 8.33 3.64 5.15 7.4 10.28 5.01 12.26 8.18 11.9 16.05 

花椒系列生产结转的原材料成本 90.66 90.48 89.05 89.34 90.85 88.21 91.12 84.24 75.92 76.59 76.63 75.75 

2020 年

1-6 月 

原材料采购价格 73.00   73.00         

原材料入库数量 150.83   31.61         

原材料发出均价 73.76 73.03 73.18 72.95 72.95 72.95       

原材料出库数量 13.18 52.17 20.57 29.40 48.98 75.44       

初级半成品入库单位成本 505.89 407.11 453.17 459.25 470.75 462.99       

初级半成品入库数量 4.85 8.92 3.22 4.70 8.00 12.01       

初级半成品出库单位成本 487.94 434.43 441.42 449.74 463.32 463.53       

初级半成品出库数量 8.35 6.33 6.89 6.05 7.05 12.05       

花椒系列生产结转的原材料成本 83.01 70.36 78.53 74.35 72.73 72.67       

注 8：由于各月领用的青花椒、青红椒比例差异，青花椒/青红椒原材料发出价格略有波动。 

注 9：2018 年 2-7 月，青花椒/青红椒原材料领用为除萃取车间外的其他生产部门领用和研发领用，故无对应初级半成品入库。 

注 10：报告期内，青花椒、青红椒原材料分别萃取获得青花椒油、青红椒油等初级半成品，2018 年青花椒采购价格高于青红椒，青花椒油单位成本

一般高于青红椒油。2018 年 5 月，生产部门领用青红椒油的数量比例高于 2018 年 4 月和 6 月，因此，初级半成品出库均价较低，测算的结转原材料单

位成本相应较低。 

注 11：上表中数据均为含税数据。 
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2019 年，青花椒/青红椒初级半成品生产和使用情况如下： 

会计期间 
期初结存单价（元

/千克） 

期初结存数

量（吨） 

本期收入单

价(元/千克) 

本期收入数

量(吨) 

本期发出单

价(元/千克) 

本期发出数

量(吨) 

期末结存单

价(元/千克) 

期末结存数

量(吨) 

2019.1 610.32 4.77 512.97 10.35 539.53 12.08 560.19 3.04 

2019.2 560.19 3.04 536.48 9.44 534.91 7.36 552.82 5.12 

2019.3 552.82 5.12 497.98 13.88 517.89 8.33 508.74 10.67 

2019.4 508.74 10.67 523.76 0.84 519.71 3.64 505.27 7.87 

2019.5 505.27 7.87 521.60 12.93 504.19 5.15 519.12 15.66 

2019.6 519.12 15.66 615.41 5.35 535.61 7.40 548.04 13.61 

2019.7 548.04 13.61 750.17 2.11 568.73 10.28 587.24 5.43 

2019.8 587.24 5.43 611.16 4.72 587.00 5.01 609.44 5.15 

2019.9 609.44 5.15 494.83 13.98 518.24 12.26 538.92 6.87 

2019.10 538.92 6.87 478.55 14.10 488.82 8.18 504.40 12.79 

2019.11 504.40 12.79 489.53 11.53 489.20 11.90 505.15 12.42 

2019.12 505.15 12.42 445.48 14.64 465.07 16.05 484.26 11.01 

如上表所示，2019 年 1-7 月，青花椒/青红椒初级半成品入库数量合计 54.91 吨，期初结存 4.77 吨，合计可使用数量为 60.34 吨；

2019 年 1-8 月合计发出 59.25 吨，与 60.34 吨基本接近，因此，在 2019 年 8 月末，发行人已将年初结存和 1-7 月生产初级半成品基本

耗用完毕。根据原材料发出情况，2019 年 8 月起，萃取生产领用的青花椒\青红椒原材料主要为当年 8-12 月所采购的较低价位原材料，

因此，2019 年 9 月份开始，耗用的基本全部是当年采购季原材料所制成半成品，故 2019 年 9-12 月测算的原材料结转单位成本与当年

采购季采购价格较为接近。 
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如上所示，报告期内，发行人始终执行月末一次加权平均法进行成本核算的

前提下，原材料结转的单位成本与原材料采购价格变动趋势基本一致，变动幅度

较为平缓。由于期初库存一定数量的半成品、原材料，报告期各期生产使用的主

要是以前年度的原材料，结转至主营业务成本的原材料成本主要由以前年度原材

料采购价格决定，当年原材料的采购价格影响较为有限，体现在图表中为结转的

原材料单位成本变动较采购价格有所滞后。 
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三、采购价格向营业成本传导的滞后性分析 

报告期内，发行人于每年 8 月至次年 1 月集中采购花椒原材料，受萃取产能

限制，截至各年末，当年采购季集中采购的大批量原材料中，只有一部分原材料

萃取加工成初级半成品；发行人生产领料执行先进先出法，花椒系列产成品生产

耗用半成品顺序为：期初库存半成品——期初库存原材料制成的半成品——当年

采购原材料制成的半成品。为便于比较，根据各季度各花椒品种的平均萃取出油

率将半成品还原为花椒原材料，报告期各期花椒系列生产对以前年度和当年采购

原材料的消耗情况如下： 

单位：吨，万元/吨 

期间 

红花椒原材料 青花椒/青红椒原材料 

原材料最终耗用量 测算结转平

均单位成本 
原材料最终耗用量 测算结转平

均单位成本 
以前年 

度采购 

当年 

采购 
合计 

以前年 

度采购 

当年 

采购 
合计 

2017Q1 86.35 - 86.35 12.46 36.69 - 36.69 10.93 

2017Q2 99.16 - 99.16 12.88 101.31 - 101.31 11.18 

2017Q3 122.67 0.26 122.93 12.87 98.27 - 98.27 10.96 

2017Q4 152.34 1.75 154.09 13.45 64.08 - 64.08 10.99 

2018Q1 148.48 - 148.48 13.03 95.98 - 95.98 10.72 

2018Q2 111.00 - 111.00 12.67 92.36 - 92.36 10.05 

2018Q3 186.38 1.10 187.48 13.02 139.86 0.78 140.64 10.95 

2018Q4 127.19 2.07 129.26 16.64 126.05 3.91 129.96 10.75 

2019Q1 32.45 - 32.45 17.06 153.79 - 153.79 9.01 

2019Q2 198.84 1.22 200.06 16.69 37.86 50.25 88.11 8.93 

2019Q3 105.89 12.89 118.77 16.55 6.59 137.68 144.27 8.24 

2019Q4 143.57 9.38 152.95 17.09 3.32 169.84 173.15 7.63 

2020Q1 107.55 - 107.55 15.71 92.97 - 92.97 7.72 

2020Q2 87.36 38.61 125.97 14.91 140.31 1.10 141.41 7.31 

如上所示，从原材料流转溯源角度分析，在实物领料先进先出法下，由于

2016 年发行人在价格相对低位进行了战略储备，2017 年初花椒原材料和半成品

库存量相对较大，2017 年、2018 年、2019 年、2020 年 1-6 月均以消耗以前年度

采购的花椒原材料为主。报告期内，发行人运营能力提升，存货周转速度加快，

同时，随着花椒系列调味配料产品销量逐年增长，2019 年当年采购原材料的消

耗量有所上升。 
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从财务核算角度分析，在成本核算的月末一次加权平均法下，报告期内，各

年采购价格在采购入库、萃取后即影响结转原材料单位成本，并在主要耗用这部

分原材料的次年持续影响结转原材料单位成本。以红花椒为例，如上表中，2018

年红花椒原材料采购价格较高，在此影响下，2018 年第四季度和 2019 年的原材

料结转成本均处于较高水平。 

因此，报告期内，各年度原材料采购价格变动对当年主营业务成本的影响是

有限的，其影响具有一定的滞后性。 

四、红花椒原材料采购价格上涨影响的模拟测算 

2018 年 8-12 月期间，由于红花椒市场价格上涨，公司采购的红花椒原材料

价格较上年涨幅较大。公司购入红花椒原材料并萃取为初级半成品，在各类存货

成本采用月末一次加权平均法的财务核算方式下，该等高价位的红花椒原材料自

采购入库至最终耗用完毕期间均对原材料成本、半成品成本及营业成本持续产生

影响。2018 年 8-12 月采购的高价位红花椒原材料成本随着萃取、耗用，依据月

末一次加权平均的方式结转进入 2018、2019 年的主营业务成本中。 

为模拟测试极端情况下原材料采购价格波动对营业成本的影响，假设： 

（1）公司在 2018 年 8-12 月的红花椒原材料采购均在 2019 年 1 月 1 日完成，

并萃取完毕。 

（2）除（1）中采购原材料外，2019 年年初公司无其他原材料、半成品库

存； 

（3）2019 年采购季（2019 年 8 月-2020 年 1 月）未采购； 

（4）2019 年红花椒原材料采购均在 2019 年 1 月 1 日完成，采购价格按照

报告期内最高采购价格，即 2018 年采购价格进行。 

在上述前提下，2019 年，耗用红花椒原材料的采购价格均与 2018 年采购价

格相同，为 187.36 元/千克，根据 2018 年下半年初级半成品萃取数据计算可得，

对应初级半成品成本为 128 万元/吨，故模拟测算的初级半成品出库单位成本为
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128 万元/吨，相应的对 2019 年营业成本影响如下： 

2019 年主营业务成本影响 

=（模拟初级半成品出库单位成本-初级半成品实际出库单位成本）*初级半成品生产消

耗量   ⑤ 

根据公式⑤及 2019 年初级半成品出库单位成本、耗用数量计算可得 759.66

万元，具体如下： 

单位：万元 

项目 2019 年 

模拟结果对主营业务成本的影响 759.66 

实际主营业务成本 36,359.56 

模拟影响占主营业务成本的比例 2.09% 

实际净利润 9,145.87 

模拟影响占净利润的比例 8.31% 

如上表所示，如发行人 2018 年、2019 年集中采购季均未应季采购，所有红

花椒原材料采购均在 2019 年 1 月 1 日按照最高采购价格完成，则 2019 年主营业

务成本将上升 759.66 万元，占 2019 年实际主营业务成本和利润的比例分别为

2.09%、8.31%，占比较小。 

2017-2019 年，受下游客户需求结构影响，发行人销售的花椒系列产成品中

红花椒、青花椒/青红椒的投料比分别为 1.91:1、1.62:1、0.87:1，呈下降趋势。上

述模拟测算是基于 2019 年真实的生产消耗量进行，相应的投料比较低；如测算

投料比与 2017 年、2018 年持平，则模拟测算的红花椒原材料采购价格对营业成

本、净利润的影响将高于上述结果。 

公司在招股说明书之“第八节 财务管理信息与管理层分析”之“十一、经营成

果分析”之“（二）营业成本分析”之“2、主营业务成本的产品构成分析”做如下补

充披露： 

“（5）2018 年红花椒原材料涨价因素影响模拟测算 

2018 年 8-12 月期间，由于红花椒市场价格上涨，公司采购的红花椒原材料

价格较上年涨幅较大。公司购入红花椒原材料并萃取为初级半成品，在各类存
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货成本采用月末一次加权平均法的财务核算方式下，该等高价位的红花椒原材

料自采购入库至最终耗用完毕期间均对原材料成本、半成品成本及营业成本持

续产生影响。2018 年 8-12 月采购的高价位红花椒原材料成本随着萃取、耗用，

依据月末一次加权平均的方式结转进入 2018、2019 年的主营业务成本中。 

为模拟测试极端情况下原材料采购价格波动对营业成本的影响，假设 2018

年、2019 年集中采购季均未应季采购，所有红花椒原材料采购均在 2019 年 1 月

1 日按照报告期内最高采购价格完成，2019 年初除这部分新采购原材料外无其

他红花椒原材料、半成品库存，则 2019 年主营业务成本将上升 759.66 万元，

占 2019 年实际主营业务成本和利润的比例分别为 2.09%、8.31%，占比较小。 

2017-2019 年，受下游客户需求结构影响，发行人销售的花椒系列产成品中

红花椒、青花椒/青红椒的投料比分别为 1.91:1、1.62:1、0.87:1，呈下降趋势。

上述模拟测算是基于 2019 年真实的生产消耗量进行，相应的投料比较低；如测

算投料比与 2017 年、2018 年持平，则模拟测算的红花椒原材料采购价格对营业

成本、净利润的影响将高于上述结果。” 

公司在招股说明书之“第四节风险因素”之“三、经营及业务风险”之“（一）

主要原材料价格变动的风险”做如下补充披露： 

“公司的主要原材料为香菇柄、花椒等，受市场供需关系、种植采收成本、

国家政策等多种因素的影响，可能带来原材料价格的变动。报告期内，香菇柄的

采购价格为 13.90 元/千克、17.20 元/千克、25.05 元/千克、27.11 元/千克；红花

椒的采购价格为 129.01 元/千克、187.36 元/千克和 160.08 元/千克、129.72 元/

千克。在原材料价格出现上涨趋势时，如果公司不能及时调整产品售价，将会影

响公司的盈利能力。此外，受客户需求、产品结构变动等因素的影响，公司生产

经营消耗红花椒、青花椒/青红椒的的投料比存在波动，相应各年度红花椒、青

花椒/青红椒原材料的生产消耗量有所差异。综上所述，原材料采购价格、投料

比因素综合体现在相应产品的营业成本中，进而对公司的盈利能力产生影响。” 

 

五、核查意见 
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（一）核查过程 

1、访谈发行人总经理、财务总监，了解发行人销售、采购及财务核算情况； 

2、获取发行人主要产品的生产工艺流程、发行人成本归集、核算、结转方

法； 

3、获取发行人存货明细表、库龄表，并分析存货构成合理性； 

4、获取发行人主要原材料采购明细、主要产品产出明细、主要原材料、半

成品、产成品的进销存核算数据，对比分析其变动是否合理。 

（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为：由于发行人花椒原材料的跨年度采购季采取集中

采购模式和调味配料产品分阶段的生产模式，报告期内，各期花椒原材料采购成

本对营业成本的影响存在滞后性。  
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问题 3 关于客户和供应商。请发行人补充说明并披露报告期内发行人主要

客户和供应商是否与发行人员工（含已离职）存在关联关系，如有，补充说明

并披露相关情况，包括公司名称、双方关系、交易内容、交易金额及占比，是

否对发行人经营情况产生重大不利影响。请保荐机构及申报会计师对上述问题

进行核查并发表明确核查意见。 

回复： 

一、补充说明并披露报告期内发行人主要客户和供应商是否与发行人员工

（含已离职）存在关联关系 

除招股说明书披露的关联关系外，发行人主要客户和供应商与发行人员工

（含已离职）不存在关联关系。 

发行人在招股说明书“第七节 公司治理与独立性”之“七、关联方及关联

关系”之“（一）关联方”中补充披露了如下内容： 

“除招股说明书披露的关联关系外，发行人主要客户和供应商与发行人员工

（含已离职）不存在关联关系。” 

二、核查意见 

（一）核查过程 

申报会计师进行了如下核查： 

1、网络查询发行人报告期各期前二十大客户、供应商的工商信息，与发行

人报告期各期员工花名册进行比对，核查其是否与发行人员工存在关联关系； 

2、访谈发行人主要客户、供应商，询问其是否与发行人及发行人关联方存

在关联关系，是否存在人员互相兼职情形，是否招聘从发行人处离职的员工；访

谈的直销、经销、合计客户收入占公司报告期内直销、经销、合计收入比例均超

过 70%；访谈的供应商采购金额占报告期内采购总额比例均超过 70%； 

3、访谈公司管理层，询问主要客户和供应商与发行人员工（含已离职）是

否存在关联关系。 
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（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为：除招股说明书披露的关联关系外，发行人主要客

户和供应商与发行人员工（含已离职）不存在关联关系。 
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问题 4 关于市场开拓费。发行人在反馈回复中说明了对市场开拓费实行预

算管理。请发行人在招股说明书中补充披露：报告期内市场开拓费预算管理的

相关政策，包括预算标准及其确定时点和依据，市场开拓费预算在不同地区、

客户和产品之间分解的方法和依据；销售支持折扣与市场推广费两类费用的性

质、用途以及内部管理上的差异，将两者合计作为市场开拓费的合理性。列示

主要销售地区报告期各期市场开拓费预算及实际执行情况及差异原因，说明是

否存在市场开拓费跨期或利用市场开拓费调节利润的情形。请保荐机构及申报

会计师对上述问题进行核查并发表明确核查意见。 

回复： 

一、补充披露 

公司在招股说明书“第八节  财务会计信息与管理层分析”之“十一、经营

成果分析”之“（四）期间费用分析”之“1、销售费用分析”之“（2）市场推广

费”中补充披露如下： 

“3）市场开拓费用 

①市场开拓费用总体情况 

报告期内，公司协同各销售区域的经销商共同开拓市场、促进消费，公司在

各销售区域用于市场开拓、营销推广的总体投入以市场推广费和销售支持折扣的

形式体现，合计构成公司实际投入的市场开拓费用。市场推广费是公司以销售费

用形式体现的塑造品牌影响力、扩大产品销售规模、提升客户忠诚度的支出；销

售支持折扣为公司以商业折扣形式体现的对经销商进行市场开拓而给予的支持。 

报告期内，市场推广费、销售支持折扣和市场开拓费用的变动情况如下： 

单位：万元 

项  目 
2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 2017 年 

金额 金额 变动幅度 金额 变动幅度 金额 

市场推广费① 854.87  2,012.28  4.76% 1,920.76 -13.41% 2,218.20 

销售支持折扣② 825.25 1,993.98 70.82% 1,167.29 57.88% 739.34 

市场开拓费用③=①+② 1,680.12  4,006.26  29.73% 3,088.05 4.41% 2,957.54 

2018 年起，随着新品的陆续推出以及部分产品提价因素的影响，发行人增

加对于经销商的销售支持折扣，发行人市场开拓费用总体上仍然处于增长趋势。 
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②公司对市场开拓费用的管理措施 

公司对各年投入的市场开拓费用实行预算管理，市场开拓费用属于变动费

用，与市场拓展战略及当年实现收入相关，公司以市场开拓费用率为预算控制指

标，公司市场开拓预算费用具体如下： 

市场开拓费用预算金额=调味食品预算销售收入﹡市场开拓费用率 

参照行业惯例，结合公司实际情况，公司市场开拓费用率的确定通常受品牌

影响力、销售区域、销售渠道终端覆盖率、新产品上市规划、市场拓展计划等因

素的影响。 

公司的年度市场开拓费用预算规模、费用率由食品营销事业部制定，并逐级

报送食品营销事业部总监、主管销售副总经理、公司总经理审批后执行。公司市

场开拓费用预算以各办事处预算数据为基础制定，能够顺利分解至各省区营销中

心，然后分解至各销售办事处所负责的区域。 

每月末，公司驻各区域销售代表会同当地经销商根据公司各类产品在该区域

的销售情况结合未来的市场营销策略、终端门店在次月的营销活动安排、法定节

假日分布等因素制定次月的市场推广计划。各办事处通过月度营运计划将市场开

拓费用预算分解至不同地区、客户和产品中。 

各月，公司各区域销售代表会同经销商根据经批准的市场推广计划的既定安

排实施推广活动。市场推广计划实施完毕后，经销商向公司驻各地办事处提交执

行市场推广活动的相关证明材料以及实际发生的市场开拓费用明细。公司销售内

勤对市场推广计划执行资料做真实性、完整性审核，核实后报送省区经理、副总

经理、总经理审批，确认各经销商的市场开拓费用实际发生额，并通过系统录入

提交财务部审核后在当期做相应处理。 

报告期各期公司投入的市场开拓费用均系当期实际发生，全额入账，不存在

市场开拓费跨期或利用市场开拓费调节利润的情形。销售支持折扣和市场推广费

主要来源于公司协同经销商开展推广活动所发生的支出，其性质、用途及内部管

理具有一致性，将两者合计作为市场开拓费用具有合理性。 

③市场开拓费预算及实际执行情况 
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报告期内，发行人调味食品的销售情况与市场开拓费用的关系如下： 

单位：万元、吨、万元/吨 

项  目 
2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 2017 年 

金额 金额 变动幅度 金额 变动幅度 金额 

市场开拓费用① 1,680.12 4,006.26  29.73% 3,088.05 4.41% 2,957.54 

调味食品收入② 20,870.94  30,158.52  28.21% 23,522.35 -11.57% 26,600.78 

调味食品销售数量③ 6,908.75  10,013.51 22.02% 8,206.33 -16.36% 9,811.44 

市场开拓费用率①/② 8.05% 13.28% - 13.13% - 11.12% 

单位销量市场开拓费①/③ 0.24  0.40 - 0.38 - 0.30 

2018 年，发行人调味食品收入和销售数量的下滑主要系 2018 年 4 月发行人

对香菇酱（210g）的销售价格进行提价所致。2017 年-2019 年，发行人市场开拓

费用率、单位销量市场开拓费呈稳中有升趋势。2020 年 1-6 月，发行人市场开

拓费用率有所下降，单位销量市场开拓费有所减少。主要原因系：一方面，疫

情期间发行人无法正常开展促销活动导致市场开拓费用投入减少；另一方面，

疫情期间消费者增加了公司调味食品产品的购买量，2020 年 1-6 月公司调味食

品销售收入较 2019 年同期增长 43.80%。2020 年 1-6 月，受疫情影响，发行人

市场开拓费用率下降、单位销量市场开拓费减少。 

报告期内，针对销售优势区域，如河南省、山东省，由于公司产品在当地畅

销多年，销售网络比较成熟，消费者认知度较高，主动消费意愿较强，因而公司

对此类销售区域的市场开拓费用投放预算通常较低；针对尚处于市场培育期的销

售区域，公司需加大市场推广力度提高公司及产品知名度、刺激消费者的购买欲

望，结合部分经济发达区域推广成本较高的现实情况，因而市场开拓费投放预算

较高。 

以报告期各期调味食品销售收入占公司调味食品销售收入的比例为

58.51%、58.72%、59.94%、58.80%的河南省和山东省为例。报告期内，河南省

和山东省市场开拓费用预算比率情况如下： 

项目 2020 年 1-6 月 2019 年 2018 年 2017 年 

河南省 3%-11% 3%-8% 3%-8% 3%-8% 

山东省 13%-18% 11%-16% 7%-12% 6%-15% 

公司市场开拓预算

费率 
14% 14.5% 12% 12% 
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报告期内，公司在河南省和山东省的市场开拓实际费率如下： 

项目 2020年1-6月 2019 年 2018 年 2017 年 

河南省 5.11% 6.30% 3.70% 3.05% 

山东省 9.64% 14.64% 13.20% 12.12% 

公司市场开拓实际费率 8.05% 13.28% 13.13% 11.12% 

2017 年-2019 年，发行人市场开拓实际费率有所上涨，2018 年公司市场开

拓实际费率略高于整体预算，造成上述情况的主要原因为： 

A.2018 年 4 月，发行人为有效应对成本压力，对香菇酱（210g）等主要规

格香菇酱的出厂价和零售指导价分别提升 7%-20%不等。香菇酱零售价的提升对

终端销售带来压力，为减少提价对于市场销售的冲击，公司加大了对经销商市场

推广活动的支持力度，亦导致市场开拓费用的增加。 

B.2018 年 8 月，公司新品牛肉酱上市，市场反响较好，公司把牛肉酱视为

公司产品销售收入的增长点。为推广牛肉酱产品，公司指导经销商推出相应市场

推广活动，导致市场开拓费用增加。 

C.2019 年 12 月，公司参与网络主播“辛巴”的双十二直播推广活动，通过网

络直播带货方式推广牛肉酱产品，取得较好的效果。相关促销活动费用和推广费

增加 223.80 万元，导致河南省市场开拓费用增加。 

2020 年 1-6 月，受疫情影响，促销活动无法正常开展，公司市场开拓费用

减少；同时，疫情期间消费者对调味食品产品需求增加，公司调味食品销售收

入有所增长。因此，公司市场开拓实际费率低于预算费率，主要系疫情影响，

具有合理性。 

报告期内，公司对于市场开拓费用实行预算管理，并在实际执行过程中根据

公司经营需求做出相应调整，公司市场开拓费用预算实际执行情况良好。” 

二、核查意见 

（一）核查过程 

1、获取公司市场推广费和销售支持折扣明细，分析费用的合理性； 

2、对市场推广费和销售支持折扣进行抽样，获取相关运营计划、活动实施
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材料，费用核算凭证，核查费用的真实性及是否存在跨期； 

3、访谈公司高管，了解公司市场开拓费预算管理的相关政策以及报告期内

市场开拓实际费率上升的具体原因。 

（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为：公司以市场开拓费用率为预算控制指标；销售支

持折扣和市场推广费主要来源于公司协同经销商开展市场推广活动所发生的费

用，其性质、用途及内部管理具有一致性，将两者合计作为市场开拓费用具有合

理性；公司整体及主要销售地区市场开拓实际费率控制在预算费率范围内，发行

人市场开拓费用预算实际执行情况良好；报告期各期，公司市场开拓费用实际发

生、核算准确、全额入账，不存在市场开拓费跨期或利用市场开拓费调节利润的

情形。 
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（本页无正文，为中天运会计师事务所（特殊普通合伙）《关于仲景食品股

份有限公司申请首次公开发行股票并在创业板上市的发行注册环节反馈意见落

实函的回复》之盖章页） 
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