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浙江松原汽车安全系统股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市 

的上市委审议意见的落实函的回复 

深圳证券交易所： 

贵所出具的《关于创业板上市委审议意见的落实函》（审核函〔2020〕

010281 号，以下简称“意见落实函”）奉悉。根据意见落实函，国金证券股份有

限公司（以下简称“保荐机构”）作为浙江松原汽车安全系统股份有限公司（以

下简称“松原股份”、“发行人”或“公司”）首次公开发行股票并在创业板上市的保

荐机构（主承销商），会同发行人对贵单位提出的相关事项进行了逐项落实，

现回复如下，请予审核。 

如无特别说明，本意见落实函回复中使用的名词释义与《浙江松原汽车安

全系统股份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市招股说明书》一致。 

字体 含义 

黑体 意见落实函 

宋体 对意见落实函的回复 

楷体加粗 涉及对招股说明书的补充披露内容 

在本意见落实函回复中，若合计数与各分项数值相加之和在尾数上存在差

异，均为四舍五入所致。 

 
  



问题：请发行人结合汽车行业市场、安全带市场规模、主要竞争对手情况及

发行人的核心竞争优势，在招股说明书中补充披露未来提高市场占有率的具体

措施。请保荐人发表明确意见。 

【回复】 

一、发行人说明 

公司已在招股说明书“第八节 财务会计信息与管理层分析”之“八、经营成

果分析”之“（一）营业收入构成及变动分析”之“2、主营业务收入按照产品类

别的构成”之“（1）安全带总成及零部件销售规模与市场整体规模变动情况”中

补充披露了发行人未来提高市场占有率的具体措施，具体如下： 

…… 

①未来提高市场占有率的具体措施 

公司深耕安全带市场多年，目前已全车供应吉利、五菱等国内自主品牌主流

整车厂，是国内极少数具有配套前排安全带能力的自主安全带品牌之一，公司的

技术水平、产品质量和配套能力为后续开拓其他整车厂客户和车型奠定了坚实

的基础。 

公司未来主要通过以下几个措施来提高市场占有率： 

A、持续增加新客户的开发  

近年来，公司始终把开发新客户作为公司的重要发展方向，报告期内，公司

新进入了吉利汽车、长城汽车、东风乘用车、广汽乘用车等整车厂的供应体系并

取得合作项目。2020 年 1-6 月，公司更是进入了江铃福特、江铃汽车及江淮汽

车的供货体系，由于安全带项目有较长的产品开发周期及销量爬坡期，因此上述

新进入的整车厂客户预计将在未来几年内持续给公司带来业务增长。 

另一方面，随着公司积累的客户基数越来越大，公司获得了越来越多的国内

主流自主品牌整车厂的认可。如公司报告期内新进入的吉利汽车、长城汽车、东

风乘用车、广汽乘用车等均为国内主流自主品牌，具有较高的市场占有率及知名

度，尤其是 2020 年公司进入了江铃福特的供应体系，开启了公司进入合资品牌



整车厂的新篇章。随着公司给越来越多的市场主流整车厂进行供应，公司的市场

知名度等竞争力将逐步增加，并有更多机会进入其他整车厂供应体系。 

B、进一步提高现有客户的供货比例 

公司现有主要客户仍有较大的收入增长空间。以吉利汽车为例：经测算，2019

年度公司对吉利汽车的安全带销量约占其安全带采购总量约 17%，未来尚有较

大的增长空间。 

公司主要通过新车型及新产品开发来提高供货比例：2019 年度，公司供应

车型合计 58 款。2020 年，公司在研车型已有 48 款，其中 33 款预计将于 2020

年产生收入，公司未来发展空间更大。随着新车型的开发，公司销售的安全带数

量将持续增加。 

C、进一步加强销售团队建设 

未来公司将进一步加强市场销售布局，加强充实营销力量，切实提高销售能

力，不断提升公司品牌影响力，实现销售份额的快速增长。 

D、加大研发投入，优化产品结构 

公司将加强对市场需要的研判力量，紧跟市场需求，加大研发投入，持续提

高公司的自主研发能力，积极推进产品结构的优化和调整，促进公司效益的提高，

维持行业领先地位。 

E、加强生产经营管理，稳步提升市场份额 

公司将进一步加强管理团队建设，持续推进精细化管理，建立信息化管理系

统，打造数字化工厂，根据市场情况切实提升产品研发能力和生产能力，持续深

入抓好生产与质量管理，做好产销协调，稳步提升公司产品的市场份额。 

②汽车安全带总成市场的情况、竞争格局及核心竞争优势 

根据中汽协数据显示，2020 年 4 月，我国汽车产销量同比分别增长 2.3%

和 4.45%，同比结束下降；2020 年 5 月，我国汽车产销量同比分别增长 18.2%

和 14.5%，疫情对整车市场的影响逐步淡化，同时，截至 2020 年 6 月 11 日，

中汽协统计调研的 23 家整车企业中共计 204 个生产基地已全部复工；2020 年



6 月，我国汽车产销量同比分别增长 22.5%和 11.6%，整车行业已呈现回暖趋

势。 

在国内汽车工业的发展的过程中，汽车零部件的国产化趋势正在不断发展，

汽车零部件的国产化替代经历了从外观件到功能件，再到安全件的发展过程。目

前，汽车的内外饰等外观件国产化替代已卓有成效，但汽车安全系统、空调系统、

底盘控制、发动机控制等核心或安全部件还是以外资、合资厂商为主。而奥托里

夫公司作为全世界最大的“汽车乘员保护系统”生产商，在国内安全带市场中占

据最大的市场份额，因此安全带总成的自主替代还有广阔市场空间。 

相较于奥托里夫等竞争对手而言，公司在以下几个方面具备竞争优势： 

A、响应速度快，服务及时 

公司对主要整车厂客户提供 7×24 小时服务，公司专门设立了驻厂服务人员

岗位，以便与客户及时进行沟通。公司生产及研发中使用的模具均为自主设计制

造，因此公司具备较快的样品试制速度，为客户更快完成设计变更及样品提交提

供了良好保障。 

B、公司产品自制比例高，具有成本优势  

公司产品中，多数零部件为自制件。公司生产流程从冲压、注塑工艺开始，

采购原材料以大宗商品（钢材、塑料）为主，采购价格透明。除鞍钢外，公司主

要原材料供应商均在公司周边，运输等成本较低。上述因素使得公司在成本控制

方面具有优势。 

…… 

二、中介机构核查意见 

针对上述事项，保荐机构执行了以下核查程序：（1）获取了中国汽车工业协

会发布的全国汽车产销量数据并分析变动情况；（2）对公司主管销售的高管进行

访谈，了解汽车消费及安全带供应市场变化趋势，确认公司主要的竞争对手情况；

（3）对公司高管进行访谈，了解公司的核心竞争优势；（4）获取公司进入新客

户供应体系的合格供应商通知书及定点开发意向书等文件；（5）获取了市场公开



的车型产销量数据，了解公司占主要客户的供货车型及供货比例；（6）获取了公

司在研项目清单，了解了其中在研进度及销售情况。 

经核查，保荐机构认为，发行人采取的提高市场占有率的措施符合汽车工业

发展的一般规律，公司具备执行上述措施的能力和条件，上述措施的有效实施能

够对提高发行人市场占有率起到积极作用；发行人已在招股说明书中补充披露，

补充披露的内容真实、准确。 

  



（本页无正文，为浙江松原汽车安全系统股份有限公司关于《浙江松原汽车安全

系统股份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市的上市委审议意见的落实

函的回复》之签署页） 

 

 

 

 

 

 

 

 

浙江松原汽车安全系统股份有限公司 

年     月     日 

 

 

  



（本页无正文，为国金证券股份有限公司关于《浙江松原汽车安全系统股份有限

公司创业板上市的上市委审议意见的落实函的回复》之签署页） 

 

 

 

保荐代表人：                                             

俞  乐                       高  俊 

 

 

 

 

 

国金证券股份有限公司 

年     月     日 

 

 

 


