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深圳证券交易所： 

2023 年 3 月 31 日，河北一品制药股份有限公司（以下简称“一品制药”、

“公司”或“发行人”）收到贵所关于河北一品制药股份有限公司申请首次公开

发行股票并在创业板上市《关于上市审核委员会审议意见的落实函》（审核函

〔2023〕010128号）（以下简称“落实函”）。公司会同保荐机构中信建投证券股

份有限公司（以下简称“保荐机构”或“保荐人”）、发行人律师北京市中伦律师

事务所（以下简称“发行人律师”）、申报会计师大华会计师事务所（特殊普通合

伙）（以下简称“申报会计师”），本着勤勉尽责、诚实守信的原则，对落实函进

行了认真核查、讨论，具体问题回复如下。 

关于回复内容释义、格式及补充更新披露等事项的说明： 

1、如无特殊说明，本回复中使用的简称或名词释义与《河北一品制药股份

有限公司首次公开发行股票并在创业板上市招股说明书》一致； 

2、本回复中若出现总计数尾数与所列数值总和尾数不符的情况，均为四舍

五入所致； 

3、招股说明书中对落实函中要求披露的回复内容，进行了补充披露。考虑

到落实函中回复的完整性，不同问题存在重复内容的情况。因此招股说明书补充

披露时，考虑招股说明书上下文联系及可读性，进行适当合并、节略，并按照招

股说明书中编号重新进行了编排。 

本回复的内容按如下字体列示： 

落实函所列问题 黑体（加粗） 

对问题的回答 宋体（不加粗） 

对招股说明书内容的修改、补充 楷体（加粗） 

对招股说明书内容的引用 楷体（不加粗） 
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问题 1：请发行人：（1）说明推广服务商的选取及管理机制，相关内部控制

制度是否健全有效；（2）说明推广服务会议召开次数较多的原因及合理性；（3）

说明推广服务费占比较高的原因及合理性，是否存在商业贿赂、虚开发票、利益

输送等情形。同时，请保荐人、申报会计师说明具体核查方法、核查程序、核查

结论，并发表明确意见。 

回复： 

一、说明推广服务商的选取及管理机制，相关内部控制制度是否健全有效 

（一）推广服务商的选取机制 

公司制定了《市场推广活动管理制度》，对推广服务商的准入和确定、推广

服务协议及费用支付标准作出了明确规定，具体如下： 

（1）推广服务商选择总体原则：推广服务商的选择应本着有序竞争、择优

选用、协议合理、制度规范，程序清晰、职责明确、考核有据、使用高效的原则。 

（2）推广服务商应该具备的基本条件：①合法注册的工商企业；②具备市

场推广服务的资格条件；③营业期限必须在营业执照有效期内；④合作单位必须

处于正常经营状态，如公司营业执照正常年检等；⑤合作单位未受到过工商、税

务、药监等相关政府部门的行政处罚，未被列入相关政府部门的黑名单。 

具体来说：公司销售部门业务人员初步筛选出符合资质要求的推广服务商，

向公司提出合作申请，并提交资质材料，经省区经理、销售总监评估，并经销售

部门、财务部门审核后确定为合作推广服务商。 

（二）对推广服务商的管理机制及内控措施 

公司对推广商实行区域划分，要求每家推广商严格执行公司《推广服务协议》

要求，在指定区域内对公司产品进行推广服务，并进行事前、事中和事后管理。 

（1）事前：公司与推广服务商协商拟定服务协议条款，签订《推广服务协

议》，对市场推广模式、市场推广工作内容、付费标准等进行规定，还严格、详

细约定服务行为的合法合规条款；推广商进行推广前，公司会对推广商进行了培

训，且对公司推广要求进行了详细说明，使其掌握公司产品特点、产品适用范围

等信息； 

（2）事中：在推广过程中，公司在主要区域均有相应的销售人员，主要负

责对推广服务商的筛选、管理，并定期或不定期的选择性参加部分学术推广活动，
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了解其推广活动开展真实情况，以确保推广商按公司要求合规开展各项推广活动。 

（3）事后：推广活动结束后，向公司提供符合要求的成果文件，在公司销

售区域负责人初步复核后，公司销售部门对成果资料等进行复核，核实推广活动

是否合理，推广资料不存在明显矛盾；公司财务部门在支付费用前，对推广活动

资料进行进一步复核；公司还对推广商定期排查、“监控”，确保不存在违法违规

或行政处罚的情形，一旦发现立即停止合作。 

公司也会定期考察推广服务区域的销售情况、医院开发维护情况，如出现明

显不符合预期等情形，将反馈给销售部门进行跟踪核实，并将可能采取终止合同、

更换推广服务商、减少推广服务活动等措施。 

推广商在出现无法完成《推广服务协议》的服务工作或违反相关条款、发生

不符合国家法律法规的行为或主要负责人发生严重违法乱纪事件等情况时，公司

将终止与推广商合作，并按照相关法律规定追究对公司利益造成的损失。 

（三）相关内部控制制度健全有效 

报告期内，制剂收入稳定增长，推广服务商合法合规进行推广，不存在因商

业贿赂、利益输送、虚开发票等被行政处罚或立案调查情形，推广相关内控制度

健全并有效执行。 

二、说明推广服务会议召开次数较多的原因及合理性 

公司以小型线下科室会为主，2020年、2021年和 2022年，推广会召开场次

分别为 8,611.00次、8,471.00 次和 8,107.00次。召开次数相对较多，主要系： 

1、公司产品如盐酸乌拉地尔注射液、吸入用七氟烷属于快速成长期，需不

断和现有医院深化合作并开拓新医院提升市场占有率，报告期内公司制剂产品销

售快速增长，2020年、2021年、2022年药品制剂销售规模分别达到 18,981.53万

元、22,781.73万元、27,356.73 万元，因此召开的学术会议场次较多； 

2、公司学术会议以为实现精准推广的科室会为主，在销医院数量较多，且

产品涉及多个科室。公司当前在销医院超过 3,000 多家、报告期初 2020 年在销

医院超过 2,000家，平均每家医院推广次数为 2~3次/年（2020 年平均推广约 3~4

次），因公司产品涉及到多个科室，如急症科、神经外科、麻醉科、产科等各类

科室，单个科室召开次数不多，上述科室会次数具有合理性。 

3、除在销医院外，公司还需要在潜在医院进行推广。公司盐酸乌拉地尔注
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射液、吸入用七氟烷等主要产品市场占有率尚较低，如 2021 年盐酸乌拉地尔注

射液发行人市场占有率不到 8%、吸入用七氟烷不到 1%，公司产品覆盖医院家数

和主要厂家相比也相对较低，为保持每年覆盖医院的增加，公司也需召开科室会

加深医疗机构人员对公司产品认识等，也需召开科室会。 

同时，整体来看，科室会数量较多也属于行业普遍特点，具体如下： 

单位：场次 

同行业公司 申报期最后一年 申报期第二年 申报期第一年 

汇宇制药 13,104.00 6,708.00 13,104.00 

星昊医药 5,808.00 7,161.00 3,846.00 

多瑞医药 10,888.00 10,169.00 4,437.00 

万高药业 3,068.00 4,295.00 5,536.00 

综上，公司推广服务会议召开次数较多为提高产品市场占有率、增加医院覆

盖数量的有效手段，次数较多具有合理性，符合行业特征，符合宏观经济特点。 

三、说明推广服务费占比较高的原因及合理性，是否存在商业贿赂、虚开发

票、利益输送等情形 

（一）公司推广服务费用金额较高的合理性 

1、国家“两票制”实施使得原由经销商负责的推广费用需由公司自行承担，

使得推广服务费用较高，具有行业普遍性。 

自 2018 年以后，医药行业为响应“两票制”的号召，以处方药为主的企业

开始将传统经销商模式转变为配送商模式。在配送模式下，配送商负责配送药品

到终端医疗机构，而药品的推广工作则由医药生产商负责，许多医药生产商的推

广能力有限，从而将推广活动外包给第三方医药推广服务商（CSO）。 

2、全国销售区域广泛、终端医疗机构数量庞大，目前公司销售人员不足以

承担起全国各地的推广任务，有必要将推广活动外包给第三方医药推广服务商

进行。 

报告期内，公司尚处于成长期，为提供各类产品的市场占有率和公司市场影

响力，聘请了较多的第三方医药推广服务商进行相应的推广活动，从而导致销售

费用率和推广服务费用率相对较高。 

3、与部分以中标国家集采的医药企业相比，公司核心产品尚需公司自行推

广，导致推广服务费用较高。 
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公司核心制剂产品盐酸乌拉地尔注射液、吸入用七氟烷尚未开展国家集采，

与部分以中标国家集采的医药企业相比，公司尚需自行大力推广，有必要进行一

定规模的推广投入。 

（二）和同行业比较 

委托第三方推广服务商也属于行业普遍方式，一品制药为原料药+制剂一体

化的企业，推广费用金额低于同行业可比公司，推广费率跟同行业可比公司相比

基本一致。 

公司业务推广费/（原料药和制剂收入）和同行业对比如下： 

公司名称 

2022 年 1-6 月 2021 年 2020 年 

推广费 
主营业务

收入 
比例 推广费 

主营业务

收入 
比例 推广费 

主营业务

收入 
比例 

西点药业 5,641.57 11,662.51 48.37% 14,429.01 28,565.59 50.51% 15,621.85 28,631.87 54.56% 

圣诺生物 4,886.80 11,617.83 42.06% 14,714.74 26,812.93 54.88% 17,568.98 28,759.31 61.09% 

润都股份 18,808.44 65,604.52 28.67% 36,354.69 118,794.74 30.60% 39,668.94 124,654.03 31.82% 

福安药业 43,487.49 110,772.38 39.26% 94,642.15 236,462.03 40.02% 99,071.57 232,172.47 42.67% 

昂利康 25,116.04 69,788.48 35.99% 58,568.99 137,490.20 42.60% 67,213.95 128,547.32 52.29% 

平均值 19,588.07 53,889.14 38.87% 43,741.92 109,625.10 43.72% 47,829.06 108,553.00 48.49% 

一品制药 7,119.64 17,924.51 39.72% 13,938.90 34,941.99 39.89% 12,491.84 30,761.80 40.61% 

注 1：西点药业和圣诺生物因原料药收入占比较低，因此整体推广费率较高 

注 2 上述主营业务收入统计口径为原料药和制剂收入，如贸易业务等具有显著差异的

未包括在内 

注 3：因同行业可比公司尚未全部披露 2022 年数据，使用 2022 年 1-6 月数据进行比较 

一品制药整体推广费率和同行业可比公司相当，处于合理水平。此外，从同

行业可比公司推广费用趋势上可以看出，随着国家集采的不断深入，各公司推广

费率呈现下降的趋势。未来，随着公司产品逐渐中标集采，推广费金额和推广费

率也有望呈现下降的趋势。 

（二）公司推广服务商不存在因商业贿赂、利益输送、虚开发票等被行政处

罚或立案调查情形 

公司销售部门筛选出符合条件的推广服务商并经内部审核后，公司与推广服

务商协商拟定服务协议条款，签订《推广服务协议》。公司与推广服务商的《推

广服务协议》除约定具体服务项目外，还严格、详细约定服务行为的合法合规条

款，禁止推广服务商及其人员在推广活动中以任何形式的商业贿赂等违法违规手
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段获取不法利益或市场机会，一旦发现违法违规情形，公司立即终止合作。 

此外，经查询中国市场监管行政处罚文书网、信用中国、中国裁判文书网、

12309 中国检察网、中国执行信息公开网、国家企业信用信息公示系统等网站，

报告期内推广服务商不存在因商业贿赂、利益输送、虚开发票等被行政处罚或立

案调查情形。 

四、请保荐人、申报会计师说明具体核查方法、核查程序、核查结论，并发

表明确意见 

（一）核查方法、核查程序及核查过程 

1、检查了发行人制定的《市场推广活动管理制度》等与市场推广费、资金

支付环节相关的内控制度；访谈发行人管理层、销售部门负责人、财务总监，了

解发行人推广服务商的选取标准、选择程序、推广服务的主要内容，评价内控制

度的有效性；经过核查，公司推广内控得到有效执行。 

2、了解主要推广服务商的基本情况，并进行穿行测试和细节测试，取得了

主要推广服务商的主体资格文件、推广服务协议、结算单据、服务成果报告、活

动支持性文件以及公司市场推广费用的计提、支付凭证；经核查，公司推广活动

结算单据完整，均提供了服务成果及活动支持性文件，推广费用真实发生。 

报告期内，穿行测试和细节测试的金额及比例为： 

单位：万元 

项目 2022 年 2021 年 2020 年 

推广费用 14,525.42 13,938.90 12,491.84 

穿行测试和细节测

试金额 
8,130.92 7,390.42 6,366.56 

比例 55.98% 53.02% 50.97% 

3、走访报告期内主要推广服务商，了解推广服务商与发行人的合作模式、

主要推广服务内容，通过天眼查、国家企业信用公示系统等公开网站核查主要推

广服务商与发行人是否存在关联关系，取得主要推广服务商出具的《关于交易关

系的声明》。 

报告期内，对推广商的走访比例为： 

单位：万元 

项目 2022 年 2021 年 2020 年 

推广费用 14,525.42 13,938.90 12,491.84 
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项目 2022 年 2021 年 2020 年 

访谈金额 10,628.36 9,475.06 7,410.74 

访谈比例 73.17% 67.98% 59.32% 

经访谈，公司市场推广主要为公司委托第三方服务商进行的市场调研、医院

开发、渠道维护和会议费等费用支出，推广服务商根据与公司签订的推广合同，

进行相应区域产品的推广活动，推广活动完成，向公司提供相应的推广活动证据

资料及发票后，公司进行付款。推广服务商也出具声明：本公司为合法经营、具

体相应业务资质的单位，不存在因商业贿赂、不正当竞争而被立案调查或受到行

政/刑事处罚的情形。本公司与一品制药开展商业活动中，不存在任何暗中给予

或收受回扣或其他利益等商业贿赂或其他违法违规行为。 

4、对报告期内部分推广服务商实施函证程序，以确认市场推广费的真实性、

准确性、完整性； 

报告期内，对推广商的函证比例为： 

单位：万元 

项目 2022 年 2021 年 2020 年 

推广费用 14,525.42 13,938.90 12,491.84 

回函金额 13,409.32 11,876.34 9,262.88 

回函比例 92.32% 85.20% 74.15% 

通过函证进一步确认了公司与推广商之间推广费用的真实、准确和完整性。 

5、取得发行人市场推广费明细表和市场推广活动台账，统计分析市场推广

活动的频次等内容，并与同行业公司进行对比分析。 

6、抽样实地参加了发行人召开的学术推广会议，现场核查验证。 

7、分析公司推广费变动的合理性，并和同行业公司对比分析。针对化学药

品制剂销售，公司主要委托第三方学术推广机构进行产品推广，相应支付市场推

广费。报告期内，一品制药整体推广费率和同行业可比公司相当，处于合理水平。 

8、查询中国市场监管行政处罚文书网、信用中国、中国裁判文书网、12309

中国检察网、中国执行信息公开网、国家企业信用信息公示系统等网站，核查发

行人及其股东、董事、高级管理人员、员工，以及推广商否存在商业贿赂、虚开

发票、利益输送等违法违规行为。 

9、核查实际控制人及其关联方、董监高及关键人员的资金流水，核查是否

存在与服务商存在资金往来等异常的情形。经核查，公司推广服务费真实发生，
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不存在资金异常的情形。 

（二）核查意见 

经核查，保荐人、发行人律师和申报会计师认为： 

1、公司制定了符合公司特点的推广商选取方法和内控制度，相关内控措施

健全有效。 

2、公司推广服务会议召开次数较多为提高产品市场占有率、增加医院覆盖

数量的有效手段，次数较多具有合理性，符合行业特征，符合宏观经济特点。 

3、公司推广服务费金额较高，主要系公司规模尚较小，销售人员不足以承

担起全国各地的推广任务，以及产品尚未进入集采市场，因此将推广活动外包给

第三方医药推广服务商进行所致，符合行业特点，具有合理性。不存在商业贿赂、

虚开发票、利益输送等情形。 
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（本页无正文，为《关于河北一品制药股份有限公司申请首次公开发行股票

并在创业板上市的上市委审议意见落实函之回复》之签字盖章页） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

河北一品制药股份有限公司 

 

年    月    日 
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发行人董事长声明 

 

 

本人已认真阅读河北一品制药股份有限公司本次落实函回复报告的全部内

容，确认上市委审议意见落实函回复报告不存在虚假记载、误导性陈述或者重大

遗漏，并对上述文件的真实性、准确性、完整性承担相应法律责任。 

 

 

董事长签名：                    

梁竞辉 

 

 

河北一品制药股份有限公司 

 

年   月   日
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（本页无正文，为《关于河北一品制药股份有限公司申请首次公开发行股票并在

创业板上市的上市委审议意见落实函之回复》之签字盖章页） 

 

 

 

 

保荐代表人签名：                                       

杨慧泽               王亚东 

 

 

 

 

中信建投证券股份有限公司 

 

年     月    日 
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关于本次上市委意见回复报告的声明 

 

本人已认真阅读河北一品制药股份有限公司本次上市委意见回复报告的全

部内容，了解报告涉及问题的核查过程、本公司的内核和风险控制流程，确认本

公司按照勤勉尽责原则履行核查程序，上市委意见回复报告不存在虚假记载、误

导性陈述或者重大遗漏，并对上述文件的真实性、准确性、完整性、及时性承担

相应法律责任。 

 

 

 

法定代表人/董事长签名：                   

                        王常青 

 

 

 

  中信建投证券股份有限公司 

 

       年    月    日 
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